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innowacyjnych metod ksztalcenia” o numerze EOG/21/K4/W/0089 (Komponent IV — Wspoélpraca instytucjonalna na rzecz poprawy
jakosci i dopasowania oferty edukacyjnej na wszystkich poziomach oraz we wszelkich formach z wylgczeniem VET i zawodowego
ksztalcenia ustawicznego) korzysta z dofinansowania o wartoéci 109 800,45 EUR otrzymanego od Islandii, Liechtensteinu i Norwegii
w ramach Funduszy EOG. Celem projektu jest zaprojektowanie i wdrozenie modutu ,,Dziennikarstwo obywatelskie” na studiach
licencjackich i magisterskich filologii polskie;.
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jakosci i dopasowania oferty edukacyjnej na wszystkich poziomach oraz we wszelkich formach z wyfaczeniem VET i zawodowego
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1. Wprowadzenie

Konspekty przedmiotéw' znajdujgce si¢ w tym dokumencie opracowane zostaty jako Rezultat Pracy Intelektu-
alnej nr 3 w ramach projektu ,,Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego. Opracowanie inter-
dyscyplinarnej oferty edukacyjnej i wdrozenie innowacyjnych metod ksztalcenia”. Projekt jest realizowany
przez interdyscyplinarny zespo6t z Uniwersytetu Bielsko-Bialskiego (do 30.09.2024 pod nazwa Akademia Tech-
niczno-Humanistyczna w Bielsku-Biatej) i instytucji partnerskiej z Norwegii, tzn. Uniwersytetu w Tromso — Ark-

tycznego Uniwersytetu Norwegii (norw. Universitetet 1 Tromse — Norges arktiske universitet).

Konspekty stanowig uzupethienie programu modutu specjalnosciowego ,,Dziennikarstwo obywatelskie”, przewi-
dzianego do realizacji na studiach licencjackich i magisterskich z filologii polskiej. Program zawiera przedmioty,
przewidziane do realizacji w wymiarze 765 godzin i 83 ECTS-y (warto$¢ sumaryczna dla studiow licencjackich

i magisterskich)?, a jego ogdlny zarys przedstawia Tabela nr 1.

Tabela 1: Specjalnos¢ ,,Dziennikarstwo obywatelskie” na studiach pierwszego i drugiego stopnia

Filologia polska (specjalizacja “Dziennikarstwo obywatelskie”)
Studia licencjackie Studia magisterskie
e 21 przedmiotéw e 16 przedmiotow
e 390 godzin kontaktowych e 375 godzin kontaktowych
e 120 godzin praktyk e 120 godzin praktyk
e 60 godzin przeznaczonych na projekt spotecz- e 60 godzin przeznaczonych na projekt spotecz-
ny ny
e 42 ECTS e 41 ECTS

Kolejnos¢ prezentowanych tu konspektéw odpowiada kolejnosci wystepowania przedmiotéw w programach spe-
cjalnosci. Na studiach licencjackich specjalno$¢ rozpoczng si¢ w semestrze trzecim 1 trwa cztery semestry, na
studiach magisterskich rozpoczyna si¢ od semestru pierwszego i rowniez trwa cztery semestry. Program specjal-

nosci zaprezentowany jest w Tabelach 2 do 6 (studia licencjackie) 1 Tabelach 7 do 11 (studia magisterskie):

' W dydaktyce akademickiej okreslenie ,,konspekt przedmiotu” stosuje si¢ wymiennie z okresleniami ,,sylabus”, ,,opis przedmiotu”,
,.karta przedmiotu”.

2 Ponizej prezentujemy Tabele z wykazem przedmiotow. Program specjalnosci omowiony jest szczegdtowo w dokumencie pt. ,,Re-
zultat 2. Program specjalnosci ,,Dziennikarstwo obywatelskie” na studiach z filologii polskiej”, ktory znajduje si¢ na stronie interne-
towej projektu Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego. Oprocz tego powstajg takze interdyscyplinarny podrecznik do
dziennikarstwa obywatelskiego (Rezultat nr 4) i cykl 15 wyktadow wideo (Rezultat nr 5).

Projekt ,,Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego — opracowanie interdyscyplinarnej oferty edukacyjnej i wdrozenie
innowacyjnych metod ksztalcenia” o numerze EOG/21/K4/W/0089 (Komponent IV — Wspoélpraca instytucjonalna na rzecz poprawy
jakosci i dopasowania oferty edukacyjnej na wszystkich poziomach oraz we wszelkich formach z wylgczeniem VET i zawodowego
ksztalcenia ustawicznego) korzysta z dofinansowania o wartoéci 109 800,45 EUR otrzymanego od Islandii, Liechtensteinu i Norwegii
w ramach Funduszy EOG. Celem projektu jest zaprojektowanie i wdrozenie modutu ,,Dziennikarstwo obywatelskie” na studiach
licencjackich i magisterskich filologii polskie;.


https://cijo.ubb.edu.pl

lceland [Fd]:'

‘ [ ]
Liechtenstein U:s Uniwersytet
Norway grants BB Biclsko-Bialski

Tabele 2—6: studia licencjackie

3 semestr / 2 rok Rodzaj zajeé

NAZWA PRZEDMIOTU KOD FORMA ZAL. ILOSC WYKEADY KONWERSA- | CWICZENIA Ects
GODZIN TORIA

Gatunki dziennikarskie | FP-SS1-GD | egzamin 15 15 1

Warsztat dziennikarza | FP-SS- zaliczenie 30 30 3

obywatelskiego I 1-WDO _I

Emisja glosu FP-SS1-EG | zaliczenie 15 15 1

Wstep do teorii FP-SS- zaliczenie 15 15 1

komunikacji 1-WdTK

Historia, teoria FP-SS- zaliczenie 15 15 1

i technologia mediéw 1-HTiTM

Spoleczenstwo FP-SS1-SO | zaliczenie 15 15 1

obywatelskie

SUMA 105 60 45 8

4 semestr / 2 rok Rodzaj zajeé

NAZWA PRZEDMIOTU KOD FORMA ZAL. ILOSC WYKLADY KONWERSA- | CWICZENIA ECTS
GODZIN TORIA

Retoryka i wystapienia | FP-SS- zaliczenie 15 15 1

publiczne 1-RiWP

Creative writing FP-SS1-CW | zaliczenie 30 30 3

Komunikacja FP-SS1-KI | zaliczenie 15 15 1

interpersonalna

Warsztaty mediacji FP-SS- zaliczenie 15 15 1

i negocjacji 1-WMiN

Warsztat dziennikarza | FP-SS1-W- | zaliczenie 30 30 3

obywatelskiego I1 DO _II

SUMA 105 15 90 9

5 semestr / 3 rok Rodzaj zajeé

NAZWA PRZEDMIOTU KOD FORMA ZAL. ILOSC WYKLADY KONWERSA- | CWICZENIA ECTS
GODZIN TORIA

Analiza dyskursu FP-SS- zaliczenie 15 15 1

medialnego 1-ADM

Inkluzja spoleczna FP-SS1-IS | zaliczenie 15 15 1

Projekt ,,Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego — opracowanie interdyscyplinarnej oferty edukacyjnej i wdrozenie
innowacyjnych metod ksztalcenia” o numerze EOG/21/K4/W/0089 (Komponent IV — Wspoélpraca instytucjonalna na rzecz poprawy
jakosci i dopasowania oferty edukacyjnej na wszystkich poziomach oraz we wszelkich formach z wylgczeniem VET i zawodowego
ksztalcenia ustawicznego) korzysta z dofinansowania o wartoéci 109 800,45 EUR otrzymanego od Islandii, Liechtensteinu i Norwegii
w ramach Funduszy EOG. Celem projektu jest zaprojektowanie i wdrozenie modutu ,,Dziennikarstwo obywatelskie” na studiach
licencjackich i magisterskich filologii polskie;.
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Sektor obywatelski FP-SS- zaliczenie 15 15 1
NGO 1-SONGO
Media niekomercyjne FP-SS- zaliczenie 15 15 1
w Polsce i za granica 1-MN-

wPizG
Prawo medialne i etyka | FP-SS1-P- | zaliczenie 15 15 1
dziennikarska MIED
Warsztaty dziennikarza | FP-SS1-W- | zaliczenie 45 45 4
obywatelskiego I11 DO _III
SUMA 120 30 30 60 9
6 semestr / 3 rok Rodzaj zajeé
NAZWA PRZEDMIOTU KOD FORMA ZAL. ILOSC WYKLADY KONWERSA- [ CWICZENIA ECTS

GODZIN TORIA
Wspolczesny kryzys FP-SS- zaliczenie 15 15 1
ekologiczny 1-WKE
Psychologia mediow FP-SS1-PM | zaliczenie 15 15 1
Socjologia mediéw FP-SS1-SM | zaliczenie 15 15 1
Realia FP-SS- zaliczenie 15 15 1
spoleczno-kulturowe 1-RSK
SUMA 60 15 30 15 4
415 semestr /2 i3 rok Rodzaj zajeé
NAZWA ZADANIA ILOSC PROJEKT PRAKTYKI ECTS
GODZIN
Projekt spoleczny 60 60 4
Praktyki 40+80 120 8
SUMA 180 60 120 12
Tabele 7-11: studia magisterskie
1 semestr / 1 rok Rodzaj zajeé
NAZWA PRZEDMIOTU KOD FORMA ZAL. LOSC WYKEADY KONWER-SA- | CWICZENIA ECTS
GODZIN TORIA

Komunikacja FP-SS2-KM | egzamin 30 15 15 2
mi¢dzykulturowa
Spoleczenstwo FP-SS- zaliczenie 15 15 1
wielokulturowe 2-SWaO
a obywatelskos$é

Projekt ,,Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego — opracowanie interdyscyplinarnej oferty edukacyjnej i wdrozenie
innowacyjnych metod ksztalcenia” o numerze EOG/21/K4/W/0089 (Komponent IV — Wspoélpraca instytucjonalna na rzecz poprawy
jakosci i dopasowania oferty edukacyjnej na wszystkich poziomach oraz we wszelkich formach z wylgczeniem VET i zawodowego
ksztalcenia ustawicznego) korzysta z dofinansowania o wartoéci 109 800,45 EUR otrzymanego od Islandii, Liechtensteinu i Norwegii
w ramach Funduszy EOG. Celem projektu jest zaprojektowanie i wdrozenie modutu ,,Dziennikarstwo obywatelskie” na studiach
licencjackich i magisterskich filologii polskie;.
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Warsztaty FP-SS- zaliczenie 45 45 4
fotograficzno-filmowe 2-WFF
Komunikacja FP-SS- egzamin 15 15 1
wizerunkowa 2-KWiKW
i kreowanie wizerunku
Komunikacja FP-SS2-KN | zaliczenie 15 15 1
niewerbalna
Sztuka debaty FP-SS2-SD | zaliczenie 15 15 1
SUMA 135 15 15 105 10
2 semestr / 1 rok Rodzaj zajeé
NAZWA PRZEDMIOTU KOD FORMA ZAL. ILOSC WYKEADY KONWER-SA- | CWICZENIA ECTS
GODZIN TORIA
Ekologia spoleczna FP-SS2-ES | zaliczenie 15 15 1
Rzecznictwo prasowe FP-SS2-RP | zaliczenie 15 15 1
Strategie komunikacyjne | FP-SS2-S- zaliczenie 30 30 2
w obszarach zycia KwOZP
publicznego
Warsztat dziennikarza | FP-SS2-W- | zaliczenie 30 30 2
obywatelskiego DO
SUMA 920 15 75 6
3 semestr / 2 rok Rodzaj zajeé
NAZWA PRZEDMIOTU KOD FORMA ZAL. ILOSC WYKLADY KONWER-SA- | CWICZENIA ECTS
GODZIN TORIA
Dziennikarstwo FP-SS- egzamin 30 30 2
w mediach spolec- 2-DwMS
znosciowych
Fundraising FP-SS- zaliczenie 15 15 1
i zarzadzanie pro- 2-FiZp
jektami
Wiedza o kulturze FP-SS2-Wo- | zaliczenie 30 30 2
wspolczesnej KW
Dziennikarstwo FP-SS2-DZ | egzamin 15 15 1
Zzaangazowane
Public Relations FP-SS2-PR | zaliczenie 15 15 1
SUMA 105 30 75 7

Projekt ,,Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego — opracowanie interdyscyplinarnej oferty edukacyjnej i wdrozenie
innowacyjnych metod ksztalcenia” o numerze EOG/21/K4/W/0089 (Komponent IV — Wspoélpraca instytucjonalna na rzecz poprawy
jakosci i dopasowania oferty edukacyjnej na wszystkich poziomach oraz we wszelkich formach z wylgczeniem VET i zawodowego
ksztalcenia ustawicznego) korzysta z dofinansowania o wartoéci 109 800,45 EUR otrzymanego od Islandii, Liechtensteinu i Norwegii
w ramach Funduszy EOG. Celem projektu jest zaprojektowanie i wdrozenie modutu ,,Dziennikarstwo obywatelskie” na studiach

licencjackich i magisterskich filologii polskie;.
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4 semestr / 2 rok Rodzaj zajeé
NAZWA PRZEDMIOTU KOD FORMA ZAL. ILOSC WYKLADY KONWER-SA- | CWICZENIA ECTS
GODZIN TORIA
Kultura stowa w me- FP-SS2-KM | egzamin 30 30 2
diach
Jezyk mediow i polityki | FP-SS- egzamin 30 30 2
2-SWaO
SUMA 60 60 4
415 semestr/2 i3 rok Rodzaj zajeé
NAZWA ZADANIA ILOSC PROJEKT PRAKTYKI ECTS
GODZIN
Projekt spoleczny 60 60 4
Praktyki 40+80 120 8
SUMA 180 60 120 12

1.1. Metodologia

W opracowaniu Rezultatu 3 bralo w 10 os6b z Uniwersytetu Bielsko-Bialskiego 1 3 osoby z uczelni partnerskiej
w Norwegii w charakterze konsultantow (ewaluacja). Prace, polegajace na opracowaniu konspektoéw, realizowat

zespot w sktadzie:

— dr hab. Marek Bernacki, prof. UBB

- dr Agnieszka Bedkowska-Kopczyk

— dr Anna Foltyniak-P¢kala

— dr Matgorzata Jopek-Bizon

— dr hab. Michat Kopczyk, prof. UBB
— dr Angelika Matuszek

— dr Dagmara Mika

— lic. Jgdrzej Pisarek

— dr Robert Pysz

— drinz. Anna Salachna

— dr Joanna Wrdblewska-Jachna

Projekt ,,Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego — opracowanie interdyscyplinarnej oferty edukacyjnej i wdrozenie
innowacyjnych metod ksztalcenia” o numerze EOG/21/K4/W/0089 (Komponent IV — Wspoélpraca instytucjonalna na rzecz poprawy
jakosci i dopasowania oferty edukacyjnej na wszystkich poziomach oraz we wszelkich formach z wylgczeniem VET i zawodowego
ksztalcenia ustawicznego) korzysta z dofinansowania o wartoéci 109 800,45 EUR otrzymanego od Islandii, Liechtensteinu i Norwegii
w ramach Funduszy EOG. Celem projektu jest zaprojektowanie i wdrozenie modutu ,,Dziennikarstwo obywatelskie” na studiach
licencjackich i magisterskich filologii polskie;.
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Prace koordynowali: dr Angelika Matuszek (Koordynator wydzialowy ds. jakosci ksztalcenia), dr Agnieszka
Bedkowska-Kopcezyk (Koordynator merytoryczny projektu) oraz dr hab. Michat Kopczyk, prof. UBB (Kierow-
nik projektu). Prace podzielone byly odnosnie do kompetencji i zaangazowania czasowego cztonkdéw zespotu
w przygotowanie konspektéw. Zadania polegaly na:

1. Analizie stanu badan zwigzanego z tematyka poszczegélnych przedmiotéw i dostepnosci materiatow, sta-
nowigcych zrodia informacji (bibliografie/spis literatury), na podstawie ktorych zostaty przygotowane kon-
spekty przedmiotow.

2. Analizie wyzwan stojacych wspotczesnie przed dziennikarstwem, a zwlaszcza dziennikarstwem obywa-
telskim — kwestie praktyczne (gatunki dziennikarskie stosowane w tym rodzaju dziennikarstwa), kwestie
etyczne, kwestie dotyczace budowania marki osobistej autoréw oraz dystrybucji i promocji efektow
swojej pracy.

3. Analizie innowacji w dydaktyce na poziomie szkolnictwa wyzszego (np. stosowanie narzedzi TIK, wyko-
rzystywanie materiatow multimedialnych na zajeciach, wyktady interaktywne).

4. Analizie usprawnien i zagrozen wynikajacych z dostepnosci narzgdzi opartych na sztucznej inteligencji,
zwlaszcza generatoréw tekstow 1 obrazow, co analizowano zarowno w konteks$cie przedmiotow warsztato-
wych, jak 1 teoretycznych.

5. Przygotowaniu matrycy konspektéw przedmiotow (sylabusa).

6. Przygotowaniu i redakcji tresci sylabusow.

7. Konsultacjach efektow pracy z partnerami z uczelni norweskiej®.

Przygotowujac konspekty, zespot korzystat z doswiadczen zdobytych podczas wizyty studyjnej w uczelni norwe-
skiej, zrealizowanej w ramach projektu w grudniu 2022 roku. Potozono nacisk na praktyczny sposob sprawdza-
nia wiedzy nabytej przez studentow i jako forme zaliczenia wielu przedmiotow zaprojektowano zespotowa prace
nad projektem. W przypadku przedmiotow praktycznych (¢wiczen o charakterze warsztatowym), zwigzanych
z nabywaniem przez studentdw umiej¢tnosci potrzebnych w pracy dziennikarza, konspekty zaje¢ skupiajg si¢ na
formach dziennikarskich stosowanych w dziennikarstwie obywatelskim (np. podcast, blog, wideoblog), a takze
na mediach niekomercyjnych i dziennikarstwie w social media. Wiedz¢ 1 umiejetnosci praktyczne wychodza-
ce poza zakres dziennikarstwa obywatelskiego zawieraja konspekty zaje¢ takich jak Gatunki dziennikarskie,
Dziennikarstwo zaangazowane, Prawo medialne i etyka dziennikarska, Analiza dyskursu medialnego, Creative
writing, Jezyk mediow i polityki*. Z kolei konspekty zaje¢ z puli nauk o spoleczenstwie, kulturze i srodowisku

umozliwiajg poszerzenie horyzontéw naukowych i praktycznych studentow 1 zwrdcenie ich uwagi na wyzwania

* Uczelnig norweska w projekcie reprezentuja: dr Anna Endresen, prof. Andrei Rogatchevski i prof. Svetlana Sokolova.
* Dodajmy, ze umiejetnosci praktyczne zwigzane z redakcja, adiustacjg i korekta tekstow studenci nabywaja w ramach przedmiotow
znajdujacych si¢ w programie studiow z filologii polskiej, realizowanych w uczelni macierzyste;j.

Projekt ,,Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego — opracowanie interdyscyplinarnej oferty edukacyjnej i wdrozenie
innowacyjnych metod ksztalcenia” o numerze EOG/21/K4/W/0089 (Komponent IV — Wspoélpraca instytucjonalna na rzecz poprawy
jakosci i dopasowania oferty edukacyjnej na wszystkich poziomach oraz we wszelkich formach z wylgczeniem VET i zawodowego
ksztalcenia ustawicznego) korzysta z dofinansowania o wartoéci 109 800,45 EUR otrzymanego od Islandii, Liechtensteinu i Norwegii
w ramach Funduszy EOG. Celem projektu jest zaprojektowanie i wdrozenie modutu ,,Dziennikarstwo obywatelskie” na studiach
licencjackich i magisterskich filologii polskie;.
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wspotczesnego Swiata’. Przygotowujac konspekty zajec, zespot projektowy zwracal uwagge na to, by znalazto
si¢ w nich miejsce na kwestie etyczne zwigzane z wykonywaniem zawodu dziennikarza (niezaleznie od tego
na kwestiach etycznych koncentrujg si¢ zagadnienia poruszane w ramach przedmiotu Prawo medialne i etyka
dziennikarska). Zespot kierowat si¢ takze wymogami dotyczacymi formy zaliczen, obowiazujacymi w uczelni
macierzystej, tzn. kazdy przedmiot niekonczacy si¢ egzaminem konczy si¢ zaliczeniem z oceng — kazdy kon-
spekt (oprocz konspektow projektow spotecznych) zawiera opis kryteriow oceniania z oceng. Réwniez spo-
sob naliczania punktow ECTS jest kompatybilny z wymogami obowigzujacymi na uczelni macierzystej (np.
przedmiotowi obejmujacemu 15 godzin kontaktowych przypisany jest 1 ECTS), przy zatozeniu, ze bilans na-
ktadu pracy studentow obejmuje 45 godzin pracy (15 godzin kontaktowych i 30 godzin pracy wilasnej) i ze
1 ECTS-owi odpowiada od 30 do 45 godzin pracy.

Zaznaczy¢ zatem nalezy, ze konspekty prezentowane w tym dokumencie stanowig propozycje przebiegu
poszczegolnych zaje¢, ktéra moze zosta¢ odpowiednio zmodyfikowana przez prowadzacych w zaleznosci

od potrzeb i mozliwosci, na przyktad poprzez:

— dostosowanie planu zaje¢ do specyficznych wymagan grupy studentow
— dostosowanie planu zaje¢ do specyficznych wymagan kierunku studiow
— dostosowanie liczby punktéw ECTS do ilosci godzin, przeznaczonych na realizacj¢ danego przedmiotu

1 obowigzkow studentdw, zwigzanych z przygotowaniem si¢ do zaliczenia.

Prowadzacy moga w modyfikacji konspektow uwzgledni¢ takze czynniki, takie jak: tempo uczenia si¢ grupy,
indywidualne potrzeby studentéw czy dostepnos¢ zasobow edukacyjnych. Konspekty moga zosta¢ wykorzystane
takze przez osoby, ktore zainteresowane sg dziennikarstwem obywatelskim 1 zamierzajg doksztatci¢ swoja wie-

dze w zakresie medioznawstwa, komunikacji, spoteczenstwa i kultury.

Zachecamy Panstwa do zapoznania si¢ takze z materialami dydaktycznymi (podrecznikiem do dziennikarstwa

obywatelskiego, wyktadami wideo oraz materiatami pokonferencyjnymi), publikowanymi w Portalu Edukacyj-

nym na stronie internetowej projektu Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego.

> Kwestig¢ interdyscyplinarno$ci programu specjalnosci oméwiono w dokumencie ,,Rezultat 2. Program specjalnos$ci ,,Dziennikarstwo
obywatelskie” na studiach z filologii polskiej”, ktory znajduje si¢ na stronie internetowej projektu Dziennikarstwo obywatelskie dla
rozwoju regionalnego.

Projekt ,,Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego — opracowanie interdyscyplinarnej oferty edukacyjnej i wdrozenie
innowacyjnych metod ksztalcenia” o numerze EOG/21/K4/W/0089 (Komponent IV — Wspoélpraca instytucjonalna na rzecz poprawy
jakosci i dopasowania oferty edukacyjnej na wszystkich poziomach oraz we wszelkich formach z wylgczeniem VET i zawodowego
ksztalcenia ustawicznego) korzysta z dofinansowania o wartoéci 109 800,45 EUR otrzymanego od Islandii, Liechtensteinu i Norwegii
w ramach Funduszy EOG. Celem projektu jest zaprojektowanie i wdrozenie modutu ,,Dziennikarstwo obywatelskie” na studiach
licencjackich i magisterskich filologii polskie;.
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KONSPEKT ZAJEC

Gatunki dziennikarskie

Kod przedmiotu

FP-SS1-GD

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogo6lnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 3

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zaje¢ wyktad

Rygor zaliczenia egzamin

Opis przedmiotu

Przedmiot ,Gatunki dziennikarskie” ma za zadanie rozszerzy¢ wiedze stu-
dentéw na temat gatunkéw stosowanych we wspétczesnym dziennikar-
stwie - zaré6wno w mediach tradycyjnych, jak i w tzw. nowych mediach.
Zajecia wyktadowe koncentrujg sie na historycznych aspektach (ewolu-
cji) gatunkoéw, przede wszystkim jednak przyblizaja pragmatyke i poety-
ke form wypowiedzi dziennikarskiej. Istotnym elementem zaje¢ bedzie
analizowanie konkretnych tekstéw reprezentujacych konkretne gatunki.
Analiza przeprowadzana wspdlnie ze studentami polega¢ bedzie m.in. na
dekonstrukcji stosowanych w przekazach zabiegéw retorycznych.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

GD_ W01 Student/Studentka:

posiada wiedze na temat poetyki

i pragmatyki tekstéw dziennikarskich,
zna gatunki werbalnej wypowiedzi
dziennikarskiej

GD_W02 posiada szerokg wiedze na temat
werbalnej i pozawerbalnej aktywno$ci
komunikacyjnej cztowieka w obrebie
wtasnej kultury




Umiejetnosci

GD_UO01

stosuje w praktyce wiedze teoretycznag
w zakresie procedur redagowania
i pragmatyki tekstow dziennikarskich

GD_U02

potrafi mierzy( sie z problemami,
jakie natrafi w pracy dziennikarskiej
- nieprzewidywalne okoliczno$ci
wykorzysta¢ w sposob tworczy

GD_U03

potrafi uzasadni¢ celowo$¢ dziatan, jakie
podjat, konstruujac tekst dziennikarski

Kompetencje spoteczne

GD_KO01

prezentuje postawe otwartg wobec
ludzi, szuka spos6b na porozumienie
komunikacyjne, jest gotowy poszerzac
swa wiedze i umiejetnosci.

Sposab realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zaje¢ Metody oceniania

GD_Wo01 wyktad zaliczenie w formie testu teoretycznego
GD_WO02

GD_UO01 wyktad zaliczenie w formie testu teoretycznego
GD_U02

GD_UO03

GD_KO01 wyktad zaliczenie w formie testu teoretycznego,

udziat dyskusji na zajeciach

Kryteria oceniania

Podstawg do zaliczenia przedmiotu jest pozytywne zaliczenie testu pisemnego. Test sprawdza wiedze
studenta zzakresu historycznych oraz definicyjnych aspektow gatunkéw dziennikarskich, a takze zagadnien
warsztatowych (retoryka tekstow dziennikarskich). Posiadana wiedza oraz do$wiadczenie analityczne
zdobyte na zajeciach pozwalajg studentowi skutecznie rozpoznawac i analizowac teksty, stanowigc solidna
podstawe do praktycznej nauki ich tworzenia. Test egzaminacyjny oceniany jest na podstawie przyjetych i
omoéwionych ze studentami kryteriéw, ktdre maja odniesienie do wartos$ci punktowych, te za$ przektadaja
sie na wartos$ci procentowe. Ocene ustala sie wedtug nastepujacego zestawu:

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Zajecia maja charakter przede wszystkim teoretyczny. Wiedza definicyjna dotyczaca genealogii, pragma-
tyki oraz poetyki tekstow dziennikarskich konfrontowana jest na wyktadach z konkretnymi realizacjami
gatunkow. Zestawienie to pozwala wskazac¢ przestrzen indywidualnej swobody, jaka dysponuje tworca,
a zarazem okres$li¢ wymogi stawiane przez gatunek. W prowadzeniu zajec¢ zostajg wykorzystane: wyktad
interaktywny przy zastosowaniu materiatow Zrédtowych (teksty), materiatéw multimedialnych i narze-
dzi TIK (np. slido), dyskusja.

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia
1-2 Zagadnienia - zakres pojec ,tekst dziennikarski”, ,gatunek dziennikarski”
teoretyczne - Kkategoria obiektywizmu w odniesieniu do tekstow dziennikarskich
zZwigzane z - literackos¢ wypowiedzi dziennikarskiej
kategoriami - réwnowaga miedzy forma a trescia,
rodzaj gatunek - Kkreatywno$¢ w dziennikarstwie
dziennikarski - gatunki w przestrzeni internetu
3-6 Gatunki - wzmianka
informacyjne - notatka
- sprawozdanie
— zyciorys
- sylwetka

- fait divers

- kronika wydarzen
— przeglad prasy

- zapowiedZ

7-10 Gatunki - komentarz
publicystyczne — artykut publicystyczny
- esej

— recenzja

- felieton

- esej

- dyskusja

- blog

- reportaz problemowy

11-14 | Gatunki - wywiad

pograniczne - debata

- list do redakcji (oraz odpowiedz na list do redakc;ji)
- czat

- hipertekst

15 Podsumowanie - powtdrzenie i utrwalenie omawianych gatunkow
zajec - omowienie gatunkéw stosowanych w mediach obywatelskich




Literatura

Literatura podstawowa

Wolny-Zmorzynski K., Kaliszewski A., Furman W., Gatunki
dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk, Warszawa 2009.
Wolny-Zmorzynski K., Furman W. (red.), Internetowe gatunki
dziennikarskie, Warszawa 2010.

Literatura uzupeiniajaca

Wolny-Zmorzynski K. (red.), Gatunki dziennikarskie w erze cyfryzacji,
Warszawa 2021.

Dodatkowe materiaty

Wprowadzenie do gatunkéw dziennikarskich. Wyktad red. Andrzeja
Niczyperowicza. (CSW2030) [dostep: 12.12.2023]

Prasa, podziat prasy i gatunkéw prasowych (Karolina Duda)
[dostep: 11.10.2023]

Wyklady dostepne w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu

Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego:
» Zyla M.,
1) Jak promowac¢ dany gatunek muzyczny (literacki) w sieci
2) Jak przygotowac¢ dobry wywiad z muzykami/muzykiem/
zespotem
3) Jak przygotowac videoblog dla licealistow
» Bernacki, M.,
1) Mistrzowie felietonu
2) Opowiesci reportazowe Mariusza Szczygta.



https://www.youtube.com/watch?v=he_PV-l_y3I
https://www.youtube.com/watch?v=fuXTkELfAI8
https://cijo.ubb.edu.pl

KONSPEKT ZAJEC

Warsztat dziennikarza obywatelskiego I

Kod przedmiotu

FP-SS1-WDO_I

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 3

Liczba godzin 30

Liczba punktow ECTS 3

Forma zaje¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Celem zaje¢ ,Warsztat dziennikarza obywatelskiego I” jest wprowadzenie
studentéw w zagadnienia zwigzane z prasg tradycyjna i cyfrows,
a nastepnie przygotowanie ich do profesjonalnego tworzenia tekstow
dziennikarskich w ramach zaje¢ praktycznych. Studenci wypracowuja
umiejetnosci pisarskie, potrzebne do wykonywania zawodu dziennikarza
prasowego w Srodowisku tradycyjnym i cyfrowym.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

WDO_I_ W01

Student/studentka:

ma podstawowq wiedze na temat
merytorycznych, prawnych

i ekonomicznych uwarunkowaniach
funkcjonowania prasy w Polsce

WDO_I_W02

ma podstawowa wiedze o organizacji
i funkcjonowaniu redakcji prasowych

WDO_I_WO03

wie, w jaki sposéb kompetentnie
strukturyzowac tresci, publikowane
W prasie




Umiejetnosci

WDO_I_U01

umie przygotowac liste pytan oraz
opracowac konspekt tematu artykutu
prasowego

WDO_I_U2

posiada podstawowe umiejetnosci
pozyskania od rozmoéwcy informacji
dla celéw prasowych

Kompetencje spoteczne

WDO_I_K01

potrafi we wspéipracy z zespotem

zorganizowac swojg prace na stanowisku

dziennikarza prasowego na kazdym
etapie przygotowania publikacji i ma
Swiadomos¢ wyzwan zwigzanych

z praca w zespole redakcyjnym.

WDO_I_K02

ma Swiadomos¢ zalet i zagrozen
zwigzanych z wykorzystaniem Al
w praktyce dziennikarskiej

WDO_I_K03

zna i stosuje sie do zasad zawartych
w Karcie Etycznej Mediow.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie

Forma zaje¢

Metody oceniania

WDO_I. W01
WDO_I_.W01
WDO_I_.W01
WDO_I_U1
WDO_I_U2
WDO_I_K03

¢wiczenia,
udziat w dyskusji

ocena trzech tekstow dziennikarskich

WDO_I_KO01
WDO_I_K02

¢wiczenia,
praca w grupach

realizacja zadan grupowych




Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:
- pozytywnej oceny z pracy zaliczeniowej, sktadajacej sie z trzech tekstéw dziennikarskich (dtugosc:
1800 do 3 600 znakéw, Times New Roman 12, odstep 1.5)
— aktywnego uczestnictwa w wyktadach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan.
Ocena koncowa jest sSrednig wazong oceny z aktywno$ci (waga 0.3) i oceny uzyskanej z pracy
zaliczeniowej (waga 0.7).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%

Metody dydaktyczne

Cwiczenia praktyczne, prezentacja multimedialna, tworzenie form dziennikarskich (teksty, tytuty), dyskusja,
analiza materiatow dostepnych na rynku prasy tradycyjnej i cyfrowej, analiza i korekta materiatow,
przygotowanych przez studentow.

Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien Temat Zagadnienia
1 Prasa - Definicja prasy jako medium komunikacyjnego.
w komunikacji - Prezentacja przyktadowych tytutéw prasowych
spotecznej z lat 80.190. XX wieku.

- Poréwnanie prasy tradycyjnej i cyfrowe;j.
- Etyka w pracy dziennikarza prasowego
(analiza Karty Etycznej Mediow)

2 Cechy informac;ji — Zasady sprawozdawczo$ci dziennikarskie;.

w prasie i jej Zrodta - Kryteria wyboru tematéw i ich prezentaciji.

- Budowa newsa i innych form informacyjnych.

- Wtasciwe korzystanie z réznych zZrodet informacji.
- Weryfikacja wiarygodno$ci Zrodet.




Tydzien Temat Zagadnienia
3-4 Narzedzia Wywiad dziennikarski: techniki przeprowadzania, pytania
pozyskiwania otwarte i zamkniete.
i opracowywania Agencje prasowe i instytucje (publiczne, trzeci sektor)
informacji Zrédta online: korzystanie z portali informacyjnych,
serwisow spotecznosciowych.
Al - wspotczesne generatory informacji jako Zrodto
dezinformacji
Al jako pomoc w analizie duzych zbioré6w danych
5-6 Praca redakg;ji Praca w terenie i zdobywanie informacji pierwszej reki.
prasowej Struktura organizacyjna w redakcji.
Zasada kolegialnosci i etapowoSci dziatania
Proces przygotowywania materiatéw do publikacji.
Hierarchia w redakcji, rola redaktora naczelnego, redaktora
tematycznego i korektora.
Tworzymy redakcje i organizujemy wspdlnie prace zespotu
dziennikarskiego (¢wiczenia)
7 Korekta i edycja Zasady korekty i edyc;ji tekstu dziennikarskiego, znaki
tekstu korektorskie.
Korekta tradycyjna oraz korekta komputerowa
(¢wiczenia praktyczne na tekstach).
Wykorzystanie Al w korekcie i edycji tekstu
Parafrazowanie tekstu za pomoca narzedzi Al
Al a plagiat
8 Informacyjne Podziat informacyjnych gatunkéw dziennikarskich: news,
gatunki relacja, doniesienie.
dziennikarskie Struktura i cechy charakterystyczne kazdego z gatunkdow.
(nawigzanie do Wyboér przez studentéw jednego z gatunkéw informacyjnych
zaje¢ ,Gatunki jako elementu sktadajgcego sie na prace zaliczeniowa.
dziennikarskie”)
& Publicystyczne Podzial publicystycznych gatunkéw dziennikarskich: komentarz,
gatunki felieton, wywiad, wywiad pogtebiony.
dziennikarskie Struktura i cechy charakterystyczne kazdego z gatunkdéw.
(nawigzanie do Analiza przyktadowych tekstow prasowych reprezentujacych
zaje¢ ,Gatunki kazdy gatunek.
dziennikarskie”) Wybor przez studentéw jednego z gatunkéw publicystycznych
jako elementu sktadajacego sie na prace zaliczeniowa.
10 Reportaz Podziat publicystycznych gatunkéw dziennikarskich opisowych:

i fotoreportaz

reportaz, fotoreportaz.

Struktura i cechy charakterystyczne kazdego z gatunkéw.
Analiza przyktadowych tekstéw reprezentujacych kazdy
gatunek, w tym napisanych przez studentow.

Funkcje i rola fotografii w tekscie dziennikarskim.

Wybor przez studentéw reportazu lub fotoreportazu jako
elementu sktadajacego sie na prace zaliczeniowa.




Tydzien Temat

Zagadnienia

11-12 | Zajecia
warsztatowe

- Analiza i wzajemna ewaluacja szkicow prac, pisanych przez
studentéw w ramach pracy zaliczeniowej.

— Praca w grupie nad tekstami (wzajemne korekty, omawianie
dalszych krokow).

- Dyskusja nad rozwijaniem wtasnego stylu pisarskiego.

- Ustalenie, pod jakim wzgledem i w jaki sposéb teksty
powinny zosta¢ dopracowane na tym etapie pracy.

13 Prasa
a nowe media

- Wprowadzenie do nowych mediow.

- Zmiany w prasie w erze cyfrowe,;.

- Wplyw nowych mediéw na spoteczenstwo.

- Etykai prawo dziennikarskie w zakresie prasy.

14 Narzedzia
techniczne

— Praktyczne wykorzystanie programu Adobe Photoshop CS6
w kontekscie edycji zdje¢ dziennikarskich.

— Tworzenie grafik i ilustracji do artykutow.

- Projektowanie i uktadanie stron gazetowych.

- Zarzadzanie typografia, obrazami i tekstem.

— Zalety i wyzwania zwigzane z korzystaniem z narzedzi
do sktadu komputerowego.

- Praktyczne ¢wiczenia projektowania stron prasowych.

15 Podsumowanie
zajec

— Prezentacja na forum grupy prac zaliczeniowych i ich oméwienie.
- Dyskusja nad wykorzystaniem zdobytej wiedzy i umiejetnosci
w pracy dziennikarza obywatelskiego.

Literatura

Literatura podstawowa

Wolny-Zmorzynski K., Kaliszewski A., Furman W., Gatunki
dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk. Podrecznik akademicki,
Warszawa 2006.

Wolny-Zmorzynski K., Kaliszewski A., Furman W,, Pokorna-Ignatowicz K.,
Zrédta informacji dla dziennikarza, Warszawa 2008.

Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasa,
radia, telewizji i Internetu, Warszawa 2008.

Bauera Z., Chudzinski E., Dziennikarstwo i Swiat mediéw, Universitas,
Krakéw 2004 (wyd. III lub najnowsze).

Karta Etyczna Mediéw [dostep: 11.12.2024].

Literatura uzupeiniajaca

Bortnowski S., Warsztaty dziennikarskie, Warszawa 1999.
Kuziak M., Rzepczynski S., Jak pisa¢? Bielsko-Biata 2002.

Osiej Z., Sztuczna inteligencja — jak prawo prébuje nadazy¢ za
technologia (Gdpr.pl) [dostep: 05.12.2023].



https://www.rem.net.pl/services.php
https://gdpr.pl/sztuczna-inteligencja-jak-prawo-probuje-nadazyc-za-technologia
https://gdpr.pl/sztuczna-inteligencja-jak-prawo-probuje-nadazyc-za-technologia

Dodatkowe materiaty

Wybrane artykuty z czasopisma naukowego Zeszyty Prasoznawcze.
Sztuczna inteligencja plagiatuje teksty. To koniec internetu, jaki znamy?
[dostep: 28.12.2023], a takze inne artykuty na temat Al w pracy
dziennikarza na demagog.org.pl.

Figura ]., Dziennikarski Warsztat, Ridero 2020 [dostep: 11.12.2023].

Starewicz-Jaworska A., Prasa cyfrowa - replika wydania papierowego

czy samodzielna platforma komunikacyjna? ,Studia Medioznawcze”,
2007, nr 1(28), 80-91 [dostep: 10.12.2023].

Lachowicz J., Wojciech Jagielski radzi, jak pisa¢ reportaze z kranca
Swiata. Wywiad, National Geographic, 1.05.2019 [dostep: 11.12.2023].

Reportaz tekstowy, czyli jak chwyci¢ piéro (Mapa Kultury.pl)
[dostep: 11.12.2023].

Jak przeprowadzi¢ dobry wywiad? (Joanna Cie$lak-Ospalska)
[dostep: 11.12.2023].

Hutson ], Al and the Creative Process: Part One (24/10/2023,
JstorDaily) (czytaj takze Part Two i Part Three) [dostep: 05.12.2023].



https://www.ejournals.eu/Zeszyty-Prasoznawcze/
https://demagog.org.pl/analizy_i_raporty/sztuczna-inteligencja-plagiatuje-teksty-to-koniec-internetu-jaki-znamy/
https://demagog.org.pl
https://www.legimi.pl/ebook-dziennikarski-warsztat-jozef-figura,b910392.html
http://yadda.icm.edu.pl/yadda/element/bwmeta1.element.ekon-element-000171571599
http://yadda.icm.edu.pl/yadda/element/bwmeta1.element.ekon-element-000171571599
https://www.national-geographic.pl/traveler/artykul/wojciech-jagielski-radzi-jak-pisac-reportaze-z-kranca-swiata
https://www.national-geographic.pl/traveler/artykul/wojciech-jagielski-radzi-jak-pisac-reportaze-z-kranca-swiata
https://www.youtube.com/watch?v=E7kk258TTHU&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=jL4volF-u4A
https://daily.jstor.org/ai-and-the-creative-process-part-one/
https://daily.jstor.org/ai-and-the-creative-process-part-2/
https://daily.jstor.org/ai-and-the-creative-process-part-three/

KONSPEKT ZAJEC

Emisja glosu

Kod przedmiotu

FP-SS1-EG

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki

Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Profil ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 3

Liczba godzin 15

Liczba punktéw ECTS 1

Forma zajec ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Przedmiot ,Emisja gtosu” ma na celu doskonalenie umiejetnosci
zwigzanych z operowaniem glosem w komunikacji, przede wszystkim
podczas wystgpien publicznych. We wstepie do zaje¢ studenci
zdobywajg wiedze na temat teorii powstawania dzwieku, struktury
aparatu mowy, zaburzeniami i ich profilaktyka oraz higieng gtosu.
Nastepnie zapoznajg sie z praktycznymi aspektami emisji glosu

i elementy efektywnego moéwienia, obejmujac szeroki zakres ¢wiczen.
Podczas przedmiotu studenci uczg sie technik pokonywania tremy
oraz rozwijajg umiejetno$¢ efektywnego oddziatywania na publiczno$¢,
co moze by¢ przydatne w sytuacjach zawodowych, zwigzanych z praca
dziennikarza obywatelskiego.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu Symbol efektu Tres¢ efektu
Wiedza EG_WO01 Student/Studentka:
posiada wiedze na temat budowy aparatu
gtosowego, jego higieny, patologii,
profilaktyki i prawidtowej emisji gtosu
EG_WO02 posiada wiedze na temat elementow

efektywnego mowienia i oddziatywania
na publiczno$¢




Umiejetnosci

EG_UO1

stosuje wiedze teoretyczng w zakresie
postugiwania sie prawidlowg emisjg
gtosu tj.: pracy oddechem, wprowadzenia
gtosu w odpowiedni rezonans, poprawnej
artykulacji i umiejetnos$ci miekkiego ataku
na dzwiek

EU_UO02

potrafi zapobiega¢ problemom gtosowym
spowodowanym przemeczeniem gtosu

i naduzywaniem go w czasie pracy
dziennikarskiej

EU_UO03

wprowadza zdrowe nawyki, usprawniana
rzady artykulacyjne, potrafi samodzielnie
przeprowadzi¢ trening gtosu

Kompetencje spoteczne

EU_KO1

efektywnie oddziatuje na publicznos¢,
stosuje triki dykcyjne.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec¢ Metody oceniania

EG W01 ¢wiczenia kolokwium, zaliczenie w formie praktycznej,

EG_W02 aktywnosc¢

EG_UO1 ¢wiczenia kolokwium, zaliczenie w formie praktycznej,

EG_U02 aktywnosc¢

EG_UO03

EG_KO01 ¢wiczenia kolokwium, zaliczenie w formie praktycznej,
aktywnosc¢

Kryteria oceniania

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium, aktywnoSci realizowanych przez studentéw w trakcie
zajec i prezentacji fragmentu utworu literackiego (lub publicznego wystgpienia - wtasne opracowanie)

z zachowaniem warunkdw prawidtowej emisji gtosu.

Szczegotowe kryteria: kolokwium (20%); zaliczenie w formie praktycznej - prezentacja utworu
literackiego lub publicznego wystapienia (50%); aktywno$¢ na zajeciach (30%).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Mini wyktad, prezentacja, dyskusja, ¢wiczenia przygotowujace do prawidtowej emisji gtosu, studium

przypadku.
Tresci programowe realizowane podczas zaje¢
Tydzien Temat Zagadnienia
1 Komunikacja — Rola nadawcy i odbiorcy w procesie komunikacji.
jezykowa a gtos
jako narzedzie pracy
2 Teoria powstawania - Mechanizm gtosu i budowa narzadéw gtosu.
dzwiekuijej - Budowa i funkcjonowanie aparatu mowy i uktadu oddechowego.
praktyczne — Struktura i dziatanie uktadu fonacyjnego.
odniesienia do - Uktad artykulacyjny.
prawidtowej emisji
glosu
3 Wybrane — Guzki gtosowe i ich wplyw na emisje gtosu.
zaburzenia gtosu — Zmiany obrzekowo-przerostowe fatdow gtosowych a emisja gtosu.
- Niedowtad mies$ni przywodzacych i napinajacych fatdy gtosowe
i jego wptyw na fonacje.
- Owrzodzenie kontaktowe i konsekwencje dla gtosu.
4 Podstawowe - Znaczenie profilaktyki dla zdrowia gtosu.
zasady profilaktyki - Higieniczne nawyki gtosowe.
i higieny glosowej - Dieta a emisja gtosu.
— Unikanie czynnikow ryzyka.
- Wptyw stresu na gtos i jego kontrola.
- Znaczenie profilaktyki dla zdrowia gtosu.
5-8 Cwiczenia — Cwiczenia przygotowujace do prawidtowej emisji gtosu

(¢wiczenia stuchowe, ¢wiczenia stuchu fizjologicznego, ¢wiczenia
stuchu fonetycznego).

Cwiczenia relaksacyjne.

Cwiczenia oddechowe (¢éwiczenia oddechu torem przeponowym,
wyrabianie dtugiej fazy wydechowej, ¢wiczenia r6wnomierne;j
sity wydechu, ¢wiczenia ekonomicznego zuzywania powietrza

i wtasciwego dawkowania go w czasie méwienia; podparcie
oddechowe - appoggio).

Cwiczenia narzadéw artykulacyjnych (éwiczenia jezyka, warg,
zuchwy, podniebienia miekkiego).

Cwiczenia przygotowujace do prawidtowej emisji glosu
(¢wiczenia stuchowe, ¢wiczenia stuchu fizjologicznego, ¢wiczenia
stuchu fonetycznego).




Tydzien Temat Zagadnienia

9-10 Elementy - Tempo.
efektywnego - Skala gtosu.
moéwienia - Nasilenie glosu.

- Intonacja.
— Pauzaiznaki interpunkcyjne.

11-12 | Realizacja — Interpretacja i wyrazisto$¢ w czytaniu tekstow literackich.
wybranych — Praca nad poprawno$cig wymowy i akcentem.
utworoéw literackich — Cwiczenia artykulacyjne przy wykorzystaniu tekstow
z zachowaniem literackich.
warunkow — Cwiczenia typu ,tamance jezykowe” dla poprawy ptynnosci
prawidtowej emisji w mowie.
glosu, ,famance
jezykowe”

13-14 | Efektywne — Techniki méwienia w sytuacjach publicznych (radio, telewizja,
oddzialtywanie konferansjerka).
na publicznos¢: - Praca nad pewnoscia siebie podczas wystapien.
emisja gtosu — Cwiczenia ksztaltujace kontakt z publiczno$cia.
podczas wystgpien — Radzenie sobie z tremg i stresem przed wystapieniem.
publicznych

15 Prezentacje - Wystgpienia i wspolna ocena wystgpien

koncowe - Dyskusja nad znaczeniem prawidtowej emisji gtosu w pracy
(wystapienia) dziennikarza, w tym dziennikarza obywatelskiego

i podsumowanie
zajec

Literatura

Literatura podstawowa

Walencik-Topitko A., Gtos jako narzedzie. Materiaty do ¢wiczen emisji
gtosu dla 0s6b pracujacych gtosem i nad gtosem, Harmonia 2009.
Lastik A., Poznaj swoj gtos... twoje najwazniejsze narzedzie pracy,
Warszawa 2009.

Siedlecki A., Praca gtosem. Technika mowy i prezentacji, Rzeszéw 2016.
Sinkiewicz A., Niebudeg-Bogusz E., Szkietkowska A., Wiskirska-WozZnica
B., Sliwinska-Kowalska M., Propozycja optymalizacji systemu profilaktyki
i leczenia zawodowych choréb narzadu gtosu, (w:) Otorynolaryngologia
2018, 17 (1),s.15-19.

Kacprzak A., Gtos jak dzwon. Trening gtosu krok po kroku, VOX ANA,
Krakow 2020.

Literatura uzupeiniajaca

Linklater K., Uwolnij swoj gtos. Tworzenie obrazéw w pracy nad gtosem,
Krakow 2012.

Pawtowski Z., (red.) Emisja gtosu. Struktura, funkcja, diagnostyka,
pedagogizacja, Warszawa 2009.

Binkunska E., Higiena i emisja gtosu méwionego, Bydgoszcz 2012.




Dodatkowe materiaty

Cwiczenia przeponowe (Maciej Jabtoniski - Trener emisji gtosu)
dostep: 16.11.2023].

Cwiczenie rezonansu gtosowego (Akademia Gtosu - Katarzyna Moskal)
[dostep: 16.11.2023].

Emisja Gtosu - Trzy ¢wiczenia na otwarcie krtani (ROK Katowice)
[dostep: 16.11.2023].

Jak mowic¢ wyraznie, trening artykulacji i dykcji, cz 1. (Katarzyna Klimek)
[dostep: 16.11.2023].
Intonacja (Maciej Jabtonski - Trener emisji gtosu) [dostep: 20.11.2023].

Vlog 12. O pracy wiezadet glosowych
(Pracownia gtosu i oddechu Sylwia Zasada) [dostep: 10.11.2023].

An actor’s Warm-up /Voice (National Theatre)
[dostep: 16.11.2023].

Propozycja dodatkowej literatury do wykorzystania w samodzielnej
pracy studenta nad emisjq glosu:

» Bednarek J. D., Cwiczenia wyrazisto$ci mowy, Wroctaw 2002.

» Dabrowska D., Dziwinska A., Emisja gltosu. Wybrane zagadnienia
o higienie 1 artykulacji, Watbrzych 2005.

» Doroszewski W., Wieczorkiewicz B., Zasady poprawnej wymowy
polskiej, Warszawa 1947.

» Galkowski T., Jastrzgbowska G., Logopedia, Opole 1999.

» Toczyska B., Elementarne ¢wiczenia dykcji, Gdansk 1997.

» Toczyska B., Lamance z dedykacja, czyli makaka kama ma,
Gdansk 1998.

» Toczyska B., Sarabanda w chaszczach, Gdansk 1997.



https://www.youtube.com/watch?v=bOsjh79bfXY
https://www.youtube.com/watch?v=xH5v7M4ilFk
https://www.youtube.com/watch?v=6izGN4ta4Vw
https://www.youtube.com/watch?v=w1VSwHDwwko&t=365s
https://www.youtube.com/watch?v=Wgv-MlcJdVo
https://www.youtube.com/watch?v=YCOZbOCADtw&t=9s
https://www.youtube.com/watch?v=CFXqyl4C1J4

KONSPEKT ZAJEC

Wstep do teorii komunikacji

Kod przedmiotu

FP-SS1-WdTK

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 3

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec wyktad

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Wyktad ma przedstawic i utrwali¢ w Swiadomosci studentow

podstawowe pojecia i obszary problemowe zwigzane z teoretycznym

ujeciem komunikacji spotecznej oraz zr6znicowaniem pozioméw
i odmian komunikacji spoteczne;j.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

WATK _W01

Student/Studentka:

zna podziat i gtdbwne problemy wiedzy

o komunikacji

WATK _W02

zna podstawowe terminy i pojecia
z zakresu teorii tekstu i znaku oraz
procesu komunikacyjnego, posiada
wiedze o zréznicowaniu pozioméw
i odmian komunikacji spotecznej

potrafi sprawnie rozpoznac i wykorzystac
w praktyce pojecia i terminy z zakresu
teorii komunikacji

WATK _U01

Umiejetnos$ci
potrafi rozpozna¢, opisac i zinterpretowac
teksty, gatunki i dyskursy funkcjonujace
we wspotczesnej komunikacji spotecznej

WATK _U02




ma $wiadomo$¢ réznych punktow widze-
nia we wspotczesnej wiedzy o komunikacji
(orientacja socjologiczna, psychologiczna,
Kompetencje spoteczne lingwistyczna, literaturoznawcza)

WATK _K01

rozumie potrzebe statego poszerzania
WATK _K02 wiedzy teoretycznej i konfrontowania jej
z empirig i praktyka.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec¢ Metody oceniania
WdATK _WO01
¢wiczenia praca zaliczeniowa
WATK _W02
WdATK _UO01
¢wiczenia praca zaliczeniowa
WdATK _U02
WdATK _K01
¢wiczenia praca zaliczeniowa
WATK _K02

Kryteria oceniania

Podstawe oceny stanowi zaliczenie pracy zaliczeniowej dotyczacej tematyki omawianej na zajeciach.
Wymagania dotyczace pracy: 6-8 stron znormalizowanego tekstu, 1800 znakéw/strona, Times New
Roman 12, odstepy 1.5, bibliografia. Kryteria oceny pracy: styl jezykowy wypowiedzi, merytoryczna

zawarto$¢ opracowania, zgodnos$¢ z tematem, kompozycja.

Metody dydaktyczne

Miniwyktad, dyskusja, analiza tekstow, case studies, wykorzystanie materiatow multimedialnych
i narzedzi TIK (np. slido jako wstep do dyskus;ji).




Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien Temat Zagadnienia
1 Spoteczenstwo Rola komunikacji w zyciu spotecznym.
i komunikacja: Podstawowe pojecia zwigzane z komunikacja (nadawca, odbiorca,
definicje przekaz, kanat).
i podstawowe Komunikacja jako proces spoteczny.
pojecia Komunikacja a ksztattowanie tozsamosci kulturowe;.
Wptlyw technologii na komunikacje spoteczna.

2 Teoria czy teorie Rézne perspektywy na komunikacje w literaturoznawstwie,
komunikacji: jezykoznawstwie, filozofii, socjologii, psychologii i antropologii.
problematyka Interdyscyplinarno$¢ teorii komunikacji.
komunikowania Przyktady podej$s¢ do komunikacji w réznych dziedzinach
w ujeciu réznych humanistyki.
dyscyplin Znaczenie réznych perspektyw dla zrozumienia komunikacji.
humanistycznych Kierunki badan interdyscyplinarnych w obszarze komunikacji.

3 Teoria komunikacji Pojecie komunikologii jako dziedziny naukowe;j.

- komunikologia: Kluczowe koncepcje i pojecia w komunikologii.
podstawowe pojecia Przedmiot i cele badan komunikologicznych.
Znaczenie teorii komunikacji dla praktyki dziennikarskie;.
Wybrane prace i mysliciele w dziedzinie komunikologii.
4 Znak - komunikat Znaczenie znakow i symboli w komunikacji.
- kod Struktura i funkcje znakéw.
Zwiagzek miedzy znakiem a komunikatem.
Kod jako system znakowy w kontekscie kultury.
Analiza tekstow kultury i ich komunikacyjnych aspektow.
5-6 Styl - gatunek - Réznice miedzy stylem, gatunkiem a dyskursem.
dyskurs Znaczenie stylu w przekazywaniu tresci.
Funkcje i cechy réznych gatunkéw komunikacyjnych.
Perswazyjne elementy w komunikacji spotecznej.
Aspekty ludyczne w komunikaciji i ich rola w przekazach mediéw.
5-6 Komunikowanie Procesy komunikacji interpersonalnej i masowe;j.

jako proces:

Rodzaje komunikowania (np. werbalne, niewerbalne, wizualne).
Modele komunikacyjne (np. model liniowy, interakcyjny,
transakcyjny).

Przyktady zastosowania modeli komunikacji w analizie medidw.
Komunikacja w kontekscie dziatan dziennikarskich.




Tydzien

Temat

Zagadnienia

9-10

Kompetencja
komunikacyjna

- Pojecie kompetencji komunikacyjne;j.

- Umiejetnosci komunikacji interpersonalne;j.

— Budowanie wizerunku w komunikacji spoteczne;j.

- Rola tozsamosci komunikacyjnej w relacjach spotecznych.

- Praktyczne aspekty kompetencji komunikacyjnych dla
dziennikarza.

11-12

Obszary
komunikacji
spotecznej

- Dziedziny komunikacji spotecznej (np. polityka, kultura, nauka).
- Systemy komunikowania spotecznego i ich rola
w spoteczenstwie.
- Wplyw mediéw na komunikacje spoteczna.
- Media jako narzedzia przekazu komunikatow.
— Analiza r6znych obszaréw komunikacji w kontekscie
dziennikarskim.

13-14

Komunikowanie
masowe

- Rola mediéw masowych w komunikacji spoteczne;j.

— Charakterystyka masowego typu kultury.

-  Wptyw medidéw na kulture popularna.

— Multimedialna kultura popularna jako wyzwanie dla
dziennikarstwa.

- Analiza przypadkéw z obszaru komunikacji masowe;.

15

Podsumowanie
zajec

- Powtdrzenie omawianych zagadnien.
— Wykorzystanie zdobytej wiedzy w pracy dziennikarza
obywatelskiego (dyskusja).

Literatura

Literatura podstawowa

Fleischer M., Communication design, czyli Projektowanie komunikacji, £.6dZ 2010.
Fleischer M., Konstrukcja rzeczywistosci 2. Atut. Wroctaw 2008

(Czes¢ pierwsza: Zarys ogodlnej teorii komunikacji; s. 9-41).

Goban-Klass T, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja,

Warszawa 2005.

Habrajska G., Wybrane zagadnienia wprowadzajace do nauki
o0 komunikowaniu, L.odz 2012.

Literatura uzupehiajaca

Fleischer M., Ogélna teoria komunikacji, Wroctaw 2007.
Fleischer M., Typologia komunikacji, LodZ 2012.
Mersch D., Teorie mediéw. Przekt. E. Krauss, Warszawa 2010.

Dodatkowe materiaty

Materialy dostepne na: fleischer.pl

What is Communication Design? (IIAD - Indian Institute of Art & Design)
[dostep: 24.11.2023].

Wyklad dostepny w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu

Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego:
* Pigtek K., Komunikowanie informacyjne a komunikowanie perswazyjne.



http://www.fleischer.pl/
https://www.youtube.com/@IIADIndianInstituteofArtDesign
https://cijo.ubb.edu.pl

KONSPEKT ZAJEC

Historia, teoria i technologia mediow

Kod przedmiotu

FP-SS1-HTiTM

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogo6lnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 3

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec wyktad

Rygor zaliczenia egzamin

Opis przedmiotu

Celem nauczania przedmiotu jest zdobycie przez studentow podstawo-
wej wiedzy na temat historycznego i technologicznego rozwoju mediow,
a takze ich funkcji w komunikacji spotecznej i miedzykulturowej w per-
spektywie historycznej i wspoétczesne;.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

HTIiTM_WO01

Student/Studentka:

zna podziat i gtdbwne problemy wiedzy
o mediach oraz ich historie

HTIiTM_WO02

zna podstawowe terminy i pojecia

z zakresu teorii medidw, posiada
wiedze o ich historii i zr6znicowaniu
technologicznym

Umiejetnos$ci

HTiTM_UO1

potrafi sprawnie rozpoznac i wykorzystac
w praktyce pojecia i terminy z zakresu
teorii mediow

HTiTM_UO02

potrafi rozpoznac, opisac
i scharakteryzowa¢ media funkcjonujace
we wspotczesnej komunikacji spotecznej




ma $wiadomo$¢ réznych punktéw
HTiTM_KO01 widzenia i ocen we wspotczesnej wiedzy

. o mediach
Kompetencje spoteczne

rozumie potrzebe statego poszerzania
HTiTM_KO02 wiedzy teoretycznej i konfrontowania
jej z empirig i praktyka.

Sposdb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec Metody oceniania

HTiTM_WO01 e ” _ .

a raca zaliczeniowa, egzamin
HTiTM_WO02 b . E
HTiTM _UO01 . ” _ .

a raca zaliczeniowa, egzamin
HTiTM _UO02 b . E
HTiTM_KO01 et ’ _ _

a raca zaliczeniowa, egzamin
HTiTM_KO02 b 8 E

Kryteria oceniania

Ocena na podstawie egzaminu w formie testu wyboru.

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%

Metody dydaktyczne

Wyktad interaktywy, dyskusja, analizy tekstow Zré6dtowych, wykorzystanie materiatéw
multimedialnych.




Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien Temat Zagadnienia
1 Medium - definicje Definicja pojecia ,medium”.
i klasyfikacje Typologia mediéw (np. media drukowane, elektroniczne,
spotecznosSciowe).
Klasyfikacje mediow ze wzgledu na rodzaj przekazu
(tekst, dzwiek, obraz).
2 Jezyk naturalny Analiza roli ciata jako narzedzia komunikacji.
Rozwdj jezyka naturalnego jako formy przekazu.
Kultura oralna i tradycyjna przekazywania informacji ustnie.
3-4 Technika Wptyw techniki i technologii na rozw6j mediow.
i technologia Rewolucje technologiczne a zmiany w mediach.
a rozwoj mediow Przyktady technologicznych przetomoéw w historii mediow.
5 Pismo Historia pisania i rozwdj pisma jako formy przekazu.
Okres ,cyrograficzny” w historii mediéw.
Wynalazek druku a rewolucja w dostepie do wiedzy.
6 W Galaktyce Wptyw wynalazku Gutenberga na rozwéj kultury i mediow.
Gutenberga - druk Zmiany w spoteczenstwach drukowanych.
a kultura Kultura ksigzki i jej znaczenie.
7 Telegraf, telefon, Przetomowe wynalazki XIX wieku w komunikacji.
fonograf, fotografia Rozwoj telegrafii, telefonii, fonografii.
Fotografia jako medium dokumentujgce rzeczywistosc.
8-9 Kinematografia Narodziny kina i jego rozwéj jako nowego medium.
Kluczowe etapy rozwoju kinematografii.
Rola filmu w ksztattowaniu kultury masowe;j.
10-11 | Radiofonia Historia radia i rozwoju technologii radiowej.
i fonografia Fonografia jako forma zapisu dzwieku.
Radiofonia i eksperymenty dzwiekowe w radiu.
12-13 | Telewizja jako Wprowadzenie telewizji i jej wptyw na spoteczenstwo.
gtowne medium Rozwdj telewizji od ,paleotelewizji” do ,neotelewizji”.
XX wieku Zmiany w tre$ci i formie programow telewizyjnych.

14 Komputer, Internet Ewolucja komputera jako medium i narzedzia komunikacji.
i kultura Wptlyw Internetu na przekazywanie informacji i kulture.
elektroniczna Perspektywy rozwoju multimedialnej kultury elektroniczne;.

15 Podsumowanie Podsumowanie tematyki, omawianej na zajeciach

Dyskusja nad wykorzystaniem zdobytej wiedzy w praktyce
dziennikarza obywatelskiego




Literatura

Literatura podstawowa

McLuhan M., Wybér tekstow, przekt. E. R6zalska, ].M. Stoktosa, Poznan
2001.

Juszczyk S., Cztowiek w Swiecie elektronicznych medidw. Szanse

i zagrozenia (o problemach tworzacego sie spoteczenstwa
informacyjnego), Katowice 2000.

Levinson P, Miekkie ostrze. Naturalna historia i przyszto$¢ rewolucji
informacyjnej, przekt. H. Jankowska, Warszawa 1999.

Goban-Klass T, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja,
Warszawa 2005.

Hopfinger M. DosSwiadczenia audiowizualne. O mediach w kulturze
wspotczesnej, Warszawa 2003.

Literatura uzupeiniajaca

Fleischer M., Ogdlna teoria komunikacji. Wroctaw 2007.
Fleischer M., Typologia komunikacji. t.odz 2012.
Mersch D., Teorie mediéw. Przekt. E. Krauss, Warszawa 2010.

Dodatkowe materiaty

Fleischerpl (wybrane materiaty) [dostep: 17.11.2023].

mediahistoryproject.org [dostep: 17.11.2023].
Media History” (wybrane artykuty) [dostep: 17.11.2023].



http://www.fleischer.pl/
https://mediahistoryproject.org
https://www.tandfonline.com/journals/cmeh20

KONSPEKT ZAJEC

Spoteczenstwo obywatelskie

Kod przedmiotu

FP-SS1-SO

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 3

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zaje¢ wyktad

Rygor zaliczenia

zaliczenie na ocene

Opis przedmiotu

W ramach zajec¢ ,Spoteczenstwo obywatelskie” studenci zgtebiaja
proces ewolucji organizacji spotecznych od wspdlnoty do
spoteczenstwa. Omawiane sg takze r6znice miedzy wspolnotami

a spoteczenstwem oraz kluczowe czynniki wptywajgcych na ewolucje
organizacji spotecznych.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres$¢ efektu

Wiedza

SO_W01

Student/Studentka:

zna i rozumie charakter, miejsce

i znaczenie nauk o komunikowaniu
i poznaniu (medioznawstwa,
dziennikarstwa i public relations)
w systemie nauk oraz ich relacje
wzgledem nauk humanistycznych

SO_W02

ma uporzagdkowang wiedze na temat
specyfiki zbiorowoSci spotecznych
(polskiej i w perspektywie globalnej),
proceséw w nich zachodzacych,

ich Zrédet i konsekwencji.




Umiejetnosci

SO_U01

potrafi wykorzystywaé posiadang wiedze
z zakresu historii literatury i dyscyplin
pokrewnych w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych
problemdw, dobierajac oraz stosujac
wtasciwe metody i narzedzia, w tym
zaawansowane techniki informacyjno-
-komunikacyjne (ICT)

Kompetencje spoteczne

SO_KO01

ma przygotowanie do
wspotorganizowania dziatan
zwigzanych z animacjg kulturalng,
edukacja, komunikacjg promocyjno-
-reklamowag oraz rzetelnego wypetniania
zobowigzan spotecznych wynikajacych

z podejmowanej dziatalno$ci w mediach
obywatelskich.

Sposab realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zaje¢ Metody oceniania
SO_W01 wyktad zaliczenie w formie pracy pisemnej
SO_Wo02
SO_Uo01 wyktad zaliczenie w formie pracy pisemnej
SO_KO01 wyktad zaliczenie w formie pracy pisemnej

Kryteria oceniania

Podstawowg forma i metodg sprawdzania wiedzy jest zaliczenie oparte na: aktywnym udziale w dyskusjach,

realizacji zadan biezacych, a takze ztozeniu pracy pisemne;j.

Ocena konicowa jest Srednig arytmetyczng oceny z:

— aktywnoSci podczas zajec¢ (40 % oceny) oraz

— pracy pisemnej w formie artykutu (6 stron znormalizowanego tekstu, 1800 znakoéw/strona, Times New
Roman 12, odstepy 1,5) (60% oceny). Kryteria oceny pracy: styl jezykowy wypowiedzi, merytoryczna
zawarto$¢ opracowania, zgodno$¢ z tematem, kompozycja. Studenci wybierajg temat pracy po drugich
zajeciach, a w trakcie semestru konsultujg z wyktadowcg etapy przygotowania pracy.

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Gtowna metoda jest wyktad, prowadzony w oparciu o przedstawiong literature przedmiotu.
Podczas zaje¢ beda prowadzone dyskusje aktywizujace stuchaczy. Wykorzystane sg takze materiaty
multimedialne oraz narzedzia TIK. W trakcie zaje¢ studenci sg inspirowani do samodzielnego
stawiania pytan w zakresie omawianych problemow.

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia
1-2 0d wspolnoty Proces ewolucji od wspdlnoty do spoteczenstwa.

do spoteczenstwa Wspdlnota a zbiorowos¢.

Typy wiezi spotecznych.
3 Idea spoteczenstwa Idea spoteczenstwa obywatelskiego w filozofii spoteczne;.

obywatelskiego Aktywny udzial obywateli w Zyciu publicznym, spoteczna
odpowiedzialnos$¢ i partycypacja w decyzjach dotyczacych
dobra wspoélnego.
Instytucjonalizacja spoteczenstwa obywatelskiego.

4-5 Demokracjai jej Demokracja i jej rodzaje (wstep).

odmiany Westminsterska demokracja (podziat wtadzy na trzy gatezie:
ustawodawczg, wykonawcza i sgdowniczg).
Poliarchia (koncepcja demokracji oparta na wielu réwnolegtych
kanatach uczestnictwa politycznego).
Demokracja konsensualna (dazenie do osiggniecia szerokiego
konsensusu w procesie podejmowania decyzji politycznych).
Demokracja deliberacyjna (dialog, dyskusja i wzajemne
argumentowanie w procesie podejmowania decyzji
politycznych).

6 Przemiany Proces odbudowy Europy po Il wojnie §wiatowe;.
spoteczne Proces integracji europejskiej.

i gospodarcze
w II potowie
XX wieku

w Europie

i na $wiecie

Globalizacja, postepujaca urbanizacja i rozwoj technologiczny




Tydzien

Temat

Zagadnienia

7 Polska w drodze Transformacja ustrojowa w Polsce po 1989, determinanty procesu
do nowoczesnosci przejScia komunizmu do demokracji i gospodarki rynkowe;j.
1989 do 2004 Dazenie do liberalizacji gospodarczej, prywatyzacji
przedsiebiorstw panstwowych i reformac;ji instytucji
zwigzanych z ustrojem i organizacjq zycia spotecznego.
8 Kapitat spoteczny Definicje kapitatu spotecznego.
w teorii i dziataniu Kapitat relacyjny: normy, warto$ci i zaufanie w spoteczenstwie,
a spdjnos¢ spoteczna.
Wptyw kapitatu spotecznego na rozwdj spoteczny i ekonomiczny.
9 Zaufanie jako Zaufanie jako kluczowy element spoteczenstwa, umozliwia
fundament wspotprace, efektywng komunikacje i budowanie trwatych
spoteczenstwa wiezi spotecznych.
Wymiary zaufania spotecznego.
Metodologia badan nad kapitatem spotecznym.

10 Ekosystem Ekosystem komunikacji publicznej i jego elementy.
komunikacyjne Rola dziennikarzy i dziennikarstwa w ztozonych ekosystemach
1]ego 1“013‘. w materialnych i wirtualnych.
bud}owan,lu Ekosystem jako kluczowe narzedzie w budowaniu spoteczenstwa
s;l))o eczelnsl.(t.wa obywatelskiego poprzez umozliwienie obywatelom udziatu
obywatelskiego. w dyskusjach publicznych i wyrazanie swoich pogladow.

11-12 | Spoteczenstwo Spoteczenstwo obywatelskie a zaangazowanie obywateli
obywatelskie w sprawy publiczne, promowanie wartosci demokratycznych,
ijego wrogowie budowanie spotecznej odpowiedzialnosci i partycypaciji.

Rola organizacji pozarzadowych, inicjatyw obywatelskich
i wolontariatu.
Wrogowie spoteczenstwa obywatelskiego: autorytarne rezimy,
ktoére ograniczajg wolnos¢ obywatelska i represjonujg dziatania
spoteczenstwa obywatelskiego, korporacje czy grupy intereséw,
ktdre stawiajgq swoje prywatne cele ponad dobro wspdlne
i utrudniaja rozwoj spoteczenstwa obywatelskiego.
13-14 | Wirtualizacja Spoteczenstwo informacyjne jako przedmiot badan.
.Zyc.ia spotecznego Wirtualizacja zycia spotecznego, wptyw technologii
1]€) WP%YYV na komunikacyjnych i Internetu na codzienne praktyki zyciowe.
s;l))o}eczelnsl.(t_wo Problemy spoteczne wynikajace z wirtualizacji: dezinformacja,
obywatelskie izolacja spoteczna, anonimowos¢, spadek zaufania i uczestnictwa
obywatelskiego w sferze publiczne;j.
15 Podsumowanie Dyskusja nad rolg mediéw obywatelskich w rozwoju

zaje¢, ewaluacja

i umacniania spoteczenstwa obywatelskiego.




Literatura

Literatura podstawowa

Boguszewski R., Spoteczenstwo obywatelskie w teorii i praktyce,
Warszawa 2018.

Popper K., Spoteczenstwo obywatelskie i jego wrogowie, Warszawa
1993.

Sztompka P, Zaufanie. Fundament spoteczenstwa, Krakéw 2007.

Wréblewska-Jachna J., Pigtek K., Spoteczna rola prasy lokalnej na
rzyktadzie ,Gazety Lipnickiej”, Roczniki Prasy Polskiej, XXVI (2023)
Z.2 (70),s. 65-83.

Wnuk-Lipinski E., Socjologia zycia publicznego, Warszawa 2008.

Literatura uzupeilniajaca

Zateski P, Neoliberalizm i spoteczenstwo obywatelskie, Torun 2012.
Wréblewska-Jachna J., Obraz pandemii Covid-19 w zapisach

podmiotowej $wiadomosci, Krakéw 2021.

Dodatkowe materiaty

Podcast - Raport o Stanie Paristwa - Obrona Narodowa

(strona studencidlarp.pl) [dostep: 28.12.2023].
instytutobywatelski.pl [dostep: 12.12.2023].

Ktos B., Marchewka-Bartkowiak K., Obywatelstwo i spoteczenstwo

obywatelskie w Polsce. ,Studia BAS” [Biura Analiz Sejmowych],
4(44)2015 [dostep: 12.12.2023].

Jak wyglada wspoétczesne spoteczenstwo obywatelskie?
dr hab. Stawomir Patyra, prof. UMCS (UMCS) [dostep: 12.12.2023].
Wyklad dostepny na stronie projektu Dziennikarstwo obywatelskie

dla rozwoju regionalnego:
» Wroblewska-Jachna, J., wyktad wideo: Rola ekosystemu medialnego
w spoleczenstwie obywatelskim.



https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fjournals.pan.pl%2FContent%2F127622%2FPDF%2F2023-02-RHPP-04.pdf&psig=AOvVaw0gdkmS9Mc5NLfR1lveB5zn&ust=1707314626062000&source=images&cd=vfe&opi=89978449&ved=0CAYQn5wMahcKEwiYq7aF8ZaEAxUAAAAAHQAAAAAQBA
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fjournals.pan.pl%2FContent%2F127622%2FPDF%2F2023-02-RHPP-04.pdf&psig=AOvVaw0gdkmS9Mc5NLfR1lveB5zn&ust=1707314626062000&source=images&cd=vfe&opi=89978449&ved=0CAYQn5wMahcKEwiYq7aF8ZaEAxUAAAAAHQAAAAAQBA
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fmonografie.fnp.org.pl%2Fmonografie%2Fimages%2FFiles%2FyRgZc14eM9B6CnstQDNoqTOzdWALuFbU.pdf&psig=AOvVaw0-dxDu0vGIJtwikdNRMsdE&ust=1707314520406000&source=images&cd=vfe&opi=89978449&ved=0CAYQn5wMahcKEwiwruqt8JaEAxUAAAAAHQAAAAAQBA
https://studencidlarp.pl/informacje/251-podcast-raport-o-stanie-panstwa-obrona-narodowa
https://studencidlarp.pl/
https://instytutobywatelski.pl
https://orka.sejm.gov.pl/WydBAS.nsf/0/D078F95C77DDAE25C1257F400041BD2D?OpenDocument
https://orka.sejm.gov.pl/WydBAS.nsf/0/D078F95C77DDAE25C1257F400041BD2D?OpenDocument
https://www.youtube.com/watch?v=YUrslKu-Ebw
https://www.youtube.com/watch?v=YUrslKu-Ebw
https://cijo.ubb.edu.pl
https://cijo.ubb.edu.pl

KONSPEKT ZAJEC
Retoryka i wystapienia publiczne

Kod przedmiotu

FP-SS1-RiWP

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki

Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Profil ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 3

Liczba godzin 15

Liczba punktéw ECTS 1

Forma zajec ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Zajecia ,Retoryka i wystapienia publiczne” odbywajg sie w formie
¢wiczen, rozwijajac u studentéw wiedze z zakresu retoryki

i wystgpien publicznych oraz umiejetnosci praktyczne, niezbedne do
wygtaszania przemoéwien w sferze publicznej, prowadzenia audycji,
przeprowadzania wywiadéw i realizacji innych zadan zwigzanych

z zawodem dziennikarza obywatelskiego. Na zajeciach studenci
zglebiaja sztuke perswazji, uczg sie struktury wystgpien publicznych

i czynnos$ci zwigzanych z przygotowaniem do ich, analizuja tez etyczne
aspekty retoryki w mediach, co pozwoli im na tworzenie skutecznych

i rzetelnych przekazow w swojej przysztej pracy zawodowej.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

RiWP W01 Student/studentka:

ma pogtebiong wiedze z zakresu retoryki
i wystgpien publicznych, rozumie
znaczenie metod przyciggania

i podtrzymywania uwagi stuchaczy

RiWP _W02 zna zasady perswazji i strukture wystgpien
publicznych oraz wie, ktére czynnosci
nalezy przeprowadzi¢ celem przygotowania

skutecznego wystgpienia publicznego

RiWP _W03 zna aspekty etyczne zwigzane ze stosowaniem
zabiegdw retorycznych w mediach i rozumie
role dziennikarza obywatelskiego w

kreowaniu informacji wolnej od manipulacji




Umiejetnos$ci

RiWP _U01

posiada umiejetnosci praktyczne,
niezbedne do wygtaszania przemdéwien
w sferze publicznej, prowadzenia audycji,
przeprowadzania wywiadow i realizacji
innych zadan zwigzanych z zawodem
dziennikarza obywatelskiego.

RiWP_U02

posiada umiejetnosci perswazji i potrafi
dokonac¢ analizy etycznych aspektdw
stosowania retoryki w mediach oraz
wystapieniach wtasnych.

RiWP_U03

potrafi wybrac i opracowac temat
wystgpienia publicznego, relewantny
dla dziatalno$ci dziennikarstwa
zaangazowanego

Kompetencje spoteczne

RiWP_K01

ma $wiadomos¢ roli kompetencji
retorycznych w pracy dziennikarza
obywatelskiego

RiWP_K02

ma $wiadomo$¢ potrzeby ciagtego
rozwijania kompetencji zwigzanych
z wystapieniami publicznymi.

Sposob realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu z
odniesieniem do form zaje¢ i sprawdzianow

Efekty uczenia sie

Forma zajec

Metody oceniania

RiWP_WO01
RiWP _W02
RiWP _W03

¢wiczenia

udziat w zajeciach, realizacja projektu

RiWP_UO1
RiWP_U02
RiWP_U03

¢wiczenia

udziat w zajeciach, realizacja projektu

RiWP_K01
RiWP_K01

¢wiczenia

dyskusja na zajeciach i prezentacja projektu




Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:

- aktywnego uczestnictwa w zajeciach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan (np. krotkie wystapienia publiczne) (40% oceny)

— pozytywnej oceny z pracy zaliczeniowej w formie projektu (wystapienie publiczne lub realizacja
podcastu) na uzgodniony z wyktadowca temat, zwigzany z retoryka i wystgpieniami publicznymi).
Realizacja projektu mozliwa jest samodzielnie lub w parach (60% oceny). Studenci ustalajg temat
projektu po zajeciach wprowadzajacych do tematu, nastepnie konsultuja z wyktadowca postepy
w realizacji projektu.

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%

Metody dydaktyczne

Mini-wyktad na wstepie do zaje¢, ¢wiczenia, studia przypadku (analizy materiatéw wideo i tekstéw),
realizacja powierzonych zadan, dyskusja (w grupach, na forum grupy), prezentacje wystgpien ze
strony studentow. Studenci nabywaja umiejetnosci i kompetencje, analizujac teksty wystapien,
dostepne w przestrzeni medialnej i przygotowujac wtasne wystgpienia w ramach projektu.
Wyktadowca wykorzystuje narzedzia TIK (np. slido - word cloud, ankieta etc.).

Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien Temat Zagadnienia

1 Podstawy retoryki - Definicja retoryKi i jej znaczenie w dzisiejszym $wiecie

- Elementy retoryki: ethos, pathos, logos, kairos, czyli jak uzywac
retoryki w efektywnej komunikacji

— Znaczenie umiejetnosci retorycznych w dziennikarstwie
obywatelskim

- Przeglad zagadnien, poruszanych dalej na zajeciach oraz
tematow projektdw (studenci dokonujg wyboru)

2-4 Struktura - Budowa wystapienia publicznego
wystgpienia — Techniki skutecznego otwarcia wystgpienia
publicznego

- Tworzenie argumentacji i logiczne uzasadnienie

- Uzycie retorycznych Srodkéw perswazji

- Tworzenie spojnej i zapadajacej w pamiec konkluzji
- Analizy wystapien publicznych pod katem struktury




Tydzien Temat Zagadnienia

5-6 Sztuka perswazji - Strategie perswazyjne

i argumentacji - Logikai jej rola w przekonywaniu

— Analiza argumentow: poprawnos¢, rzetelnos¢ i sita

- Analiza bted6éw logicznych

— Perswazja a etyka w kontekscie dziennikarstwa obywatelskiego

7 Zastosowanie - Retoryka w kontekscie dziennikarstwa
retor'yki ' _ - Znaczenie retoryki w tworzeniu przekazu wiarygodnego i rzetelnego
w dziennikarstwie — Zastosowanie technik retorycznych w redagowaniu tresci medialnych

- Kreowanie opowiesci (storytelling) i narracji w mediach

8 Budowanie - Ksztattowanie ethosu w retoryce
wiarygodnosci - Budowanie autorytetu i zaufania w mowie publicznej
- Utrzymywanie kredybilnosci w kontekscie dziennikarstwa
obywatelskiego
- Znaczenie autentyczno$ci i wiarygodnosci w przekazywaniu
informacji
9-12 Umiejetnos¢ - Przygotowanie do wystapienia publicznego: dobér tematu,
prezentacji analiza odbiorcéw, opracowanie struktury wypowiedzi,

przygotowanie mentalne (praca nad opanowaniem tremy)
- Rola mowy ciata i gtosu w prezentacji
- Improwizacja w mowie publiczne;j
- Rozgrzewka przed wystgpieniem publicznym

- Wystepy na zywo a wystgpienia online: analiza pod katem
umiejetnos$ci prezentacji (na przyktadzie wystgpien w
»~Akademicki Konkurs Retoryczny - finat”, 2020, por. wideo
powyzej)

- Techniki prezentacji w mediach: wideo, podcasty

13 Zagadnienia - Etyczne aspekty wykorzystania perswazji w mediach

etyczne stosowania - Retoryka a rzetelno$¢, uczciwos$c i etyka dziennikarska
zabiegow - Granice etyczno$ci w wykorzystaniu retoryki w przekazie me-
retorycznych dialnym

14-15 | Prezentacje - Prezentacja wystapien studentdw, przygotowywanych
i analiza wystgpien w ramach projektu
(projekt) - Analiza i ocena przez studentéw prezentacji wtasnych oraz
i p.o<%sumowanie prezentacji innych uczestnikow
zajec

- Podsumowanie zdobytej wiedzy w dziedzinie retoryki
i wystapien publicznych
- Refleksja nad wtasnym rozwojem umiejetnosci retorycznych
- Perspektywy wykorzystania retoryki w przysztej praktyce
zawodowej dziennikarza obywatelskiego




Literatura

Literatura podstawowa

* Bartowska M., Budzynska-Daca A., Wilczek P. (red.), Retoryka,
Warszawa 2008.

* Bartowska M., Budzynska-Daca A., Zateska M., Cwiczenia z retoryki,
Warszawa 2010.

* Bralczyk J. Mosiotek-Ktosinska K. (red.), Jezyk w mediach
masowych, Warszawa 2000.

* Tokarz M., Argumentacja, perswazja, manipulacja. Wyktady z teorii
komunikacji, Gdansk 2006.

Literatura uzupeiniajaca

* Rusinek M., Zatazinska A., Retoryka podreczna, czyli jak wnikliwie
stucha¢ i przekonujaco mowi¢, Krakéw 2005.

Dodatkowe materiaty

* Wystgpienia publiczne i materiaty (np. podcasty), dostepne na

stronie akademiaretoryki.pl.
* 10 tips for Achieving Presentation Zen on Stage [dostep: 7.11.2023].

* The public speaking lesson you never had (DK, TEDxNelson)
* [dostep: 7.11.2023].

e Why storytelling matters (Garr Reynolds, TEDxKyoto)
[dostep: 7.11.2023].

* Wystgpienia publiczne dostepne na stronie youtube.com/@TEDx

Wyklady dostepne w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu
Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego.
* Pigtek K., Komunikowanie informacyjne a komunikowanie
perswazyjne.
* Bedkowska-Kopczyk, A., Jezyk inkluzywny.



https://akademiaretoryki.pl/
https://www.presentationzen.com/
https://www.youtube.com/watch?v=xSp78RwcAS4
https://www.youtube.com/watch?v=YbV3b-l1sZs&t=2s
mailto:youtube.com/@TEDx
https://cijo.ubb.edu.pl

KONSPEKT ZAJEC

Creative writing

Kod przedmiotu

FP-SS1-CW

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki

Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Profil ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 4

Liczba godzin 30

Liczba punktow ECTS 3

Forma zaje¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

Zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Przedmiot ,Pisanie kreatywne” ma na celu rozwijanie u studentéw
kreatywnosci i umiejetnos$ci tworzenia tekstow dziennikarskich,
ktdre nie tylko przekazujg informacje, ale przyciggaja uwage
czytelnikéw, buduja napiecie i angazujg ich emocje. Podczas ¢wiczen
studenci skupiaja sie na roznych aspektach pisania tworczego, np.
wykorzystanie tropdw i metafor czy sposoby budowanie napiecia
miedzy dziennikarzem a odbiorcg, maja takze na uwadze rzetelnos¢
przekazywanej informacji i zasady etyczne pracy dziennikarskiej.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

CW_Wo1 Student/Studentka:

posiada wiedze na temat poetyki

i pragmatyki tekstow dziennikarskich,
zna gatunki werbalnej wypowiedzi
dziennikarskiej

CW_wWo02 posiada szeroka wiedze na temat
werbalnej i pozawerbalnej aktywno$ci
komunikacyjnej cztowieka w obrebie
wtasnej kultury




Umiejetnosci

CW_U01

stosuje w praktyce wiedze teoretycznag
w zakresie procedur redagowania
i pragmatyki tekstow dziennikarskich

CW_U002

potrafi mierzy¢ sie z problemami,
jakie natrafi w pracy dziennikarskiej
- nieprzewidywalne okolicznosci
wykorzysta¢ w sposob tworczy

CW_U03

potrafi uzasadni¢ celowos$¢ dziatan,
podjetych podczas konstruowania
tekstu dziennikarskiego

Kompetencje spoteczne

CW_KO01

prezentuje postawe otwartg wobec
ludzi, szuka sposéb na porozumienie
komunikacyjne, jest gotowy poszerzac
swa wiedze i umiejetnosci

CW_K02

ma $Swiadomos$¢ zalet i zagrozen
zwigzanych z wykorzystaniem Al
w praktyce dziennikarskie;j.

Sposab realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zaje¢ Metody oceniania
CW_Wo01 ¢wiczenia zaliczenie w formie praktycznej
CW_Wo2
CW_U01 ¢wiczenia zaliczenie w formie praktycznej
CW_U02
CW_U03
CW_K01 ¢wiczenia zaliczenie w formie praktycznej
CW_K02

Kryteria oceniania

Podstawg do zaliczenia przedmiotu jest zaliczenie pracy (tekstu dziennikarskiego) o okreslonych
uprzednio cechach, reprezentujacego ustalony gatunek (60% oceny) oraz aktywny udziat w zajeciach
(udziat w dyskusji, inicjowanie dyskusji, zadawanie pytan, zaliczenie prac domowych (40% oceny).

Tekst oceniany jest na podstawie przyjetych i oméwionych ze studentami kryteriéw, m.in. zgodnos$¢
tekstu z cechami gatunku, poprawnos$¢ jezykowa, poziom merytoryczny, oryginalno$¢ ujecia.

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Praca z tekstem: analiza tekstow istniejgcych w przestrzeni dziennikarskiej i tekstow wiasnych
studentdw (tworzonych a zajeciach lub w toku pracy domowej), tworcza dyskusja, ¢wiczenia praktyczne,
wykorzystanie w ¢wiczeniach narzedzi TIK (np. slido), wykorzystanie materiatéw audiowizualnych.

Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien

Temat

Zagadnienia

Poetyka tekstow
dziennikarskich -
wprowadzenie

Definicja poetyki tekstdw dziennikarskich

Cel poetyki w dziennikarstwie

Kombinacja faktéw i formy literackiej

Jezyk i styl, narracja

Obrazy i metafory

Réwnowaga miedzy forma a trescig
Kreatywnos$¢ w dziennikarstwie

Rola poetyki w mediach spotecznosciowych
Krytyka literacka online i w prasie drukowanej

Al a pisanie
kreatywne

Sztuczna inteligencja a kreatywnos$¢ - aspekty praktyczne i etyczne
Zalety generowania tekstu za pomoca Al

Zagrozenia (dezinformacja i manipulacja)

Jak prawo prébuje nadazy¢ za rzeczywistoscia

Praktyczne ¢wiczenia z wykorzystania Al do tworzenia tekstow

3-4

Nagtowki i tytuty

Nagtowek jako pierwszy punkt kontaktu z odbiorca
,Krotko i na temat”

Kreatywno$¢ w nagtowkach

Informatywnos¢ tytutéw, podtytutéw i nagtéwkow
Przykuwanie uwagi

Spéjnosc¢ z trescia

Testowanie nagtéwkdow

Zmiennos$¢ w zaleznosci od platformy

Ewolucja nagtéwkéw w mediach spotecznosciowych.
Cwiczenia praktyczne.

Wprowadzenie do
tekstu

Przycigganie uwagi czytelnika
Zarysowanie tematu

Podanie informacji kluczowych
Zastosowanie ,hooka”

Kreowanie napiecia

Ustalenie tonu i stylu

Nawigzanie do opisywanych wydarzen
Kreowanie empatii

Uwzglednienie kluczowych pytan
Ostrzezenie przed treSciami trudnymi
Podsumowanie

Cwiczenia praktyczne




Tydzien

Temat

Zagadnienia

Tropy literackie
w tekstach
dziennikarskich

Metafory i porownania

Narracja i storytelling (m.in. wykorzystywanie narracji

i elementéw opowiesciowych w tekstach dziennikarskich)

Ironia i sarkazm

Symbolika

Emocje i retoryka (m.in. uzycie mocnych stéw, apeli do uczu¢
czytelnikéw oraz odnoszenie sie do wartosci i idealéw spotecznych)
Powtdrzenia i rytm jako pomoc w utrzymaniu uwagi czytelnikow
i podkresleniu waznych punktéw

Analizy i ¢wiczenia praktyczne

Dialog w reportazu
i wywiadach

Autentyczno$¢ zachowania i autentycznos$¢ gtosu

Cytowanie i parafrazowanie

Pytania otwarte i zamkniete

Interakcje i reakcje

Narracja dialogowa

Cwiczenie praktyczne - tworzymy dialog do filmu/powiesci/
reportazu

Opisy i obrazowanie

Kreowanie narracji.

Opisy i dziatanie na zmysty i emocje

Cytaty i dialogi

Szczegbty istotne dla tresci

Cwiczenia praktyczne: opisujemy rzeczywisto$¢ wokoét nas

9-10

Poetyka bloga
i artykutow
publicystycznych

Subiektywnos¢

Narracja osobista

Jezyk i styl

Wyrazanie emocji

Wyrazanie opinii i argumentacja
Dtugos¢ przekazow i ich struktura
Interakcja z czytelnikami
Kreatywnos$¢ i eksperymenty

11-12

Poetyka tekstow
podroézniczych

Opis miejsca i atmosfery

Narracja osobista

Interakcje z lokalng spotecznoscia
Historia i kontekst kulturowy
Przyroda i ekologia

Wrazenia sensoryczne

Refleksje i wnioski

Wizualizacje i fotografie.




Tydzien Temat

Zagadnienia

13 Emocje w tekstach
dziennikarskich

- Angazowanie czytelnika

- Opisy emocji bohateréw tekstéw

- Narracja emocjonalna

- ,Opowiesci humanitarne”

— Zestawianie faktow z emocjami

- Sposoby pobudzania czytelnika refleksji

- Kontrolowane uzycie emoc;ji

- Roéznorodnos¢ emocji wywotywanych przez tekst

14 Etyka

a wywotywanie
emocji

- Odpowiedzialno$¢ dziennikarza

- Prawda i rzetelno$¢

— Unikanie wzbudzania sensacji lub paniki

— Balans miedzy emocja a informacja

— Dbato$¢ o dobro publiczne

- Uzywanie emocji w celach edukacyjnych, Transparentnos¢
i uczciwos$¢, empatia i wspotczucie, samoregulacja mediow

15 Podsumowanie
zajec

— Omowienie i ocena tekstow dziennikarskich studentéw
- Dyskusja nad zastosowaniem zdobytej wiedzy w pracy
dziennikarza obywatelskiego

Literatura

Literatura podstawowa

Hutson ]., Al and the Creative Process: Part One (24/10/2023, Jstor
Daily) (Part Two i Part Three) [dostep: 05.12.2023]

Mackiewicz J., Jak dobrze pisa¢. Od mysli do tekstu, Warszawa 2014.

Wolanska E., Wolanski A., Zasko-Zielinska M., Majewska-Tworek A.,
Piekot T., Jak pisac i redagowa¢, Warszawa 2022.

Literatura uzupeiniajgca

Pisarek W.,, Nowa retoryka dziennikarska, Krakéw 2002.

Lewandowski P, Creative writing informacyjnych tekstéw
dziennikarskich (e-book) 2014.

Fortino A., Embracing Creativity: How Al Can Enhance the Creative
Process (Blog, 2/11/2023/, New York University, School of

Professional Studies) [dostep: 12.12.2023].



https://daily.jstor.org/ai-and-the-creative-process-part-one/
https://daily.jstor.org/ai-and-the-creative-process-part-2/
https://daily.jstor.org/ai-and-the-creative-process-part-three/
https://bonito.pl/autor/Wola%C5%84ska+Ewa/
https://bonito.pl/autor/Wola%C5%84ski+Adam/
https://bonito.pl/autor/Za%C5%9Bko-Zieli%C5%84ska+Monika/
https://bonito.pl/autor/M+ajewska-Tworek+Anna/
https://bonito.pl/autor/Piekot+Tomasz/
https://www.google.pl/books/edition/_/6ohsrgEACAAJ?hl=pl&sa=X&ved=2ahUKEwia66rJlYSAAxWpFBAIHaC6DTQQre8FegQIGBAC
https://www.google.pl/books/edition/_/6ohsrgEACAAJ?hl=pl&sa=X&ved=2ahUKEwia66rJlYSAAxWpFBAIHaC6DTQQre8FegQIGBAC
https://gdpr.pl/sztuczna-inteligencja-jak-prawo-probuje-nadazyc-za-technologia
https://gdpr.pl/sztuczna-inteligencja-jak-prawo-probuje-nadazyc-za-technologia

Dodatkowe materiaty

Osiej Z., Sztuczna inteligencja - jak prawo prébuje nadazy¢ za
technologia (Gdpr.pl) [dostep: 05.12.2023].

Journalism - Creative Writing Masterclass: Read like a Writer

(MDX Education Liaison and Outreach) [dostep: 05.12.2023].

Piotr Pazinski — Jak napisa¢ idealne pierwsze zdanie? KURS

KREATYWNEGO PISANIA KMLU (KBF) [dostep: 05.12.2023].

Wyklady dostepne w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu

Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego:

» Czernek-Pasierbek P.,
1) Ksztatcenie przez social media: rola dziennikarstwa
obywatelskiego we wspotczesnej edukacji online.
2) Kultura literacka online - internetowe zjawisko krytyki literackiej
jako dziatalno$ci spoteczne;.
3) YouTube jako narzedzie dydaktyczne - media spotecznosciowe
i obywatelskie jako alternatywa dla tradycyjnej szkoty.
» Piagtek K., Komunikowanie informacyjne a komunikowanie
perswazyjne.
» ZylaM.,
1) Jak promowac¢ dany gatunek muzyczny (literacki) w sieci
2) Jak przygotowac dobry wywiad z muzykami/muzykiem/
zespotem.
3) Jak przygotowac videoblog dla licealistow.
» Bernacki, M.,
1) Mistrzowie felietonu.
2) Opowiesci reportazowe Mariusza Szczygta.



https://gdpr.pl/sztuczna-inteligencja-jak-prawo-probuje-nadazyc-za-technologia
https://gdpr.pl/sztuczna-inteligencja-jak-prawo-probuje-nadazyc-za-technologia
https://www.youtube.com/watch?v=UiIRiFRhy7o
https://www.youtube.com/watch?v=ufTgp4Co_6Y
https://www.youtube.com/watch?v=ufTgp4Co_6Y
https://cijo.ubb.edu.pl

KONSPEKT ZAJEC

Komunikacja interpersonalna

Kod przedmiotu

FP-SS1-KI

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 4

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec konwersatorium

Rygor zaliczenia egzamin

Opis przedmiotu

Celem przedmiotu jest wprowadzenie studentow w zagadnienia
procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego oraz
umozliwienie im rozwoju umiejetnosci w tym zakresie. Umiejetno$ci
te przydatne sg w pracy dziennikarza obywatelskiego, na przyktad
podczas kontaktow z osobami pochodzacymi z réznych Srodowisk,
majacych rézne doswiadczenia, wartosci i oczekiwania.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

KI_.W01

Student/Studentka:

posiada wiedze dotyczaca podstawowych
poje¢, teorii a takze kluczowych badan
w zakresie komunikacji interpersonalnej

KI_W02

rozumie przydatno$¢ wiedzy
z zakresu psychologii oraz komunikacji
interpersonalnej w praktyce dziennikarskiej

KI_W03

posiada wiedze o tym jak skutecznie
porozumiewac sie z osobami
pochodzacymi z réznych Srodowisk,
majacych rézne oczekiwania

i doSwiadczenia.




Umiejetnosci KI_U01 stosuje posiadang wiedze z zakresu
komunikacji interpersonalnej w praktyce
dziennikarskiej, podczas realizacji
powierzonych zadan zawodowych

KI_U02 potrafi prezentowac publicznie swoje
zdanie zgodnie z regutami komunikacji
interpersonalnej oraz poszanowaniem
zasad skutecznej komunikacji

Kompetencje spoteczne KI_K01 jest przygotowany/a do pelnienia rél
zawodowych, szczegdlnie w obszarze
zadan wymagajacych skutecznej
komunikacji interpersonalnej,
wrazliwosci i empatii.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
zodniesieniem do form zaje¢ i sprawdzianow
Efekty uczenia sie Forma zajec Metody oceniania

KI_ W01 konwersatorium zaliczenie w formie egzaminu pisemnego

KI_W02

KI_W03

KI_UO1 konwersatorium zaliczenie w formie egzaminu pisemnego

KI_U02

KI_K01 konwersatorium zaliczenie w formie egzaminu pisemnego

Kryteria oceniania

Egzamin w formie testu wyboru obejmuje materiat prezentowany i omawiany podczas zajec.

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%

Dobry plus (4,5)

85%-93%

Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%

Metody dydaktyczne

Miniwyktad interaktywny, analiza przypadkéw, wykorzystanie materiatow multimedialnych i narzedzi
TIK do inicjowania dyskus;ji, np. ankiety (slido), dyskusja, porownywanie obserwacji.



https://www.slido.com/

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia
1-2 Wprowadzenie Funkcje jezyka w komunikacji interpersonalnej
do zagadnien Kanaty komunikacji miedzyludzkiej
komunikacji Znaczenie i cel komunikacji interpersonalnej
interpersonalnej Réznice miedzy komunikacjg werbalng a niewerbalng
Wptyw kontekstu na komunikacje interpersonalng
3-4 Specyfika Srodki komunikacji werbalnej (stowa, frazy, mowa ciata)
komunikacji Reguty komunikacji werbalnej (zasady jasnosci, konkretno$ci,
werbalnej uprzejmosci)
Komunikacyjny savoir-vivre i zasady kultury jezykowej
Umiejetnos$¢ formutowania klarownych komunikatéw
Skuteczne wyrazanie mysli i emocji w mowie
5-6 Specyfika komuni- Ekspresja emocji w komunikacji niewerbalnej
kacji niewerbalne;j Rola kodu proksemicznego (dotyk, przestrzen, dystans)
Rola kodu kinezycznego (gesty, mimika, zachowania wzrokowe)
Rola kodu paraleksykalnego (intonacja, akcent, tempo,
pauza, rytm)
Skuteczne wykorzystanie komunikacji niewerbalnej w praktyce
dziennikarskiej
7-8 Warunki skutecznej Aktywne stuchanie jako kluczowa umiejetnos¢
komunikacji [ Parafrazowanie i odzwierciedlanie w komunikacji
Zadawanie pytan jako narzedzie wydobywania informacji
Skuteczne wyrazanie zrozumienia i empatii w rozmowie
Techniki utatwiajace budowanie relacji w komunikacji
interpersonalne;j
9-10 | Warunki skutecznej Najczestsze bariery komunikacyjne (brak empatii, nieprecyzyj-
komunikacji I1 nos¢, agresja, manipulacja)
Znieksztalcenia w komunikacji (generalizacja, uproszczenia,
falszywe zatozenia)
Skuteczne przeciwdziatanie barierom i znieksztatceniom
Komunikacja w trudnych sytuacjach i konfliktach
Techniki rozwigzywania probleméw w komunikacji
interpersonalne;j
11-12 | Asertywnos$¢ w Mapa asertywnoSci i jej znaczenie

komunikacji

Kluczowe elementy asertywnego komunikowania sie

Skuteczne wyrazanie swoich potrzeb i granic

Umiejetno$¢ odmawiania i wyrazania zgody w sposob asertywny
Rozwijanie asertywnosci jako narzedzia w dziennikarstwie




Tydzien Temat

Zagadnienia

13-14 | Style
komunikowania sie

— Charakterystyka réznych stylow komunikowania
(agresywny, pasywny, asertywny, manipulacyjny)

- Podstawowe typologie stylow komunikacji

- Analiza indywidualnych, kulturowych, spotecznych
i psychologicznych uwarunkowan wzorcow i stylow
komunikowania sie

- Rola stylu komunikacji w budowaniu relacji

— Skuteczne dostosowanie stylu komunikacji do sytuacji
i odbiorcow

15 Podsumowanie
zajec

— Podsumowanie tematyki, omawianej na zajeciach
- Dyskusja na temat umiejetnos$ci komunikacyjnych
w pracy dziennikarza obywatelskiego

Literatura

Literatura podstawowa

Fraczek A., Komunikacja interpersonalna, ,Studia Gdanskie.
Wizje i rzeczywistos¢”, 2019/9, 118-131.

Necki Z., Komunikacja interpersonalna, Wroctaw 1992.

Stewart J., Mosty zamiast muréw. Podrecznik komunikacji
interpersonalnej, Warszawa 2005.

Pease A., Mowa ciata. Jak odczytywac¢ mysli innych ludzi z ich gestow,
Kielce 2001.

Literatura uzupeiniajaca

Bargiel-Matusiewicz K., Negocjacje i mediacje, Warszawa 2014.
Krol-Fijewska M., Trening asertywnosci, Warszawa 1993.

McKay M., Davis M., Fanning P, Sztuka skutecznego porozumiewania
sie, Gdansk 2006.

Morreale S.P, Spitzberg B.H., Barge ].K., Komunikacja miedzy ludZmi,
Warszawa 2008.

Necki Z., Komunikacja miedzyludzka, Krakéw 2000.

Dodatkowe materiaty

Hampsten K., Jak dochodzi do nieporozumien i jak ich unikag,
TED-Ed [dostep: 13.12.2023].

Headlee C., 10 sposobdw na lepsza rozmowe, TEDxCreativeCoast
[dostep: 23.11.2023].

Kowalska K., (Roz)Modwca, czyli kto? Rzecz o wystapieniach i skutecznej
komunikacji, SWPS [dostep: 12.10.2023].

Skowronek B., Reguty konwersacyjne Grice’a, ABC Humanistyki #49
[dostep: 23.11.2023].



http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmeta1.element.desklight-fbd0e46d-827c-4d75-8b62-89d6d68c54d3
https://www.ted.com/talks/katherine_hampsten_how_miscommunication_happens_and_how_to_avoid_it/transcript
https://www.ted.com/talks/celeste_headlee_10_ways_to_have_a_better_conversation/transcript?language=pl&subtitle=pl
https://www.youtube.com/watch?v=4dIpl31UGzs&t=365s
https://www.youtube.com/watch?v=4dIpl31UGzs&t=365s
https://www.youtube.com/watch?v=vBikhRpZH7M&list=PLuqpwpkBmbAlmFx8Bo8uC7UZyUkmtPjcq&index=37

KONSPEKT ZAJEC

Warsztaty mediacji i negocjacji

Kod przedmiotu

FP-SS1-WMiN

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 4

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec

¢wiczenia o charakterze warsztatow

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Celem zajec jest dostarczenie stuchaczom podstawowej wiedzy

z zakresu negocjacji i mediacji. Student pozna technik i strategie
negocjacyjne; zdobedzie wiedze o procesach mediacyjnych,

ktore bywajg przydatne w pracy dziennikarza. W trakcie trwania
warsztatow stuchacze zostang zapoznani m.in. z psychologicznymi
uwarunkowaniami skuteczno$ci prowadzenia negocjacji i mediacji;
rodzajami konfliktéw oraz sposobami ich rozwigzywania; procedurami
prowadzenia negocjacji i mediacji oraz zasadami etycznymi, jakimi
nalezy kierowac sie w trakcie trwania tych proceséw.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres$¢ efektu

Wiedza

WMiIN_WO01 Student/Studentka

posiada obszerng wiedze na temat
proces6w komunikowania sie
(ich prawidtowosci oraz zaktécen)

WMIiN_W02 posiada wiedze z zakresu psychologii

konfliktu, mediacji i negocjacji

WMiN_WO03 posiada uporzagdkowang wiedze na temat

przebiegu procesu mediacji i negocjacji




Umiejetnosci

WMIN_UO1

stosuje wiedze teoretyczng w zakresie
strategii negocjacyjnych i proceséw
mediacyjnych w réznych sytuacjach

WMIN_U02

potrafi obserwowac, analizowac

i diagnozowac sytuacje konfliktowe
i stosowac do ich rozwigzania
odpowiednie techniki negocjacyjne
oraz procedury mediacyjne

WMIN_UO03

posiada rozwiniete kompetencje
komunikacyjne - prowadzi rozmowy

z osobami pochodzacymi réznych
sSrodowisk m.in. potrafi zbudowac dobra
atmosfere, mediowac, negocjowac

w sytuacjach nietypowych

Kompetencje spoteczne

WMiN_KO01

prezentuje postawe otwartg wobec ludzi,
charakteryzuje sie wrazliwos$cia etyczna,
empatia. Szuka drog konstruktywnego
kompromisu w negocjacjach i mediacjach,
potrafi pracowac¢ w grupie.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie

Forma zajec

Metody oceniania

WMiIN_W01
WMIN_WO02
WMiIN_WO03

warsztaty

zaliczenie w formie praktycznej

WMIN_UO1
WMIN_U02
WMIN_U03

warsztaty

zaliczenie w formie praktycznej

WMiN_KO01

warsztaty

zaliczenie w formie praktycznej

Kryteria oceniania

Zaliczenie bedzie miato forme praktyczng, ktore obejmie symulacje procesu mediacji oraz negocjacji.
Student bedzie miat do rozwigzania problem i bedzie musiat wcieli¢ sie w role dziennikarza mediatora

oraz dziennikarza negocjatora.

Metody dydaktyczne

Praca w grupach, rézne odmiany dyskusji, wyktad interaktywny, studium przypadku, symulacje,

wykorzystanie narzedzi TIK (slido, mentimeter, pomodoro).




Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien

Temat

Zagadnienia

1-2

Wprowadzenie
do mediacji

Definicja mediacji jako fenomenu spotecznego

Historia i kontekst historyczny mediacji

Jezyk mediacji

Cele i funkcje mediacji

Poréwnanie mediacji z innymi modelami rozwigzywania sporéw
Etyka w mediacjach

3-5

Czym jest konflikt?

Definicja konfliktu i jego rodzaje

Fazy konfliktu i jego chronologia

Zrédta i dynamika konfliktu (postawy, cykl, eskalacja)
Sposoby rozwigzywania konfliktu

6-8

Modele
rozwigzywania
sporéw

Mediacje, negocjacje i arbitraz — poré6wnanie
Model kontroli

Model win-win

Model narzucania rozwigzania

Model mediacji

9-10

Podstawy negocjacji

Zasady komunikacji interpersonalnej w trakcie negocjacji
Elementy procesu komunikowania

Perswazja, wywieranie wptywu, manipulacja, socjotechnika
Komunikacja werbalna i niewerbalna

Istota negocjacji i style negocjacji

11-12

Etapy negocjacji

Przygotowanie do negocjacji

BATNA (Best Alternative to a Negotiated Agreement)
Przebieg negocjacji - prezentacja, negocjacje, koniczenie
Strategie i techniki negocjacyjne

Rola czasu w negocjacjach

13-15

Cwiczenia
w mediacjach
i negocjacjach

Dziennikarz jako mediator - rola, umiejetnosci, osobowos¢
Proces mediacji w pieciu krokach - symulacje

Dziennikarz jako negocjator - rola, umiejetnosci, osobowos¢
Techniki negocjacyjne - praktyczne ¢wiczenia i trening
umiejetnosci praktycznych - symulacje

Podsumowanie zajec




Literatura

Literatura podstawowa

Katucki K., Techniki negocjacyjne, Warszawa 2018.

Gmurzynska E., Morek R,, (red.) Mediacje. Teoria i praktyka, wyd. 3
rozszerzone, Warszawa 2018.

Bargiel-Matusiewicz K., Negocjacje i mediacje, Warszawa 2014.

Moore Ch., Mediacje. Praktyczne strategie rozwigzywanie konfliktow,
tt. z jez. ang. Cybulko A., Zielinski M., Warszawa 2012.

Literatura uzupeilniajaca

Tokarz M., Argumentacja, perswazja, manipulacja: wyktady z teorii
komunikacji, Gdansk 2010.

Dodatkowe materiaty

Sarnecki K., Najlepsze techniki negocjacji: co dziata a co nie?
(Krzysztof Sarnecki) [dostep: 22.12.2023].

Negotiation expert: Lessons from my horse I Margaret Neale [ TEXs
Stanford (TEDx Talk) [dostep: 22.12.2023].

Mediacje jako narzedzie rozwiazywania sporéw - dr Tomasz Antoszek,
dr Tomasz Lewandowski (Strefa Prawa Uniwersytetu SWPS)

[dostep: 22.12.2023].
Wyklad dostepny w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu
Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego.
* Pigtek K., Komunikowanie informacyjne a komunikowanie
perswazyjne.



https://www.youtube.com/watch?v=b7k8mAuvhuo
https://www.youtube.com/watch?v=KTTtn0i_ZyA
https://www.youtube.com/results?search_query=mediacje
https://www.youtube.com/results?search_query=mediacje
https://cijo.ubb.edu.pl

KONSPEKT ZAJEC

Warsztat dziennikarza obywatelskiego II

Kod przedmiotu

FP-SS1-WDO_II

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 4

Liczba godzin 30

Liczba punktéw ECTS 3

Forma zajec ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Celem zajec¢ ,Warsztat dziennikarza obywatelskiego I1” jest
wprowadzenie studentow w zagadnienia zwigzane z funkcjonowaniem
podcastow w przestrzeni medialnej oraz ich dystrybucja i promocja,

a takze umozliwienie studentom wypracowanie wtasnego stylu
prowadzenia podcastingu. W ramach zaje¢ praktycznych (warsztatow)
przygotowywani sg do profesjonalnego tworzenia podcastow

(np. informacyjnych czy edukacyjnych) oraz zdobywaja umiejetnosci
niezbedne do tworzenia planu produkcyjnego i produkg;ji tresci
dzwiekowych (techniki nagrywania, montazu i edycji dzwieku).

Dzieki interaktywnym sesjom praktycznym i analizie przyktadow
podcastow, studenci majg okazje eksperymentowac z roznymi
formatami i tematami, aby ostatecznie stworzy¢ wiasne audycje
podcastowe.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

WDO_II. W01 Student/studentka:

ma podstawowq wiedze na temat
rodzajow podcastow i ich funkcjonowania
w przestrzeni mediow (publicznych,
komercyjnych i spotecznych)

WDO_II_W02 ma podstawowa wiedze dotyczaca stylow

narracji w podcastach

WDO_II_W03 ma podstawowgq wiedze na temat monta-

Zu podcastéw




Umiejetnosci

WDO_II_UO1

potrafi dobra¢ tematyke i styl

podcastow odpowiadajace wiasnym
zainteresowaniom, a takze zdefiniowac
publiczno$¢ docelowq i kanaty dystrybucji

WDO_II_U2

posiada podstawowe umiejetnosci
dotyczace produkcji i promocji podcastow

Kompetencje spoteczne

WDO_II_KO01

ma $wiadomo$¢ zagadnien dotyczacych
etyki w podcastingu, w tym kwestie
zwigzane z prawami autorskimi,
rzetelno$cig informacji oraz reprezentacja
réznorodnosci spotecznej i kulturowej;
zna i stosuje sie do zasad zawartych

w Karcie Etycznej Mediow.

WDO_II_KO02

ma $wiadomos$¢ wyzwan zwigzanych
z praca w zespole podczas tworzenia
podcastow.

Sposdb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu z
odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie

Forma zaje¢

Metody oceniania

WDO_II_W01
WDO_II_W01
WDO_II_W01
WDO_II_U1
WDO_II_U2
WDO_II_KO01

¢wiczenia,
udziat w dyskusji

Ocena przygotowania i wyprodukowania
trzech odcinkéw podcastu.

WDO_II_KO02

¢wiczenia,
praca w grupach

Ocena realizacji zadan grupowych
i jednego z projektéw polegajacego
na przygotowaniu jednego odcinka
podcastu w grupach.




Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:

— pozytywnej oceny z pracy zaliczeniowej, sktadajacej sie z trzech odcinkéw podcastu (kazdy odcinek
w dtugosci 5 min.)

— pozytywnej oceny z projektu (produkcja jednego odcinka podcastu w grupach; dtugos¢ 5 min.)

- aktywnego uczestnictwa w wyktadach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan.

Ocena koncowa jest sSrednig wazong oceny z aktywnos$ci (waga 0.3) i oceny uzyskanej z pracy
zaliczeniowej (waga 0.4) i projektu (waga 0.3).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%

Metody dydaktyczne

Cwiczenia praktyczne, prezentacja multimedialna, odstuchiwanie i analiza podcastéw, tworzenie
podcastow, dyskusja, analiza i korekta materiatow, przygotowanych przez studentow.

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia
1 Podcast - Definicja podcastu i podcastingu
i podcasting - - Funkcjonowanie podcastéw w przestrzeni mediow publicznych,
definicja komercyjnych i spotecznych
i funkcjonowanie - Etyka w podcastingu, w tym kwestie zwigzane z prawami
w przestrzeni autorskimi, rzetelnoscig informacji oraz reprezentacja
medialnej réznorodnosci spotecznej i kulturowej (przypomnienie
informacji zawartych w Karcie Etycznej Mediow).
2-3 Przeglad podca- - Rodzaje podcastow - tematyka, formaty i style narracji

stow i mozliwosci
ich udostepniania

(analiza podcastow, wybranych przez studentow)

- Przeglad wspétczesnych platform streamingowych
i dystrybucyjnych

- Wybdr przez studentdéw tematyki podcastéw do przygotowania
indywidualnego i w ramach projektu (podziat na grupy robocze)




Tydzien Temat Zagadnienia
4-5 Przygotowanie Opracownie planu produkcyjnego dla wtasnego pocastu,
do produkcji w tym wybdr tematu, publicznosci docelowej
podcastow Storytelling, narracja audio i rozwijaniem witasnego stylu
narracji (prowadzenia programu)
Techniki pisania skryptoéw podcastowych (tworzenie dialogow
i narracji)
Analiza przypadkow (struktura, temat: tytut i tre$¢, sposob narracji)
6-7 Techniki Obstuga mikrofonu i urzadzen nagrywajacych
nagrywania Ustawianie poziomu dzwieku i eliminacja zaktdcen
i przetwarzania Nagrywanie, montaz i techniki edycji dZwieku przy
dzwieku wykorzystaniu darmowego oprogramowania do nagrywania
(warsztaty) i przetwarzania dZwieku (np. Audacity)
Tworzenie atmosfery i nastroju (dZwieki z otoczenia, muzyka
i inne elementy dzwiekowe)
8 Praca z go$¢mi Strategie dotyczace wyboru i zapraszania gosci do udziatu
podcastu w podcastach
Prowadzenie wywiadéw i komunikacja podczas nagrania
9 Podcasty Tworzenie podcastow narracyjnych, w tym: planowanie fabuty,
narracyjne rozwoj postaci, budowanie napiecia narracyjnego
i informacyjne Podcasty informacyjne (selekcja tematow, zbieranie Zrédet informacji,
(warsztaty) prezentowanie faktdw w obiektywny i zrozumiaty sposéb)
10 Podcasty Podcasty edukacyjne: wybdr tresci edukacyjnych,
edukacyjne i opracowywanie scenariuszy lekcji, prezentowanie faktow
rozrywkowe w przystepny sposob i metody angazowania stuchaczy.
(warsztaty) Podcasty rozrywkowe (programy komediowe, kulturalne,
storytellingowe): tworzenie zabawnych dialogéw, kreowanie
postaci i budowanie atmosfery humoru i/lub emocji.
11-12 | Zajecia Analiza i wzajemna ewaluacja pierwszych wersji podcastow.
warsztatowe Praca w grupie nad ulepszaniem podcastow (wzajemne korekty,
- praca nad omawianie dalszych krokow).
podcastami Dyskusja nad rozwijaniem witasnego stylu podcastingu.
studentow Ustalenie, pod jakim wzgledem i w jaki sposéb podcasty
powinny zosta¢ dopracowane na koncowym etapie pracy.
13 Dystrybucja Dystrybucja i promocja podcastow (omodwienie strategii)
i promocja Budowanie audytorium
Marketing tresci audio i wykorzystanie platform
spotecznos$ciowych, sieci podcastowych
Pozyskiwanie opinii i recenz;ji.
14-15 | Podsumowanie Prezentacja i wzajemna ewaluacja prac zaliczeniowych
zajec w formie podcastow.

Dyskusja nad wykorzystaniem zdobytej wiedzy i umiejetnos$ci
w pracy dziennikarza obywatelskiego.



https://audacity.pl/

Literatura

Literatura podstawowa

Stachyra, G. (2016). Podcasting w perespektywie specyfiki produkcji
radiowej, Media - Kultura - Komunikacja Spoteczna 12/4, 71-89

[dostep 19.12.2023].
Doliwa, U., Chyczewska, A., Grobelski, F,, Latacz, R., Podcasting

w Polsce — prdba analizy zjawiska, Media - Kultura - Komunikacja
Spoteczna, 2020, nr 1(15), 37-54 [dostep 19.12.2023].

Literatura uzupeiniajaca

Kobus, A., Introduction: Podcasting as the Marker of Cultural Shift in
Media. Literatura Ludowa. Journal of Folklore and Popular Culture,

T. 66, nr 2,s. 7-9 [dostep 19.12.2023].

Doliwa, U., Internet radio and podcasts as alternative to the public
service and commercial mainstream media in Poland: the cases of

Radio Nowy Swiat, Radio 357, and Raport o stanie $wiata, Profesional
de la informacién; Vol. 31 Num. 5 (2022): Digital audio communication,
1-13 [dostep 19.12.2023].

Dodatkowe materiaty

RSS (Really Simple Syndication)

Podcasty.net

Gdzie publikowa¢ podcast

Jak stworzy¢ wiasny podcast? Po kawatku!

53 Podcast Statistics: Listeners, Growth & Trends (2023)

Reportaz tekstowy, czyli jak chwyci¢ piéro (Mapa Kultury.pl)
[dostep: 11.12.2023].

Jak przeprowadzi¢ dobry wywiad? (Joanna Cies$lak-Ospalska)
[dostep: 11.12.2023].



https://doi.org/10.31648/mkks.3008
https://doi.org/10.31648/mkks.3008
https://doi.org/10.31648/mkks.5119
https://doi.org/10.31648/mkks.5119
https://apcz.umk.pl/LL/article/view/41032
https://apcz.umk.pl/LL/article/view/41032
https://www.scipedia.com/public/Doliwa_2022a
https://www.scipedia.com/public/Doliwa_2022a
https://www.scipedia.com/public/Doliwa_2022a
https://pl.wikipedia.org/wiki/Really_Simple_Syndication
https://www.podcasty.net
https://podcastpro.pl/gdzie-umieszczac-podcasty/
https://podcastpro.pl/jak-zrobic-podcast/
https://www.demandsage.com/podcast-statistics/
https://www.youtube.com/watch?v=E7kk258TTHU&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=jL4volF-u4A

KONSPEKT ZAJEC

Analiza dyskursu medialnego

Kod przedmiotu

FP-SS1-ADM

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 3

Semestr 5

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec¢ konwersatorium

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Przedmiot ma na celu zapoznanie studentoéw z teorig i praktyka analizy
dyskursu medialnego. Podczas zaje¢ oméwione bedg podstawowe
pojecia i definicje z nim zwigzane a takze cele i znaczenie analizy.
Przedmiotem odrebnej refleksji bedzie krytyczna analiza dyskursu
(KAD) a takze podstawowe metody badawcze (iloSciowe i jako$ciowe)
stosowane w analizie. Analiza odrebnosci i specyfiki dyskursu mediow
tradycyjnych i cyfrowych a takze szczeg6towa refleksja dotyczaca
dyskursu reklamy oraz dyskursu dziennikarstwa obywatelskiego
dostarcza uczestnikom zaje¢ niezbednych wiedzy i narzedzi do
realizacji dziatan zawodowych. Wymagany na zakonczenie zajec¢
projekt grupowy przyczyni sie natomiast nie tylko do ich utrwalenia,
ale takze do budowania kompetencji praktycznych i umiejetnosci
wspotpracy.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

ADM_WO01 Student/Studentka:

posiada wiedze na temat dyskursu
medialnego, w tym jego specyfiki,
sposobdéw definiowania

ADM W02 posiada wiedza dotyczacg metod
i narzedzi pozwalajacych na analize

dyskursu medialnego




Umiejetnosci ADM _UO01 stosuje posiadang wiedze teoretyczng
(pojecia i teorie) do analizy tresci
medialnych

ADM _U02 potrafi przeanalizowac i poddac
krytycznej ocenie przekazy medialne
W oparciu o poznane narzedzia

ADM _UO03 rozumie i potrafi uzasadni¢ specyfike
dyskursu medialnego

Kompetencje spoteczne ADM _KO01 w pracy zawodowej jest kompetentnym
badaczem dyskursu medialnego oraz
Swiadomym uzytkownikiem mediow

w zyciu codziennym.

Sposab realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec¢ Metody oceniania

ADM W01 konwersatorium zaliczenie praktyczne: projekt, udziat

ADM W02 w zajeciach

ADM _UO1 konwersatorium zaliczenie praktyczne: projekt, udziat

ADM _U02 w zajeciach

ADM _UO03

ADM _KO01 konwersatorium studenci manifestujg kompetencje
w trakcie dyskusji na zajeciach oraz
podczas prezentacji projektu

Kryteria oceniania

Zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu oraz aktywno$ci realizowanych przez
studenta w trakcie zaje¢, np. udziat w dyskusji i realizacja prac domowych (40% oceny), przygotowanie
projektu (praca zaliczeniowa) o dtugosci 6-8 stron przeliczeniowych, czcionka Times New Roman 12,
interlinia 1,5 (60% oceny). Kryteria oceny pracy pisemnej: zgodno$¢ pracy z tematem i celem, poziom
merytoryczny analizy wybranego typu dyskursu, opis stanu badan, poprawnos$¢ bibliografii. Studenci
wybierajg temat projektu po zajeciach wprowadzajacych i informuja wyktadowce o wyborze tematu

za pomoca platformy Teams (lub Moodle), do realizacji prac przystepuja po zaaprobowaniu tematu
przez wyktadowce. W trakcie semestru wyktadowca konsultuje konspekt i postepy pracy. Wyniki
projektu sa prezentowane i omawiane na forum grupy w trzynastym tygodniu zajec.

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%

Dostateczny (3,0) 60%-67%




Metody dydaktyczne

Dyskusja, elementy wyktadu interaktywnego, praca z tekstem, analiza przypadkéw, wykorzystanie
narzedzi TIK, wykorzystanie korpuséw jezykowych, wykorzystanie blogéw/vlogéw.

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien

Temat

Zagadnienia

Wprowadzenie do
analizy dyskursu
medialnego

Pojecie dyskursu i jego rola w mediach

Dyskurs a retoryka

Dyskurs a ideologia

Dyskursy medialne jako narzedzie ksztattowania opinii publicznej
Cele i znaczenie analizy dyskursu medialnego

2 Teorie i podejscia Konstruktywizm socjalny w analizie dyskursu
do analizy dyskursu Krytyczna analiza dyskursu (KAD)
Feministyczne podejscie do analizy dyskursu
Postkolonialne perspektywy w analizie dyskursu
Przyktady badan z wykorzystaniem réznych teorii i podejs¢
3 Metody analizy Metody jakoSciowe vs. iloSciowe w analizie dyskursu
dyskursu Koncepcje i narzedzia analizy tekstu
Praktyczne aspekty zbierania i analizy danych dyskursywnych
Przyktady analizy dyskursu w mediach
Etyka w badaniach dyskursu medialnego
4 Dyskursy Analiza dyskursu prasy codziennej
w mediach Analiza dyskursu telewizji
tradycyjnych Analiza dyskursu radia
Dyskursy w czasopismach specjalistycznych
Przyktady analizy dyskursu w mediach tradycyjnych
5 Dyskursy Specyfika dyskursu w mediach spotecznos$ciowych
w mediach Analiza dyskursu w portalach informacyjnych online
cyfrowych Dyskursy w blogach i vlogach
Memy i internetowy jezyk jako dyskursy cyfrowe
Przyktady analizy dyskursu w mediach cyfrowych
6-7 Analiza dyskursu Jak analiza dyskursu moze wspierac¢ dziennikarstwo obywatelskie

w praktyce
dziennikarstwa
obywatelskiego

Przyktady analizy dyskursu w dziataniach dziennikarskich

Rola analizy dyskursu w §ledztwach dziennikarskich

Etyczne aspekty analizy dyskursu w dziennikarstwie obywatelskim
Tworzenie raportéw i materiatéw dziennikarskich opartych na
analizie dyskursu




Tydzien Temat

Zagadnienia

8-9 Przekaz reklamowy | - Charakterystyka przekazu reklamowego
jako cze$¢ dyskursu | - Analiza reklam z perspektywy dyskursu medialnego
medialnego — Manipulacja dyskursem w reklamie
- Etyka reklamy i analizy jej dyskursu
— Przyktady analizy dyskursu w reklamie
11 Gender i analiza — Dyskursy ptci w mediach
dyskursu — Analiza dyskursu a stereotypy ptciowe

— Feministyczna analiza dyskursu
- Rola mediéw w konstrukcji tozsamosci ptciowej
- Przykiady analizy dyskursu z perspektywy gender studies

12 Analiza dyskursu
a zmiany spoteczne

- Jak analiza dyskursu moze wptywac na spoteczne zmiany

- Przyktady analizy dyskursu jako narzedzia aktywizmu spotecznego

- Dyskursy a walka z niesprawiedliwo$cig spoteczng
- Analiza dyskursu a dialog miedzykulturowy
— Przyktady analizy dyskursu a zmiany spoteczne

13 Projekt
indywidualny:
analiza wybranego
dyskursu

- Prezentacja wynikow analizy (pracy zaliczeniowej)
— Dzielenie sie wnioskami i dyskusja

14-15 | Praktyczne
¢wiczenia analizy
dyskursu

— Analiza wybranych materiatéw medialnych

- Przygotowanie raportéw z analizy dyskursu

- Analiza materiatow uczestnikow kursu

— Praca w grupach nad projektami analizy dyskursu
- Feedback i poprawa projektéw

Literatura

Literatura podstawowa

Lisowska-Magdziarz M., Analiza tekstu w dyskursie medialnym,
Krakow 2006.

Smid W, Dyskurs i narracja w kontekscie nowych mediéw,
CeDeWu.PL, Warszawa 2016.

Literatura uzupeiniajaca

Loewe 1., Dyskurs medialny - przeglad stanowisk badawczych,
,Forum Lingwistyczne”, nr 1, 2014.

Teun Adrianusvan Dijk, T., Dyskurs jako struktura i proces,
tlum. G. Grochowski, Warszawa 2001.

Witosz B., Sujkowska-Sobisz K., Ficek E, Dyskurs i jego odmiany,
Katowice 2016.

Czachur A., Kulczyniska t.., Kumiega W. (red.), Jak analizowa¢ dyskurs?

Perspektywy dydaktyczne, Krakéw 2016.




Dodatkowe materiaty

Dolinski D., Czego reklama nie moze?, SWSP [dostep: 24.11.2023].

Skowronek B., Mediolingwistyka, ABC Humanistyki #50
[dostep: 24.11.2023].

Swierczynska-Glownia W., Analiza dyskursu medialnego o koronawirusie,
CLARIN-PL [dostep: 24.11.2023].

Wyklady dostepne w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu
Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego.

e (Czernek-Pasierbek P,
1) Ksztatcenie przez social media: rola dziennikarstwa obywatelskiego
we wspotczesnej edukacji online,
2) Kultura literacka online - internetowe zjawisko krytyki literackiej
jako dziatalno$ci spotecznej,
3) YouTube jako narzedzie dydaktyczne - media spotecznosciowe
i obywatelskie jako alternatywa dla tradycyjnej szkoty.



https://www.youtube.com/watch?v=UbPrx2fmtBs&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=yqiKV3Zx8gQ
https://www.youtube.com/watch?v=5oVwiagV5aE
https://cijo.ubb.edu.pl

KONSPEKT ZAJEC

Inkluzja spoteczna

Kod przedmiotu

FIPEE LIS

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogo6lnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 3

Semestr 5

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec¢ konwersatorium

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Celem przedmiotu jest wprowadzenie studentéw w ztozong tematyke
inkluzji spotecznej i przyblizenie im stanu badan nad tym zagadnieniem
w naukach spotecznych i humanistycznych. Studenci zostang takze
zainspirowani do refleksji na temat roli medioéw i dziennikarstwa
obywatelskiego w formowaniu sie Swiadomosci spotecznej dotyczacej
inkluzji i poszukiwania sposobéw promowania idei rownosci, akceptacji
i integracji spotecznej za pomoca medi6éw obywatelskich.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza IS W01 Student/studentka:
zna teoretyczne koncepcje
dotyczace integracji spotecznej
Umiejetnos$ci IS_UO01 wykorzystuje wiedze z zakresu

integracji spotecznej do
planowania dziatan o charakterze
integracyjnym

IS_U02 pracujac w matej grupie, potrafi
zaprojektowac projekt integrujacy
okres$long zbiorowos$¢ zagrozong
wykluczeniem




Kompetencje spoteczne IS_KO1 rozumie potrzebe ciggltego
doksztatcania sie i rozwoju

w dziedzinie integracji

i przeciwdziataniu wykluczeniu
spotecznemu

IS_K02 rozumie role mediow

i dziennikarstwa obywatelskiego
w formowaniu sie $wiadomosci
spotecznej na temat inkluzji
spoteczne;j.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zaje¢ Metody oceniania
IS.W01 ¢wiczenia ocena projektu
IS U01 ¢wiczenia ocena projektu
IS_U02
IS_KO01 ¢wiczenia ocena projektu
IS_K02 udziat w dyskusji

Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:

- aktywnego uczestnictwa w zajeciach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan (40% oceny)
- pozytywnej oceny z projektu zaliczeniowego - prezentacja multimedialna (60 % oceny).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%

Metody dydaktyczne

konwersatorium, przy zastosowaniu narzedzi internetowych, np. wykorzystanie tekstow Zrédtowych
oraz materiatow wideo (np. wyktady TEDXx) i refleksja na ich temat, realizacja zadan (analizy),
dyskusja (w grupie, na forum grupy), wspdtpraca wykladowcy ze studentami przy tworzeniu
autorskich projektow.




Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien Temat Zagadnienia
1-2 Inkluzja spoteczna Pojecie inkluzaji spotecznej w naukach spotecznych
jako przedmiot i humanistycznych.
badan w naukach Narzedzia i metody przeciwdziatania wykluczeniu i dyskryminacji.
§po%eczpych Zasady tworzenia warunkéw petnego uczestnictwa wszystkich
i humanistycznych obywateli w zyciu spoteczenstwa. jego cztonkow.
Badania nad inkluzjg spoteczng obejmuja analize réznych
aspektow, takich jak polityka spoteczna, kultura, edukacja,
i inne, w celu zrozumienia, jakie czynniki wptywaja na procesy
integracji spotecznej.
3 Operacjonalizacja Operacjonalizacja zjawiska wykluczenia spotecznego i marginalizacji.
Zasady organizacji badan spotecznych.
Zasady konstrukcji narzedzi pomiarowych, wskaznikéw
i wplywajacych na wykluczenie spoteczne.
4-5 Polityka spoteczna, Polityka spoteczna oraz praca socjalna i ich rola w promowaniu
praca socjalna inkluzji spoteczne;j.
jako instrumenty Rodzaje programoéw i $rodki wsparcia stosowane w polityce
inkluzji spoteczne;j. spolecznej.
Mozliwos$ci poprawy materialnego standardu zycia i
przeciwdziatanie wykluczeniu spotecznemu.
Praca socjalna jako narzedzie dostarczania konkretnej pomocy
jednostkom i grupom zagrozonym wykluczeniem.
6-7 Projektowanie Proces integracji spotecznej jako projektowanie zmian, ktore
zmiany - dobre sprzyjaja inkluzji spoteczne;j.
praktyki integracji Dobre praktyKi integracji spoteczne;j.
spotecznej Zasady wspotpracy roznych sektoréw, w tym instytucji publicz-
nych, organizacji pozarzadowych i spotecznosci lokalnych.
8-9 Mechanizmy Edukacja i rynek pracy jako kluczowe mechanizmy integracji
integracji spotecznej.
spotecznej: Charakterystyka wspoétczesnego rynku pracy.
edukacja, rynek Edukacja catozyciowa.
pracy . . I
Kapitat spoteczny a uczestnictwo w zyciu spotecznym.
10-11 | Projekty kulturalne Projekty kulturalne jako istotny element polityk publicznych

jako narzedzia
inkluzji spotecznej
w politykach
publicznych

i politykach
miejskich,
przyktady.

i miejskich, ktore promuja inkluzje spoteczna.

Kultura jako podstawa budowania wiezi spotecznych. Przyktady
takich projektow obejmuja festiwale kulturalne, miejskie
inicjatywy artystyczne i programy edukacyjne, ktdre angazuja
rézne grupy spoteczne.




Tydzien

Temat

Zagadnienia

12-13 | Studium przy- - Centra integracji spotecznej i ich rola w praktycznym wdrazaniu
padku: projekty dziatan majacych na celu inkluzje spoteczna.
realizowane przez — Przyktady projektoéw realizowanych przez centra: programy
centra integracjl szkoleniowe, wsparcie psychosocjalne, czy inicjatywy promujace
spoteczne;j aktywnos$¢ spoteczna.
- Przyktady skutecznych dziatan na rzecz inkluzji spotecznej
w konkretnych spotecznosciach i regionach.
14-15 | Podsumowanie - Prezentacja i ewaluacja projektow autorskich studentéw.
zajec - Dyskusja na temat roli mediéw i dziennikarstwa obywatelskiego w

formowaniu sie Swiadomosci spotecznej na temat inkluzji spoteczne;j.

Literatura

Literatura podstawowa

Grotowska-Leder |., Faliszek K. (red.), Ekskluzja i inkluzja spoteczna.
Diagnoza - uwarunkowania - kierunki, Torun 2005.

Grewinski M., Rymsza M. (red.), Polityka aktywizacji w Polsce: ustugi
reintegracji w sektorze gospodarki spotecznej, Warszawa 2011,
cz. Il Gospodarka spoteczna i trzeci sektor.

Jedrzejko M., Polskie favele?, w: M. Jarosz (red.), Wykluczeni. Wymiar
spoteczny, materialny i etniczny, Warszawa 2008, s. 177 209.
Lodzinski S., Dyskryminacja czy niero6wnos¢. Problemy dyskryminacji
0s6b nalezacych do mniejszos$ci narodowych i etnicznych w Polsce po
1989 roku, w: K. Iglicka (red.), Integracja czy dyskryminacja? Polskie
wyzwania i dylematy u progu wielokulturowosci, Warszawa 2003,

s. 21-121.

Oliwa-Ciesielska M., Marginalizacja i wykluczenie spoteczne jako trwate
cechy rzeczywistosci spotecznej. ,Problemy Polityki spotecznej. Studia

i Dyskusje”, nr 35 (4)/2016, s. 109-128 [dostep: 11.11.2023].

Literatura uzupeilniajaca

Mucha J., Narkiewicz-Niedbalec E., Zielinska M., (red.), Co nas taczy,
co nas dzieli? Zielona Goéra 2008.

Winiarska A., Klaus W,, Dyskryminacja i nieréwne traktowanie jako
zjawisko spoteczno-kulturowe. Warszawa: Biuro Analiz Sejmowych.
Murawska E., Rykowski M., Baum E., Schau J.E., (red.) Edukacja jako
impuls do spotecznej inkluzji, Poznan 2022 (link do pobrania)
[dostep: 11.11.2023].



http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmeta1.element.desklight-35b45688-da59-49aa-927a-12827fb55661
http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmeta1.element.desklight-35b45688-da59-49aa-927a-12827fb55661
https://depot.ceon.pl/handle/123456789/12341
https://depot.ceon.pl/handle/123456789/12341
https://amuz.edu.pl/trwale-rezultaty-edu-akcji-2022-2023-monografia-edukacja-jako-impuls-do-spolecznej-inkluzji/

Dodatkowe materiaty

W réznorodnos$ci mozemy by¢ razem. Mynarska i Rychlik o kulturze
inkluzywnej | Podcast KBF: blizej (KBF) [dostep: 12.12.2023].

Komu zyje sie najtrudniej? (cbos.pl
Raport z realizacji projektu ,Wykluczenie spoteczne i samokontrola

a problemowy i patologiczny hazard. Badanie mechanizméw
psychologicznych”, nr 189/HM/2017.

ekonomiaspoleczna.pl

ekonomiaspoleczna.gov.pl
Wyktad dostepny w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu

Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego.
* Bedkowska-Kopczyk, A, Jezyk inkluzywny



https://www.youtube.com/watch?v=YCOwdJRDvE8
https://www.youtube.com/watch?v=YCOwdJRDvE8
https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2018/K_106_18.PDF
https://kcpu.gov.pl/wp-content/uploads/2023/04/Wspolwystepowanie_ZHWW-2021-22.pdf
https://kcpu.gov.pl/wp-content/uploads/2023/04/Wspolwystepowanie_ZHWW-2021-22.pdf
https://kcpu.gov.pl/wp-content/uploads/2023/04/Wspolwystepowanie_ZHWW-2021-22.pdf
https://ekonomiaspoleczna.pl/
https://www.ekonomiaspoleczna.gov.pl/
https://cijo.ubb.edu.pl

KONSPEKT ZAJEC
Sektor obywatelski NGO

Kod przedmiotu

FP-SS1-SONGO

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 3

Semestr 5

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zaje¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Przedmiot ,Sektor obywatelski NGO” ma na celu przygotowanie
studentéw do pracy w organizacjach pozarzadowych, ktore petnig
istotng funkcje spoteczng, przyczyniajac sie do integracji i wtaczenia
grup marginalizowanych i wykluczonych. Ponadto buduja platforme
wspotpracy pomiedzy sektorem publicznym i prywatnym - realizujac
wazne z punktu widzenia obywateli cele i zadania. Studenci zdobeda
wiedze i umiejetnosci niezbedne do weryfikacji zasadno$ci

i prawdziwosci celéw statutowych organizacji pozarzadowych

w kraju i w europejskiej przestrzeni spoteczne;j.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

SONGO_WO01 Student/studentka:

ma pogtebiong wiedze dotyczaca zasad
dziatalnos$ci sektora obywatelskiego NGO
i ich funkcji spotecznej w Polsce, UE i
innych czesci Swiata.

SONGO _W02 zna gtéwne cele i obszary funkcjonowania
organizacjo pozarzadowych w
utrzymaniu demokracji, zachowania
praw cztowieka i funkcjonowania

spoteczenstwa obywatelskiego

SONGO _W03 zna obszary wptywu sektora

obywatelskiego NGO




Umiejetnosci

SONGO_UO1

potrafi dokona¢ przegladu sektora
obywatelskiego NGO w Polsce i UE

SONGO_U02

potrafi oméwic¢ misje i role sektora
obywatelskiego NGO w ksztattowaniu
spotecznych zmian i inicjatyw

SONGO_U03

potrafi wybrac i opracowac temat,
relewantny dla dziatalno$ci sektora
obywatelskiego NGO

Kompetencje spoteczne SONGO_KO01

ma $wiadomo$¢ roli pracownika sektora
obywatelskiego NGO zaangazowanego
we wspottworzenie spoteczenstwa
obywatelskiego

SONGO_K02

ma $wiadomos$¢ wyzwan i zagrozen
zwigzanych z funkcjonowaniem sektora
obywatelskiego NGO.

Sposob realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec

Metody oceniania

SO_W01
SO_W02
SO_W03

¢wiczenia

udzial w zajeciach, realizacja projektu

SO_U01
SO _U02
SO _U03

¢wiczenia

udziat w zajeciach, realizacja projektu

SO_KO01
SO _K02

¢wiczenia

udziatl w zajeciach, realizacja projektu




Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:

— aktywnego uczestnictwa w zajeciach - obecnos$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan;

— pozytywnej oceny z pracy zaliczeniowej w formie projektu na uzgodniony z wyktadowca
temat, zwigzany z tematyka funkcjonowania organizacji pozarzgdowych. Praca nad projektem
realizowana jest w trakcie warsztatéw (zajecia w tygodniach 9 do 12.). Studenci wybierajg temat
po 9. zajeciach i konsultujg postepy w pracy z wyktadowcg); prezentacja projektéw odbywa sie na
ostatnich zajeciach.

Ocena koncowa jest sSrednig wazong oceny z aktywno$ci (waga 0.3) i oceny uzyskanej z pracy
zaliczeniowej (waga 0.7).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%

Metody dydaktyczne

Mini wyktad na wstepie do zaje¢, cwiczenia, studia przypadku, realizacja zadan (analizy), dyskusja
(w grupach, na forum grupy).

Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien Temat Zagadnienia
1-2 Wprowadzenie - Definicja sektora obywatelskiego NGO w Polsce.
do sektora - Czy terminy okres$lajace sektor obywatelski sg tozsame
obywatelskiego z terminami: sektor pozarzadowy, sektor spoteczny?
NGO - Zakres dziatalnosci sektora obywatelskiego.

— Sektor obywatelski jako podtoze wspoétczesnej demokracji.
— Charakterystyczne cechy organizacji pozarzadowych.

3 Rodzaje organizacji - Definicja i zakres dziatalnosci fundaciji.

pozarzagdowych - Definicja i zakres funkcjonowania stowarzyszen rejestrowanych.
- Definicja i zakres funkcjonowania stowarzyszen zwyktych.

— Definicja i zakres dziatania klub6w sportowych.




Tydzien Temat Zagadnienia
4 Fundacja Proces zaktadania Fundacji.
Wtadze i organy Fundacji - podziat zadan i prerogatyw.
Proces decyzyjny w Fundacji — analiza.
Zakres dziatania Fundacji - statut, jako dokument ramowy.
Omowienie zakresu dziatania znanych fundacji - dyskusja.
5 Stowarzyszenie Proces zaktadania Stowarzyszenia rejestrowanego.
rejestrowane Wiadze i organy Stowarzyszenia rejestrowanego- podziat zadan
i prerogatyw.
Proces decyzyjny w Stowarzyszeniu rejestrowanym - analiza.
Zakres dziatania Stowarzyszenia rejestrowanego - statut, jako
dokument ramowy.
Omowienie zakresu dziatania znanych stowarzyszen
rejestrowanych- dyskusja.
6 Stowarzyszenie Proces zaktadania Stowarzyszenia zwyktego
zwykte Wtadze i organy Stowarzyszenia zwyktego - podziat zadan
i prerogatyw.a
Proces decyzyjny w Stowarzyszeniu zwyktym - analiza.
Zakres dziatania Stowarzyszenia zwyklego- statut jako
dokument ramowy.
Omowienie zakresu dziatania znanych stowarzyszen
zwyktych- dyskusja.
7-8 Spoteczenstwo Definicja spoteczenstwa obywatelskiego.
obywatelskie Sposoby partycypacji obywatelskiej - czynna i bierna.
Przyktady dziatan spoteczenstwa obywatelskiego - omdwienie
i dyskusja.
9 Warsztaty Okres$lenie formy prawnej NGO.
grupowe - NGO OKkreslenie misji i celu dziatalnosci NGO.
odpowiadajgce na Okreslenie zasiegu dziatalnosci NGO.
realne potrzeby
spoteczenstwa
lokalnego
10 Warsztaty Opracowanie statutu organizacji pozarzadowej - praca w grupie.
grupowe - NGO Przygotowanie odpowiednich dokumentoéw do rejestracji
odpowiadajace na organizacji pozarzadowe;.
realne potrzeby
spoteczenstwa
lokalnego
11 Warsztaty Opracowanie strategii rozwoju organizacji pozarzadowe;j.

grupowe - NGO
odpowiadajace na
realne potrzeby
spoteczenstwa
lokalnego

Opracowanie odpowiednik aktéw prawnych powotujacych
organy i wladze.
Okreslenie mechanizmu finansowania dziatalnosci NGO.




Tydzien Temat Zagadnienia
12 Warsztaty - Zapoznanie sie ze sposobami finansowymi organizacji
grupowe - NGO pozarzadowych - omodwienie i dyskusja.
odpowiadajace na - Zapoznanie studentéw z mechanizmami finansowania
realne potrzeby pochodzacych z foundraisingu; Srodkéw pochodzacych
spoteczenstwa z programoéw europejskich i krajowych.
lokalnego — Wolontariat, jako forma wsparcia NGO.
13 Media - Wpykorzystanie mediow spotecznosciowych do promowania
spotecznosciowe sektora obywatelskiego NGO.
jako narzedzie - Przyktady kampanii i projektow spotecznych wsrodkach
promocji sektora masowego przekazu.
obywatelskiego NGO
14 Podsumowanie - Podsumowanie gtéwnych tematéw i zagadnien kursu.
- Refleksja nad wplywem sektora obywatelskiego NGO
na spoteczenstwo i polityke.
— Perspektywy rozwoju i wyzwania stojace przed sektorem
obywatelskim NGO w Polsce i na $wiecie.
15 Prezentacje - Indywidualne i grupowe projekty NGO jako podsumowanie kursu
projektow (analiza i ocena).

Literatura

Literatura podstawowa

Fakty o NGO [dostep: 23.11.2023].

Izdebski H., Ustawa o dziatalnos$ci pozytku publicznego i wolontariacie.
Komentarz. Warszawa 2003.

Trzcinski T., Planowanie i zarzadzanie strategiczne w NGO: Od teorii
do praktyki, Krakéw 2017.
Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z 2 kwietnia 1997 roku.

Ustawa z dnia 24 kwietnia 2003 roku o dziatalno$ci pozytku publicznego
i o wolontariacie [dostep: 23.11.2023]..

Ustawa z dnia 7 kwietnia 1989 roku Prawo o stowarzyszeniach
[dostep: 23.11.2023].
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Literatura uzupeiniajaca

Rozporzadzenie Przewodniczacego Komitetu do Spraw Pozytku Pub-
licznego z dnia 8 listopada 2018 roku w sprawie szczegétowych
warunkéw uzyskiwania dofinansowania realizacji zadan z zakresu
wspierania rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego, trybu sktadania
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ju Spoteczenstwa Obywatelskiego [dostep: 23.11.2023].

Rozporzadzenie Przewodniczacego Komitetu do Spraw Pozytku Pub-
licznego z dnia 24 pazdziernika 2018 roku w sprawie wzoréw ofert i
ramowych wzoréw umoéw dotyczacych realizacji zadan publicznych oraz
wzordw sprawozdan z wykonania tych zadan [dostep: 23.11.2023]..
Rozporzadzenie Przewodniczacego Komitetu do Spraw Pozytku Pub-
liczn z dnia 20 grudnia 2022 roku zmieniaj rozporzadzeni
wzoréw rocznego sprawozdania merytorycznego oraz rocznego up-
roszczonego sprawozdania merytorycznego z dziatalnoSci organizacji
pozytku publicznego [dostep: 23.11.2023].
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Rozporzadzenie Przewodniczacego Komitetu do Spraw Pozytku Pub-
licznego z dnia 24 pazdziernika 2018 roku w sprawie Rady DziatalnoSci
Pozytku Publicznego. [dostep: 23.11.2023].

Portal organizacji pozarzadowych
Izdebski K., Organizacje w nowej rzeczywistosSci. Ciche czy donosne,
dostepny w World Wide Web: www.ngo.pl [dostep: 23.11.2023].
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KONSPEKT ZAJEC

Media niekomercyjne w Polsce i za granica

Kod przedmiotu

FP-SS1-MNwPzG

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 3

Semestr 5

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec¢ wyktad

Rygor zaliczenia

zaliczenie z ocenag

Opis przedmiotu

Przedmiot ,Media niekomercyjne w Polsce i za granicg” ma na

celu zapoznanie studentdéw z terminologia dotyczaca mediow
niekomercyjnych i ich rodzajami w Polsce i na Swiecie. Omdwione sg
najwazniejsze funkcje mediéw niekomercyjnych, tematyka

w nich poruszana (na podstawie studiow przypadku), a takze prawno-
-finansowo-spoteczne aspekty funkcjonowania tego rodzaju mediow.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

MNwPzG W01

Student/studentka:

ma podstawowa wiedze dotyczaca
rodzajéow mediéw niekomercyjnych, ich
rodzajow i funkcji w Polsce, UE i innych
czesci Swiata.

MNwPzG _WO02

zna podstawy prawne i zasady
finansowania mediow niekomercyjnych

MNwPzG _W03

wie, jaka jest rola mediéw
niekomercyjnych w rozwoju

i funkcjonowaniu spoteczenstwa
obywatelskiego




Umiejetnosci MNwPzG _U01 potrafi dokona¢ przegladu mediow
niekomercyjnych w Polsce, UE i na
Swiecie oraz zagadnien, poruszanych
w tego rodzaju mediach

MNwPzG _U2 potrafi oméwic¢ misje i role mediow

niekomercyjnych w ksztattowaniu
spotecznych zmian i inicjatyw

Kompetencje spoteczne MNwPzG _K01 ma $wiadomo$¢ roli dziennikarza mediéow
niekomerrcyjnych we wspo6ttworzeniu
spoteczenstwa obywatelskiego

MNwPzG _K02 ma $wiadomo$¢ wyzwan i zagrozen
zwigzanych z dezinformacja, jakie
stoja przed dziennikarzem mediow
niekomercyjnych.
Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow
Efekty uczenia sie Forma zaje¢ Metody oceniania

MNwPzG_W01 wyktad udziat w zajeciach, praca zaliczeniowa

MNwPzG W02 na zadany temat

MNwPzG_W03

MNwPzG _U01 wyktad wykonywanie przydzielonych zadan

MNwPzG U022

MNwPzG _K01 wyktad udziatl w dyskusji na zajeciach, praca

MNwPzG K01 zaliczeniowa na zadany temat




Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:

- aktywnego uczestnictwa w wyktadach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan;

— pozytywnej oceny z pracy zaliczeniowej na temat, zwigzany z mediami niekomercyjnymi
w formie prezentacji multimedialnej. Praca powinna by¢ dostarczona za pomocg Moodle lub
MS Teams. Studenci wybierajg temat pracy po drugich zajeciach i konsultujg postepy pracy
z wyktadowca podczas semestru, przesytajac konspekt pracy (po 5. zajeciach) i jej zarys

(po 10. zajeciach).

Ocena koncowa jest srednig wazong oceny z aktywno$ci (waga 0.3) i oceny uzyskanej z pracy

zaliczeniowej (waga 0.7).
Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)

Dobry (4,0)

Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%

Metody dydaktyczne

Wyktad interaktywny, analizy mediow niekomercyjnych (radio, prasa internetowa, telewizja), realizacja
zadan (analizy poszczegélnych programow), dyskusja (w grupach, na forum grupy), wykorzystanie na-
rzedzi TIK (np. Slido - world cloud lub ankieta jako wstep do dyskus;ji) i materiatdw multimedialnych.

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat

Zagadnienia

1-2 Wprowadzenie
do mediow
niekomercyjnych
(definiowanie

pojec)

- Definicja mediéw niekomercyjnych

— Media niekomercyjne a media niezalezne

- Media niekomercyjne a media obywatelskie

- Media spoteczne/wspolnotowe (ang. community media)

- Kanaly informacyjne mediéw niekomencyjnych: tradycyjnych

(radio, prasa) i wspoétczesnych (radia internetowe,
spotecznosciowe portale internetowe, podcasty)

- Misja mediéw niekomercyjnych
- Rola mediéw w ksztattowaniu spoteczenstwa



https://www.commit.at/fileadmin/Materialien/Community_Media_contributions_to_citizens_participation.pdf

Tydzien Temat Zagadnienia

3 Media Réznice miedzy mediami niekomercyjnymi a mediami
niekomercyjne publicznymi i mediami komercyjnymi
a media _ Cele mediéw niekomercyjnych
Sty Warto$¢ mediéw niekomercyjnych dla spoteczenstwa

Zrédta finansowania mediéw niekomercyjnych (np. fundusze
europejskie)

4 Prawne aspekty Regulacje prawne dotyczace funkcjonowania mediow
medidw niezaleznych, m.in. w oparciu o wskazniki Monitora Pluralizmu
niekomercyjnych Mediow (kraje Unii Europejskiej).

Wolnos¢ stowa i etyka dziennikarska
Por6éwnanie praw medialnych w UE
Prawo autorskie i Creative Commons w mediach niekomercyjnych

5 Etyka Etyczne wyzwania medidw niekomercyjnych
i odpowiedzialnos$¢ Cenzura a wolno$¢ mediéw niekomercyjnych (studia przypadku
mediow - np. polska prasa podziemna/drugiego obiegu)
niekomercyjnych Odpowiedzialno$¢ spoteczna mediéw niekomercyjnych

6 Rozwo6j mediow Przyktady mediéw niekomercyjnych w Polsce
niekomercyjnych Historia rozwoju mediéw niekomercyjnych w Polsce
w Polsce Uwarunkowania prawne mediéw niekomercyjnych w Polsce

Organizacje i stowarzyszenia mediow niekomercyjnych.

7 Rozwo6j mediow Przyktady mediéw niekomercyjnych na $wiecie
niekomercyjnych Miedzynarodowe organizacje wspierajgce media niekomercyjne
za granica Wplyw medidw niekomercyjnych na globalng sfere mediow

Studia przypadkéw - niekomercyjne radia studenckie w Polsce
i za granica (np. Radio Student ze Stowenii)

8 Tematyka Gtowne tematy mediow niekomercyjnych
podejmowana Walka z dezinformacja i propaganda
w mediach Propagowanie idei demokratyzacji i wielojezycznos$ci w mediach
niekomercyjnych niekomercyjnych UE

Rola mediow niekomercyjnych w edukacji publicznej

9 Technologia Technologiczne innowacje w mediach niekomercyjnych
a media Wplyw sztucznej inteligencji i automatyzacji na media
niekomercyjne niekomercyjne

Cyberbezpieczenstwo w mediach niekomercyjnych
Przyszto$¢ technologii w mediach niekomercyjnych
10 Spotecznos¢ Rola zaangazowania spotecznego w rozwoju mediow
i zaangazowanie niekomercyjnych
w mediach Budowanie spotecznosci wokét medidw niekomercyjnych

niekomercyjnych

(np. organizacje spoteczne, religijne, NGO, spotecznosci
studenckie, emigranckie, aktywisci spoteczni)

Wptyw spotecznosci na tre§¢ medidw niekomercyjnych
Wykorzystanie mediéw niekomercyjnych w kampaniach spotecznych



https://creativecommons.pl/poznaj-licencje-creative-commons/
https://radiostudent.si/info

Tydzien Temat Zagadnienia
11 Wspétpraca - Wspotpraca z trzecim sektorem (media trzeciego sektora)
miedzysektorowa - Partnerstwa miedzy mediami niekomercyjnymi a sektorem
mediow publicznym (konsorcja, partnerstwa dziennikarskie)
niekomercyjnych
12 Studium — Historia i misja Radia Agora
przypadku: - Integracja spotecznosci o roznym pochodzeniu kulturowym
Radio Agora wokot Radia Agora
z Klagenfurtu - Dziatania (projekty) i programy w Radiu Agora
- Wplyw Radia Agora na lokalng spoteczno$¢
- Przyktady innowacyjnych podej$¢ w innych mediach
niekomercyjnych tego typu
- Whioski i perspektywy dla mediéw niekomercyjnych
13 Wyzwania — Monitorowanie potrzeb dziennikarzy niekomercyjnych
i perspektywy (na przyktadzie Centrum Monitoringu Internetowego
mediow Dziennikarstwa Obywatelskiego)
niekomercyjnych - Trendy i perspektywy rozwoju mediéw niekomercyjnych
- Potencjalne zagrozenia dla mediéw niekomercyjnych
- Rola mtodych talentéw w mediach niekomercyjnych
14-15 | Podsumowanie - Prezentacje multimedialnych prac zaliczeniowych i refleksja
zajec nad réznymi rodzajami dziennikarstwa niekomercyjnego
- Dziennikarstwo niekomercyjne a dziennikarstwo obywatelskie
(dyskusja)
Literatura
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Doliwa U., Dziennikarstwo obywatelskie, czyli jakie? ,Nowe Media”,
2012, nr 3,81-100.

Doliwa U., Elektroniczne media spoteczne w Polsce. Stan obecny i
perspektywy rozwoju. ,Studia Medioznawcze”, 2010, nr 4, s. 65-78
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https://ijh.rodrigozamith.com/journalism-economics/non-profit-journalism/

Literatura uzupeiniajaca

Kaszewski K., Media o sobie. Jezykowe elementy autopromocyjne
w przekazach informacyjnych prasy, radia i telewizji. Warszawa 2018.

Losiewicz, M., Media obywatelskie dla trzeciego sektora, czyli jak
to robig w Elblagu. W: B. Brodzinska, M. Jezinski, M. Mateja (red.),
Zawod dziennikarz: miedzy misjg a profesjg. Torun 2015, s. 207-229.

Peissl H. et al., COMMUNITY MEDIA contributions to citizens’
participation, 2022, Council of Europe [dostep: 22.10.2023].

Wall M,, Citizen Journalism Practices, Propaganda, Pedagogy. London
and New York 2019.

Dodatkowe materiaty

Centrum Monitoringu Internetowego Dziennikarstwa Obywatelskiego
[dostep: 22.10.2023].

Lista publikacji dotyczacych mediéw wspoélnotowych na Swiecie
Miedzynarodowe Zrzeszenie Wspierania Mediéw [dostep: 22.10.2023].
Declaration of the Committee of Ministers on the role of communi-

ty media in promoting social cohesion and intercultural dialogue
(Committee of Ministers of the Council of Europe, 2009) [dostep:

22.10.2023].

Raporty Rady Europy dotyczace mediéw wspdélnotowych w Europie
[dostep: 22.10.2023].

Wyklad dostepny w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu
Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego:

Bedkowska-Kopczyk, A., Dziennikarstwo obywatelskie na przyktadzie
radia spotecznego w Austrii.



https://www.commit.at/materialien/studien/citizens-participation
https://www.commit.at/materialien/studien/citizens-participation
https://cmidzo.uwm.edu.pl/
https://www.freier-rundfunk.at/international.html
https://www.medienhilfe.org/portrait/
https://www.medienhilfe.org/portrait/
https://search.coe.int/cm/Pages/result_details.aspx?ObjectID=09000016805d1bd1
https://search.coe.int/cm/Pages/result_details.aspx?ObjectID=09000016805d1bd1
https://www.commit.at/materialien/studien/citizens-participation
https://cijo.ubb.edu.pl

KONSPEKT ZAJEC

Prawo medialne i etyka dziennikarska

Kod przedmiotu

FP-SS1-PMIED

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki

Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Profil ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarne

Rok 3

Semestr 5

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec wyktad

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Przedmiot ma za zadanie wprowadzi¢ do warsztatu studenta
zagadnienia z zakresu prawa prasowego i medialnego. Omawiane
beda podstawowe prawa i obowigzki dziennikarzy a takze wynikajaca
z obowigzujacych przepisow odpowiedzialno$¢ prawna. Analizowane
beda takze kwestie etyczne w odestaniu do wybranych dokumentéw
regulujacych te kwestie. Podczas zaje¢ omawiane beda takze wybrane

studia przypadku.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu Symbol efektu Tres¢ efektu
Wiedza PMIiED _W01 Student/Studentka:
posiada wiedze na temat regulacji prawnych,
ktore reguluja przygotowanie, publikacje
oraz autorstwo materiatéw medialnych
PMIiED W02 zna podstawowe pojecia zwigzane z prawem
medialnych oraz etyka dziennikarska
PMIiED _W03 potrafi wskaza¢ podstawowe dokumenty

regulujgce kwestie prawa medialnego
oraz gtowne instytucje odpowiedzialne
za nadzor na etyka dziennikarska




Umiejetnosci

PMIED _UO1

potrafi zastosowac wiedze teoretyczng
dotyczaca prawa prasowego i medialnego
w analizie studiow przypadku
pochodzacych z pracy dziennikarskiej

PMIED _UO02

w oparciu o posiadang wiedze

i umiejetnosci potrafi przewidzie¢
konsekwencje realizowanych zadan
obejmujacych przygotowanie i publikacje
materiatéw medialnych

Kompetencje spoteczne

PMIED _KO01

przyjmuje postawe odpowiedzialng
i etyczna w realizacji powierzonych
zadan zawodowych.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zaje¢ Metody oceniania
PMIED W01 wyktad kolokwium
PMIiED_WO02
PMIiED_WO03
PMIED _UO1 wyktad kolokwium
PMIED _U02
PMiED K01 wyktad kolokwium

Kryteria oceniania

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium obejmujacego materiat prezentowany podczas wyktadéw.

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%

Metody dydaktyczne

Dyskusja, wyktad interaktywny z wykorzystaniem narzedzi TIK i materiatow multimedialnych, analiza

przypadkow.




Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia
1-2 Wprowadzenie do Definicje i podstawowe terminy w prawie medialnym
zagadnien prawa Gtowne dokumenty prawne regulujace dziatalno$¢ mediow
prasowego Zwigzek miedzy prawem medialnym a wolnoscig stowa
i medialnego i demokracja
Rozwo6j prawa medialnego na przestrzeni dziejow
Wptyw technologii cyfrowych na prawo medialne
3-4 Prawa dziennikarzy Prawo do informacji i jego znaczenie dla dziennikarzy
Prawo do krytyki i granice krytyki w mediach
Ochrona Zrodet informacji dziennikarskich
Prawo do prywatnosci i sposéb jego interpretacji
w kontekscie prasy i mediow
Zagadnienia zwigzane z tajemnicg dziennikarska
5-6 Obowiagzki Obowiagzek gloszenia prawdy i jego znaczenie w etyce
dziennikarzy dziennikarskiej
Zasada rzetelnosci i staranno$ci w pracy dziennikarza
Odpowiedzialno$¢ za nieprawdziwe informacje i fatszywe
oskarzenia
Samoregulacja dziennikarzy i kody etyczne
Kwestie zwigzane z obiektywizmem w mediach
7-9 Odpowiedzialnos$¢ Rodzaje odpowiedzialnoSci prawnej (cywilna, karna,
prawna dyscyplinarna)
dziennikarzy Odpowiedzialnos$¢ autoréw i wydawcoéw mediow
Przebieg proceséw sgdowych w sprawach zwigzanych
z mediami-na wybranych przyktadach
Skutki naruszenia débr osobistych i sposoby ich naprawy
10-11 | Szczegdtowe Autoryzacja wypowiedzi i jej znaczenie w kontekScie
zagadnienia wiarygodnos$ci mediow
praktyki Tajemnica dziennikarska i jej granice
dziennikarskiej Sprostowanie i odpowiedZ w prasie i mediach elektronicznych
regulowane Naruszenie dobr osobistych i mozliwosci obrony przed
prawem pozwami sagdowymi
Przyktady proceséw sadowych zwigzanych z prasg i mediami
12 Etyka wykonywania Podstawowe zagadnienia etyki dziennikarskiej i ich znaczenie
zawodu Wybrane dokumenty regulujgce kwestie etyczne w mediach
dziennikarza (Kodeks Etyki Dziennikarskiej, Dziennikarski Kodeks

Obyczajowy, Karta Etyczna Mediéw Polskich, Kodeks Dobrych
Praktyk Wydawcow Prasy, Kodeks Etyki Reklamy)

Etyka w dziataniach dziennikarzy w trudnych sytuacjach

(np. wojny, katastrofy)




Tydzien Temat

Zagadnienia

13 Zagadnienia
etyczne w reklamie
i kampaniach
politycznych

- Etyka reklamy i zasady uczciwej konkurencji
- Manipulacje w reklamie i ich konsekwencje
- Kampanie polityczne a etyka komunikacji politycznej
- Rola mediéw w ksztattowaniu obrazu kandydatow
i partii politycznych
- Fake newsy i dezinformacja w kontekscie kampanii politycznych

14-15 | Analiza wybranych
studiow przypadku
(case study)

— Praktyczne przyktady trudnych sytuacji z zakresu
prawa medialnego i etyki dziennikarskiej

- Analiza mediéw i dziatalnoSci dziennikarzy
w kontrowersyjnych przypadkach

— Refleksja nad znaczeniem prawa medialnego i etyki
dziennikarskiej w praktyce dziennikarskiej

— Dyskusja nad wyzwaniami, jakie stawiajg przed
dziennikarzami wspoétczesne media

- Podsumowanie zajec

Literatura

Literatura podstawowa

Karta Etyczna Mediow [dostep: 11.12.2024].
Dobosz ., Prawo i etyka w zawodzie dziennikarza, Warszawa 2008.

Sienczyto-Chlabicz J. (red.), Prawo mediéw, Warszawa 2013 i nastepne.

Literatura uzupeiniajaca

A. Demczuk, Wolno$¢ wypowiedzi w spoteczenstwie informacyjnym,
Lublin 2020.

Wybrane akty prawne (fragmenty) m.in.:
Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe (Dz. U.84.5.24).

Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
(Dz.U.04.253.253)

Ustawa z dnia 6 wrze$nia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej
(Dz.U.01.112.1198) [dostep: 11-16.12.2024].

Dodatkowe materiaty

Pariser E, Uwazaj na internetowe “banki z filtrami” (TED2011)
[dostep: 11.12.2024].

Otwarte zasoby w Internecie (Fundacja Centrum Edukacji
Obywatelskiej) [dostep: 11.12.2024].

Warsztaty metodyczne ARS 2020 online: literatura / redagowanie
tekstow i etyka dziennikarska (KPCK Bydgoszcz) [dostep: 11.12.2024].



https://www.rem.net.pl/services.php
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=wdu19840050024
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=wdu19930070034
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=wdu20011121198
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles/transcript
https://www.youtube.com/watch?v=IoI059Nv_8U&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=-qGiiDfmMfY
https://www.youtube.com/watch?v=-qGiiDfmMfY

KONSPEKT ZAJEC

Warsztat dziennikarza obywatelskiego III

Kod przedmiotu

FP-SS1-WDO_III

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 3

Semestr 5

Liczba godzin 45

Liczba punktow ECTS 4

Forma zaje¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Celem zajec¢ ,Warsztat dziennikarza obywatelskiego IIII” jest
wprowadzenie studentow w zagadnienia zwigzane z funkcjonowaniem
blogéw i wideoblogéw w przestrzeni medialnej oraz ich dystrybucja

i promocjg, a takze umozliwienie studentom wypracowanie wtasnego
stylu prowadzenia blogu lub wideoblogu. W ramach zaje¢ praktycznych
(warsztatow) przygotowywani sg do profesjonalnego tworzenia
blogéw i wideoblogéw. Zdobywajg umiejetnosci niezbedne do pracy

z tekstem (blogi) i przygotowania planu produkcyjnego

i montazu (wideoblogi). Dzieki interaktywnym sesjom praktycznym

i analizie przyktadoéw blogow i wideoblogow, studenci majg okazje
eksperymentowac z r6znymi formatami i tematami, aby ostatecznie
stworzy¢ wtasne produkgcije.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

WDO_III_WO01 Student/studentka:

ma podstawowa wiedze na temat
rodzajow blogéw i wideoblogdw oraz ich
funkcjonowania w przestrzeni mediow
(publicznych, komercyjnych i spotecznych)

WDO_III_W02 ma podstawowa wiedze dotyczaca stylow

narracji w blogach i wideoblogach

WDO_III_WO03 ma podstawowg wiedze na temat

tworzenia blogéw i montazu wideoblogoéw




Umiejetnosci WDO_III_UO1 potrafi dobra¢ tematyke i styl blogow

i wideoblogéw odpowiadajace wtasnym
zainteresowaniom, a takze zdefiniowac
publiczno$¢ docelowq i kanaty dystrybucji

WDO_III_U2 posiada podstawowe umiejetnosci
dotyczace prowadzenia blogéw i
wideoblogéw oraz ich promocji

Kompetencje spoteczne WDO_III_KO01 ma $wiadomo$¢ zagadnien dotyczacych
etyki w prowadzeniu blogow

i wideoblogow, w tym kwestie zwigzane
z prawami autorskimi, rzetelnoscia
informacji oraz reprezentacja
réznorodnosci spotecznej i kulturowej;
zna i stosuje zasady zawarte w Karcie
Etycznej Mediow.

WDO _III_ K02 ma $wiadomos$¢ wyzwan zwigzanych
z pracg w zespole podczas tworzenia
blogéw i wideoblogow.

Sposdb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu z
odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zaje¢ Metody oceniania
WDO_III_ W01 ¢wiczenia, ocena projektu bloga oraz projektu
WDO _III. W01 udziat w dyskusji zespotowego
WDO_III_WO01
WDO_III_U1
WDO_III_U2
WDO_III_KO01
WDO_III_KO02 ¢wiczenia, ocena bloga, ocena realizacji zadan

praca w grupach zespotowych (projekt zespotowy)




Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:
— pozytywnej oceny z pracy zaliczeniowej, polegajacej na opracowaniu projektu bloga
(tytuty 10 odcinkow, tresci odcinkoéw i tekst, stanowigcy wstep do bloga).
— pozytywnej oceny z projektu (opracowanie w zespole koncepcji wideobloga i wyprodukowanie
jednego odcinka)
— aktywnego uczestnictwa w wyktadach - obecnos$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan.

Ocena koncowa jest sSrednig wazong oceny z aktywnos$ci (waga 0.2) i oceny uzyskanej z pracy
zaliczeniowej (waga 0.5) i projektu (waga 0.3).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%

Metody dydaktyczne

Cwiczenia praktyczne, prezentacja multimedialna, analiza blogéw i wideoblogéw, tworzenie koncepcji
blogéw i wideoblogéw, dyskusja, analiza i korekta materiatow, przygotowanych przez studentow.

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢
(jedne zajecia obejmuja 3 jednostki 45-minutowe)

Tydzien Temat Zagadnienia
1 Blog i jego - Definicja blogu i jego odmian (mikroblog, fotoblog, linklog,
rodzaje: definicje audioblog, wideoblog/vlog, weblog)
i funkcjonowanie - Audiolog a podcast
W przestrzeni - Funkcjonowanie blogosfer(y)
medialnej - Funkcjonowanie blogéw w przestrzeni mediéw publicznych,

komercyjnych i spotecznych

— Zalety prowadzenia bloga, wyzwania

- Etyczne aspekty tworzenia blogéw i ich odmian (przypomnienie
informacji zawartych w Karcie Etycznej Mediéw).

2-3 Przeglad blogow - Rodzaje blogéw - tematyka, formaty i style narracji
i wideoblogow (analiza blogéw i wideoblogéw, wybranych przez studentéw)
mozliwosci ich - Przeglad wspétczesnych platform hostingowych
udostepniania — Dokonanie wyboru przez studentéw tematyki bloga do

przygotowania indywidualnego i wideobloga w ramach
projektu (podziat na grupy robocze)




Tydzien Temat Zagadnienia
5 Przygotowanie Umiejetnosci kluczowe w profesjonalnym tworzeniu blogow
do projektowania z wykorzystaniem tekstu
i tworzenia blogow Wybor platformy blogowej (kreator witryn i inne mozliwosci,
(warsztaty) np. Blogger)
Rejestracja domeny
Wybor szablonu
Aspekty techniczne
6 Przygotowanie do Przeglad blogéw, wybranych przez studentéw pod katem tresci
pisania bloga i stylu oraz analiza tytutéw (studia przypadku)
Dokonanie wyboru przez studentéw tematyki, rodzaju i nazwy
bloga, ktéry zostanie przez nich zaprojektowany w ramach pracy
zaliczeniowej
7-8 Tworzenie bloga Weryfikacja ustalonej wczes$niej tematyki
(warsztaty) Okreslenie audytorium swojego bloga
Angazowanie czytelnikéw i tworzenie wtasnego stylu
pisarskiego
Konspekt tekstow tworzacych blog
Dodatkowe materiaty (fotografie, grafiki, linki)
Konspekt tekstu otwierajacego blog: tytut, nagtéwki
Weryfikacja tresci tekstu otwierajgcego i jego korekta
9 Praca nad projekta- Analiza i wzajemna ewaluacja pierwszych szkicow
mi blogow Praca w grupie nad ulepszaniem szkicow (wzajemne korekty,
omawianie dalszych krokow).
Dyskusja nad rozwijaniem wtasnego stylu blogowego
Ustalenie, pod jakim wzgledem i w jaki sposdb projektu blogow
powinny zosta¢ dopracowane na koncowym etapie pracy.
10 Przygotowanie Przeglad vlogéw, wybranych przez studentéw pod katem tresci
do utworzenia i stylu oraz analiza tytutow (studia przypadku)
wideobloga Dyskusja nad okres$leniem tematyki kanatu i wyboru platformy
do vlogowania
Jak zaangazowac odbiorcow?
Dokonanie wyboru przez studentdw tematyki, rodzaju i nazwy
vloga, ktory zostanie przez nich zaprojektowany i nagrany
w ramach pracy w grupie (uformowanie sie grup roboczych)
11-12 | Tworzenie Przygotowanie planu produkcyjnego
wideobloga Nagrywanie pierwszego filmu za pomocg smartfonu
(warsztaty, praca (przygotowanie siebie, miejsca i sprzetu)
w grupach) Edycja i montaz materiatu filmowego

Udostepnianie nagrania w wybranym serwisie/platformie
Techniki promocji vloga i kanatu



https://www.blogger.com

Tydzien Temat Zagadnienia
13 Zajecia - Analiza i wzajemna ewaluacja pierwszych wersji wideoblogow.
warsztatowe - Praca w grupie nad ulepszaniem wideoblogéw (wzajemne
- praca nad korekty, omawianie dalszych krokow).
podcastami - Dyskusja nad rozwijaniem wtasnego stylu wideobloga.
studentow - Ustalenie, pod jakim wzgledem i w jaki sposéb wideoblogi

powinny zosta¢ dopracowane na koncowym etapie pracy.

14-15 Podsumowanie
zajec

— Prezentacja prac zaliczeniowych w formie blogéw i projektow,
realizowanych w grupach (wideoblogi).

- Dyskusja nad wykorzystaniem zdobytej wiedzy i umiejetnosci
w pracy dziennikarza obywatelskiego.

Literatura

Literatura podstawowa

Cisek S., Weblogi (blogi) — nowe narzedzie komunikacji w nauce,

w: Zarzadzanie informacjg w nauce, red. D. Diana Pietruch-Reizes,
Katowice 2008, s. 170-177. [dostep: 3.11.2023]

Maryl M., Niewiadomski K., Kidawa M., Teksty elektroniczne

w dziataniu: typologia gatunkéw blogowych. ,Zagadnienia Rodzajow
Literackich” 2016, nr 59(118) z. 2, s. 51-73. [dostep: 8.11.2023]

Olszanski L., Media i dziennikarstwo internetowe. Warszawa 2012.

Literatura uzupeiniajaca

Maryl M., Blog jako .dziennik elektroniczny”. Analiza genologiczna
blogéw pisarzy, ,Zagadnienia Rodzajow Literackich” 2013, nr 56 (112),

z.2,s.87-110. [dostep: 8.11.2023]

Dodatkowe materiaty

[ak pisac teksty na bloga? Kompleksowy poradnik [dostep: 11.12.2023].

Passaris, Ch., Kompletny przewodnik po edytowaniu wideobloga
dla poczatkujacych
Jelesnianski M., Definicja i rodzaje blogéw [dostep: 8.11.2023]



https://www.researchgate.net/publication/260219980_Weblogi_blogi_-_nowe_narzedzie_komunikacji_w_nauce
http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmeta1.element.desklight-98550919-d3be-4aff-9cbd-d7e8bd4823dc
http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmeta1.element.desklight-98550919-d3be-4aff-9cbd-d7e8bd4823dc
http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmeta1.element.desklight-ab88c2ca-8a53-4241-aff5-497721a9de9f
http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmeta1.element.desklight-ab88c2ca-8a53-4241-aff5-497721a9de9f
https://widoczni.com/blog/jak-napisac-dobry-tekst-na-bloga/
https://clipchamp.com/pl/blog/ultimate-guide-vlog-editing/
https://clipchamp.com/pl/blog/ultimate-guide-vlog-editing/
https://eredaktor.pl/teoria/definicja-i-rodzaje-blogow/

KONSPEKT ZAJEC
Wspoétczesny kryzys ekologiczny

Kod przedmiotu

FP-SS1-WKE

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 3

Semestr 6

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec¢ wyktad

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

W ramach przedmiotu ,Wspotczesny kryzys ekologiczny” studenci
zapoznajg sie z wtasciwym znaczeniem podstawowych termindw
stosowanych w opisywaniu wspétczesnych probleméw ekologicznych,
poznajg zalezno$¢ jakosci zycia cztowieka od stanu Srodowiska, pojecie
ustug ekosystemowych i skutkéw zdrowotnych degradacji sSrodowiska,
przyczyny i specyfike wspotczesnego kryzysu ekologicznego,
najwazniejsze globalne problemy $rodowiskowe a takze znaczenie
ekologii jako podstawy systemu filozoficznego oraz kierunki, zasady

i dylematy filozofii i etyki ekologicznej. Znajomo$¢ tych zagadnien

jest Kluczowa dla zrozumienia przez studentéw aktualnej i przysztej
sytuacji ekosystemu ziemskiego, co stanowi jeden z waznych tematéw
podejmowanych przez dziennikarstwo obywatelskie.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

WKE_WO01 Student/studentka:

Rozumie spoteczny wymiar wspotczesne-
go kryzysu ekologicznego

WKE_W02 ma wiedze na temat przyczyn i skutkéw

globalnych probleméw srodowiskowych

WKE_WO03 zna podstawowe zatozenia filozofii i etyki
ekologicznej i jej znaczenie dla stanu

Srodowiska naturalnego




Umiejetnosci WKE_UO01 potrafi formutowa¢ komunikaty
i informacje na temat przyczyn
wspotczesnych probleméw ekologicznych,
przedstawiajac rézne opinie i stanowiska
Kompetencje spoteczne WKE_KO01 ma $wiadomos$¢ wptywu indywidualnej

i zbiorowej dziatalnosci cztowieka na stan
Srodowiska naturalnego w przesztosci

i wspotczesnie oraz potrafi dokonac
refleksji na ten temat z perspektywy
dziennikarstwa obywatelskiego.

Sposab realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec¢ Metody oceniania
WKE W01 wyktad praca zaliczeniowa na zadany temat
WKE W02
WKE _W03
WKE _U01 wyktad wykonywanie przydzielonych zadan
WKE _KO01 wyktad udziat w dyskusji

Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie nastepujacych kryteriow:

- bedzie aktywnie uczestniczy¢ w wyktadach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udziat w
prowadzonych dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan

- uzyska pozytywna ocene z pracy zaliczeniowej na uzgodniony z wyktadowca temat (6 - 7 stron
sformalizowanego tekstu, czcionka: 12, Times New Roman, interlinia 1.5). Praca powinna by¢
dostarczona za pomocg Moodle lub MS Teams. Kryteria oceny pracy: styl jezykowy wypowiedzi,
merytoryczna zawarto$¢ opracowania, zgodnosc¢ z tematem, kompozycja. Studenci wybierajg
temat pracy po drugich zajeciach, a w trakcie semestru konsultuja z wyktadowca etapy

przygotowania pracy.

Ocena koncowa jest sSrednig wazong oceny z aktywnos$ci (waga 0.3) i oceny uzyskanej z pracy

zaliczeniowej (waga 0.7).
Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)

Dobry (4,0)

Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Wyktad interaktywny, dyskusja na forum grupy i w mniejszych grupach (poréwnywanie réznych
stanowisk w dyskusji ogdlnej), wykorzystanie narzedzi TIK i materiatéw mulitimedialnych.

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia

1 Wprowadzenie Znaczenie termindw takich jak srodowisko, ekosystem, biosfera,
do zajec - ochrona srodowiska i ekologia
terminologia Zrownowazony rozwoj jako pojecie kluczowe.
zagadnien Rola wtasciwego rozumienia tych termindéw w analizie kryzysu
srodowiskowych ekologicznego.

2-3 Zaleznos¢ jakosci Ustugi ekosystemowe i ich wptyw na zycie cztowieka.
zycia cztowieka od Skutki zdrowotne degradacji Srodowiska i zanieczyszczenia
stanu Srodowiska powietrza i wody.
przyrodniczego Wykorzystanie raportu Millennium Ecosystem Assessment
(MEA) do zrozumienia roli ekosysteméw w ludzkim zyciu.

4 Specyfika Przyczyny i przejawy wspotczesnego kryzysu ekologicznego.
wspotczesnego Definicja kryzysu ekologicznego jako problemu nie tylko
kryzysu naturalnego, ale przede wszystkim spotecznego.
ekologicznego Zrozumienie kryzysu ekologicznego jako aspektu kryzysu

cywilizacyjnego.

5-11 Przeglad globalnych Przyczyny i skutki globalnych probleméw srodowiskowych
probleméw Skutki globalnego ocieplenia i zmian klimatycznych.
sSrodowiskowych Dziura ozonowa i jej konsekwencje.

Degradacja gleby i jej wptyw na produkcje zywnosci.
Zanieczyszczenie i degradacja wod.
Zagrozenie roznorodnosci biologicznej i jej znaczenie.

12-14 | Podstawowe Geneza, kierunki, zasady i dylematy filozofii i etyki ekologicznej
zalozenia i Filozofia i etyka ekologiczna jako dyscyplina badajaca moralny
znaczenie stosunek cztowieka do sSrodowiska przyrodniczego.
filozofii i etyki Roézne perspektywy filozofii i etyki ekologicznej, od
sSrodowiskowej antropocentrycznych do nie antropocentrycznych.

Konsekwencje przyjecia ekologicznego swiatopogladu.

15 Podsumowanie Whnioski ptynace z wyktadow

zajec Wykorzystanie oméwionych zagadnien w praktyce dziennikarza

obywatelskiego




Literatura

Literatura podstawowa

Dobrzanska B., Dobrzanski G. Kietczewski D., Ochrona $rodowiska
przyrodniczego, Warszawa 2008.

Karaczun Z., Obidoska M., Indeka L. Ochrona srodowiska - wspoétczesne
problemy, Warszawa 2016.

Wojcik J., Antropogeniczne zmiany Srodowiska przyrodniczego Ziemi,
Warszawa 2020.

Salachna A., Wspotczesny kryzys ekologiczny — wyktad wideo,
dostepny w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu Dziennikarstwo
obywatelskie dla rozwoju regionalnego.

Literatura uzupeiniajaca

Wilson E., R6Znorodnos¢ zycia, Warszawa 1999.

Curry P, Ecological Ethics: An Introduction, Polity Press,
Cambridge 2006.

Dodatkowe materiaty

Ecosystems and Human Well-Being: Synthesis, Millennium Ecosystem
Assessment, World Resources Institute, Washington 2005, www.wri.

org/research/millennium-ecosystem-assessment-ecosystems-and-
human-well-being [dostep: 2.11.2023].



https://cijo.ubb.edu.pl
https://cijo.ubb.edu.pl
http://www.wri.org/research/millennium-ecosystem-assessment-ecosystems-and-human-well-being
http://www.wri.org/research/millennium-ecosystem-assessment-ecosystems-and-human-well-being
http://www.wri.org/research/millennium-ecosystem-assessment-ecosystems-and-human-well-being

KONSPEKT ZAJEC

Psychologia mediéow

Kod przedmiotu

FP-SS1-PM

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 3

Semestr 6

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec¢ konwersatorium

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Gtownym celem zajec¢ jest zapoznanie z teoretycznymi podstawami
wiedzy o psychologii oraz jej relacjach ze Swiatem mediéw a oraz
poszerzenie kompetencji studentow w zakresie praktycznego tej
wiedzy zastosowania. Przedmiot ma charakter interdyscyplinarny

a refleksje teoretyczne wzbogacone bedg o studia przypadku

i elementy prezentacji filmowych wybranych zagadnien i zjawisk.
Przedmiotem analizy beda zar6wno wybrane zjawiska psychiczne
bedace wynikiem oddziatywania mediéw zwtaszcza tzw. nowych
mediow, jak rowniez przyktady zastosowania wiedzy psychologicznej
dla rozumienia zjawisk majacych charakter spoteczny. Przekrojowy
charakter materiatu pozwala na budowanie caloSciowego spojrzenia
na omawiane zagadnienia, a proponowane przyktady, obejmujgce
teksty kultury wspétczesnej oraz przyktady praktycznych zastosowan
wiedzy teoretycznej, motywuja do wypracowania indywidualnej
postawy wobec tak istotnych wspotczesnie zjawisk zwigzanych

z rozwojem mediow i nowych technologii.




Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

PM_WO01

Student/Studentka:

zna definicje psychologii i jej r6Znorodne
relacje mediami, a takze potrafi wyjasnic¢
ich znaczenie

PM_WO02

posiada wiedze i podstawowa
terminologie obejmujaca problematyke
psychologii oraz nowych mediéow

Umiejetnos$ci

PM_UO1

potrafi wykorzystywac posiadang

wiedze i umiejetnosci do analizy

i opisu rzeczywistosci spotecznej oraz
przygotowania materiatéw dziennikarskich

PM_U02

potrafi postuzy¢ sie terminologia zwigzang
z problematyka mediéw i psychologii w
analizie komunikatow medialnych

Kompetencje spoteczne

PM_KO01

wykazuje zrozumienie dla odmiennosci
jednostek w zakresie funkcjonowania
w $rodowisku medialnym oraz
rozumienie zjawisk spotecznych

dla powigzanych z mediami.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
zodniesieniem do form zaje¢ i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zaje¢ Metody oceniania
PM_WO01 konwersatorium aktywnos¢, projekt
PM_WO02
PM_UO1 konwersatorium aktywnos¢, projekt
PM_U02
PM_KO01 konwersatorium aktywnos$¢ na zajeciach, czynny udziat
w dyskusjach, projekt




Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:

— aktywnego uczestnictwa w zajeciach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan (jedno kolokwium) (40% oceny)

— pozytywnej oceny z pracy zaliczeniowej w formie projektu (wystapienie publiczne lub realizacja
podcastu) na uzgodniony z wyktadowca temat, zwigzany z psychologia mediéw). Realizacja projektu
mozliwa jest samodzielnie lub w parach (60% oceny). Studenci ustalaja temat projektu po zajeciach
wprowadzajacych do tematu, nastepnie konsultujg z wyktadowca postepy w realizacji projektu.

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%

Metody dydaktyczne

Dyskusja, wyktad interaktywny, analiza przypadku (case study), wykorzystanie materiatow
multimedialnych (wideo, podcasty) i TIK.

Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien Temat Zagadnienia
1-2 Wprowadzenie Definicja psychologii mediéw i jej gtbwne obszary badawcze
do tematyki Zwiazek historii mediéw z problematyka psychologiczna
psychologii Relacje psychologii mediéw z innymi dziatami psychologii
mediow Rozwoj dziedziny psychologii mediéw w kontekscie mediéw
spotecznos$ciowych
Gtowne pytania badawcze w psychologii mediow
3-4 Psychologia Problematyka odbioru i jej znaczenie w psychologii mediéw
medidw jako Charakterystyka publicznosci mediéw i jej wptyw na przekaz
sytuacja medialny

komunikacyjna

Réznice w odbiorze mediow przez rézne grupy spoteczne
Skuteczna komunikacja w mediach i jej znaczenie w praktyce
dziennikarskiej

Analiza psychologiczna odbiorcéw mediéw i rola profilowania
psychograficznego




Tydzien

Temat

Zagadnienia

5-6

Wplyw medidw na
psychike cztowieka

Percepcja mediow i procesy kognitywne (uwaga, rozumienie,
pamiec)

Procesy afektywne i regulacja nastroju podczas korzystania
z mediow

Rola mediow w ksztattowaniu postaw (stereotypy, dziatania
prospoteczne, zachowania agresywne)

Efekty dtugotrwatego narazenia na przekazy medialne
Badania nad wptywem medidow na psychike cztowieka

w roznych kontekstach

7-10

Spoteczne
oddzialtywanie
mediéw

Jak media ksztattujg obraz $wiata i spoteczenstwa
Ktamstwo w mediach

Problem dezinformacji i fake news6w w mediach
Wptyw mediéw na zmiane postaw spotecznych

(np. politycznych, konsumenckich)

Rola mediéw w kreowaniu stereotypdw i uprzedzen
Skutki manipulacji medialnej i technik propagandowych

11-12

Specyfika tzw.
nowych medidow

Wptyw internetu na tozsamos¢ jednostki

Relacje interpersonalne w Srodowisku sieciowym

(np. w mediach spotecznos$ciowych)

Rozwdj kompetencji cyfrowych jako kluczowych umiejetnosci
dla rozumienia $wiata

Nowe trendy w mediach cyfrowych (np. influencer marketing,
streaming, podcasty)

Psychologiczne aspekty korzystania z mediéw spotecznos$ciowych

13-14

Wybrane aspekty
negatywnego
oddziatywania
medidw

Problematyka cyberuzaleznien i uzaleznienia od mediow
Zaburzenia poznawcze wynikajace z nadmiernego korzystania

z mediow

Skutki negatywnego wptywu mediow na zdrowie psychiczne

i fizyczne

Przyktady dziatan profilaktycznych i interwencji w obszarze
negatywnego oddziatywania mediéw

Etyczne aspekty korzystania z psychologicznej wiedzy w mediach

15

Podsumowanie

Podsumowanie gléwnych zagadnien, omowionych na zajeciach,
i zdobytych umiejetnosci w kontekscie pracy dziennikarza
obywatelskiego.

Perspektywy rozwoju zrozumienia i krytycznej analizy mediow
w kontekscie psychologicznym.




Literatura

Literatura podstawowa

Ogonowska A., (red.), Psychologia mediéw i komunikowania:
wprowadzenie, Krakéw 2018.

Ogonowska A., Ptaszek G., Wspotczesna psychologia mediow:
nowe problemy i perspektywy badawcze, Krakéw 2013.

Winterhoff-Spurk P, Psychologia mediow, Krakow 2007.

Literatura uzupeiniajaca

Jabtonska M.R,, (red.) Cztowiek w cyberprzestrzeni: wprowadzenie
do psychologii Internetu, £.6dz 2018.

Ogonowska A., Cyberpsychologia: media, uzytkownicy, zastosowania,
Krakéw 2021.

Pluta |, (red.) Psyche w mediosferze: geneza i wspotczesnos¢
psychologii mediéw, Lublin 2021.

Batorski D., Spoteczna przestrzen Internetu, Warszawa 2006.

Dodatkowe materiaty

Dembinski B., Cyfrowy obrzek mézgu, TEDxAGHUniversity,
Childhood 2.0. [dostep: 17.10.2023].
https://www.youtube.com/watch?v=He3I]]hFy-1&t=2768s

Grzyb T, Techniki wptywu spotecznego - jak rozpoznac, ze kto$
nami manipuluje? https://www.youtube.com/watch?v=kf ocdRCfs0
[dostep: 17.10.2023].

Pyzalski ]., Cyberprzemoc - co waznego mdéwiq najnowsze
miedzynarodowe badania? (SWSP) [dostep: 17.10.2023].

Social Learning Theory: Bandura’s Bobo Beatdown Experiments,
SPROUTS [dostep: 17.10.2023].

Psychologia medidw - dlaczego media ktamia (Ocal siebie),
[dostep: 12.11.2023].



https://www.youtube.com/watch?v=rzwnYM0s1b4
https://www.youtube.com/watch?v=He3IJJhFy-I&t=2768s
https://www.youtube.com/watch?v=kf_ocdRCfs0
https://www.youtube.com/watch?v=-xL60rBhQuM
https://www.youtube.com/watch?v=-xL60rBhQuM
https://www.youtube.com/watch?v=XHIhkM1cAv4
https://www.youtube.com/watch?v=fjz__3uQDWk

KONSPEKT ZAJEC

Socjologia mediow

Kod przedmiotu

FP-SS1-SM

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 3

Semestr 6

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zaje¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Na zajeciach ,Socjologia mediéw” studenci poznajg strukture
ekosystemu medialnego. Zgtebiajg funkcje spoteczne mediow,

takie jak informowanie, edukacja, rozrywka i integracja spoteczna.
Rozwijajg Swiadomos¢ regulacji prawnych majacych na celu kontrole
tresci medialnych, ochrone prywatnosci i zapewnienie réownowagi

interes6w spotecznych.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres$¢ efektu

Wiedza

SM_W01

Student/Studentka:

zna i rozumie metody analizy

i interpretacji wytworow kultury,
wtasciwe dla wybranych tradycji, teorii

i szkot badawczych dyscyplin zajmujacych
sie komunikacja i komunikologia

Umiejetnos$ci

SM_UO01

potrafi samodzielnie planowac¢

i realizowac wtasne uczenie sie przez

cate zycie, zmierzajace do doskonalenia
wtlasnego warsztatu pracy w obszarze
dziatalnos$ci medialnej, w tym ekosystemu
medialnego




Kompetencje spoteczne SM_KO01 ma $wiadomos$¢ dynamiki komunikacji
masowej w spoteczenstwie ptynnym

i nietrwatym o rozumie role mediow,
zwtaszcza obywatelskich,

w spoteczenstwie demokratycznym.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec Metody oceniania

SM_W01 ¢wiczenia zaliczenie w formie pracy pisemnej
lub nagrania

SM_UO01 ¢wiczenia zaliczenie w formie pracy pisemnej
lub nagrania

SM_KO01 ¢wiczenia zaliczenie w formie pracy pisemnej
lub nagrania

Kryteria oceniania

Ocena koncowa jest srednig arytmetyczng z aktywno$ci podczas zaje¢ (40%) oraz oceny z pracy
zaliczeniowej (60% oceny). Studenci opracowuja autorski projekt w formie tekstu lub nagrania

(prezentacja wideo). Kryteria oceny: prawidtowy styl wypowiedzi, komunikatywno$¢, spéjnosé

narracyjna.

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%

Metody dydaktyczne

Mini wyktad wprowadzajacy potaczony z dyskusja, czytanie zadanych tekstow, rozwigzywanie bieza-
cych zadan, m.in. przy zastosowaniu TIK (np. slido, canva).




Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien Temat Zagadnienia
1-2 Teorie medidw, Analiza dynamiki komunikacji masowej w spoteczenstwie
komunikacja ptynnym i nietrwatym.
spoteczna w epoce Wptyw mediéw na kreowanie spotecznej rzeczywistosci
ponowoczesne) i budowanie tozsamosci w warunkach postmodernistyczne;j
rzeczywistosci.
Rola medidéw, dziennikarzy i regulacji prawnych w systemach
demokratycznych.
3-4 Komunikacja Charakterystyka komunikacji masowej
masowa: pojecia Pojecia i modele, emisja, przekaz, kanat, odbiorca oraz modele
imodele liniowe, dwuwarstwowe i wielowarstwowe.
Analiza dynamiki komunikacji masowe;.
5-6 Charakterystyka Funkcje spoteczne i prawne regulacje.
ekosystemu Ekosystem medialny i jego charakterystyka: telewizja, radio,
medialnego prasa, internet.
Funkcje spoteczne mediéw: informowanie, edukacja, rozrywka
i integracja spoteczna.
Regulacje prawne majace na celu kontrole nad tresciami
medialnymi, ochrone prywatno$ci i zapewnienie rownowagi
interesOw spotecznych.
7-8 Funkcje spoteczne Ekosystem medialny i jego charakterystyka: telewizja, radio,
i prawne regulacje prasa, internet.
Funkcje spoteczne medioéw: informowanie, edukacja, rozrywka
i integracja spoteczna.
Regulacje prawne majace na celu kontrole nad tresciami
medialnymi, ochrone prywatnosci i zapewnienie rownowagi
interes6w spotecznych.
Neoplemiona wspotczesne grupy spoteczne.
Metody tworzenia alternatywnych narracji i pogladow.
9-10 Narracje, Rola narracji i storytellingu w kreowaniu spotecznej
storytelling rzeczywistosci
i dyskurs medialny Dyskurs medialny (w jaki sposéb media opisujg i interpretuja
a kreowanie zdarzenia) a percepcja i rozumienie spotecznych wydarzen
spo}eczn.ej - przez masowego odbiorce.
rzeczywistosci
11-12 | Media, Media i dziennikarze w systemach demokratycznych.
dziennikarze

oraz ich rola
w systemach
demokratycznych

Etyka i zadania dziennikarzy, niezaleznos$¢, rzetelno$¢
i odpowiedzialnos¢.




Tydzien Temat Zagadnienia
13 Mediatyzacja - Rola mediéw w ksztattowaniu politycznego przekazu,
polityki kampanii wyborczych i proceséw decyzyjnych.
- Relacje mediow z polityka.
14 Przekaz, twdrca - Kontrola nad przeptywem informacji, wpltyw mediéw na
i odbiorca, zmiana ksztattowanie spotecznych dyskurséw i swiadomosci.
paradygmatu - Wspotczesny paradygmat przekazu - tworca przekazu nie
wepoce _ jest juz jedynym autorytetem, a odbiorca staje sie aktywnym
ponowoczesne;. uczestnikiem w procesie interpretacji i konstruowania znaczen.
Przekaz staje sie bardziej wielowymiarowy, interaktywny
i zalezny od kontekstu spotecznego i kulturowego.
15 Determinanty - Determinanty przekazow medialnych: agenda-setting

przekazéw
medialnych

i gatekeeping.
- Podsumowanie zajec.

Literatura

Literatura podstawowa

Briggs A., Burke P, Spoteczna historia mediéw. Od Gutenberga

do Internetu, Warszawa 2010.

Berger P. L., Luckmann T, Spoteczne tworzenie rzeczywistosci. Traktat
z socjologii wiedzy, Warszawa 2010.

Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy,
radia, telewizji i Internetu, wyd. Il Warszawa 2009.

McQuail D., Teorie komunikowania masowego, PWN Warszawa 2022.

Szpunar M., Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem
nowych modeli komunikacyjnych a reprodukowaniem schematéw
komunikowania masowego, Warszawa 2012.

Literatura uzupeiniajaca

Wréblewska-Jachna J., Pandemia i infodemia. Refleksje nad jako$cig
ekosystemu medialnego podczas pandemii COVID-19. Media i
Spoteczenstwo 16/2022.

Postman N., Zabawi¢ sie na $mier¢. Dyskurs publiczny w epoce show-
businessu. Spectrum 2010.

Dodatkowe materiaty

Media Ecosystems, Influence, and Impact | Natalie Gyenes (IntraHealth
International) [dostep: 12.12.2023].

Clay Shirky: Jak media spoteczno$ciowe moga zmienia¢ historie.
(TED Talks) [dostep: 12.12.2023].
Wyklady dostepne w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu
Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego:
» Wroblewska-Jachna, J., wyktad wideo: Rola ekosystemu medialnego
w spoteczenstwie obywatelskim.
» Pigtek K., Komunikowanie informacyjne a komunikowanie perswazyjne.



https://www.youtube.com/watch?v=fhRWIFUFgZk
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwj4lsSU65mEAxWbHhAIHY6_CNMQtwJ6BAgOEAI&url=https%3A%2F%2Fwww.ted.com%2Ftalks%2Fclay_shirky_how_social_media_can_make_history%3Flanguage%3Dpl&usg=AOvVaw359bYdxb1-ds5PuTgeB74R&opi=89978449
https://cijo.ubb.edu.pl

KONSPEKT ZAJEC

Realia spoteczno-kulturowe

Kod przedmiotu

FP-SS1-RSK

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 3

Semestr 6

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zaje¢ konwersatorium

Rygor zaliczenia

zaliczenie na ocene

Opis przedmiotu

Przedmiot przybliza studentom koncepcje i realia spoteczno-
kulturowe, ktore s3 istotne w kontekscie dziennikarstwa
obywatelskiego. Studenci zgtebiaja réznorodno$¢ kultur, spolteczenstw

1 zjawisk spotecznych oraz rozwijaja umiejetnosci analitycznego
myS$lenia i odpowiedzialnego relacjonowania wydarzen. Kurs ma

na celu przygotowanie przysztych dziennikarzy obywatelskich do
lepszego zrozumienia kontekstu spotecznego i kulturowego, w ktérym
pracujg, co pozwoli im efektywniej komunikowac sie z réznorodnymi
spotecznos$ciami i budowa¢ §wiadomos$¢ obywatelska.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

RSK W01 Student/Studentka:

zna i rozumie ztozonos$¢ proceséw
kulturowych i spotecznych zachodzacych
we wspotczesnym spoteczenstwie oraz
potrafi je oméwi¢ w odniesieniu do
réznych koncepcji badawczych




Umiejetnosci

RSK_U01

potrafi wykorzystywaé posiadang wiedze
w celu formutowania i rozwigzywania
ztoZonych i nietypowych probleméw
zwigzanych w wyzwaniami spoteczno-
-kulturowymi, wtasciwie dobierajac
Zrédta oraz informacje z nich pochodzace
i dokonujac oceny, krytycznej analizy

i syntezy tych informacji

Kompetencje spoteczne

RSK_KO01

jest gotow/gotowa do inicjowania dziatan
na rzecz interesu publicznego

RSK_K02

jest Swiadomy roli dziennikarstwa
obywatelskiego w konteks$cie zmian
realiéw spoteczno-kulturowych.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec Metody oceniania
RSK_ W01 konwersatorium zaliczenie w formie pracy pisemnej
RSK_UO1 konwersatorium zaliczenie w formie pracy pisemnej
RSK_KO01 konwersatorium zaliczenie w formie pracy pisemne;j

Kryteria oceniania

Podstawowg forma i metodg sprawdzania wiedzy jest zaliczenie oparte na: aktywnym udziale
w dyskusjach, realizacji zadan biezacych, a takze ztozeniu pracy pisemne;j.

Ocena konicowa jest Srednig arytmetyczng oceny z:

— aktywnosci podczas zaje¢ oraz
— pracy pisemnej w formie artykutu (6 stron znormalizowanego tekstu, 1800 znakdw/strona,
Times New Roman 12, odstepy 1.5, bibliografia).

Kryteria oceny pracy: styl jezykowy wypowiedzi, merytoryczna zawarto$¢ opracowania, zgodnos¢
z tematem, kompozycja. Tematy prac wybierane s3 po trzecich zajeciach, a postepy w realizacji pracy
dyskutowane s3g z wyktadowca podczas semestru.

Ocena koncowa jest Srednig wazong oceny z aktywnosci (waga 0.3) i oceny uzyskanej z pracy

zaliczeniowej (waga 0.7).
Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)

Dobry (4,0)

Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Mini wyktad, dyskusja na temat tekstow Zrédtowych.

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia

1-2 Spoteczenstwo Pojecie spoteczenistwa ponowoczesnego i cechy charakterystyczne.
ponowoczesne Nietrwato$¢ i ptynnos¢ jako gtéwne cechy spoteczenstwa
W ujeciu ponowoczesnego.

Z.Baumana Rozpraszanie tradycyjnych struktur spotecznych i wartosci.
Konsekwencje braku stabilnosci i przewidywalnosci dla
jednostek i spoteczenstwa.

Problematyka tozsamos$ci w spoteczenstwie ponowoczesnym.
Wyzwania zwigzane z budowaniem statej tozsamos$ci
(nieustanne zmiany i ptynnos¢, poczucie alienacji i dezorientacji).
3 Charakterystyka Procesy demograficzne: starzenie sie ludnosci, spadek dzietnosci.
spoteczno- Migracje jako istotny czynnik ksztattujacy spoteczenstwa. Wptyw

-demograficzna starzenia sie populacji na struktury spoteczne i gospodarcze.

wspotczesnej Kulturowa réznorodno$¢ w wyniku migracji.

Europy i Swiata Polityki demograficzne i integracja kulturowa.

4 Globalna Konkurencja o zasoby materialne i surowce naturalne.
konkurencja: Rywalizacja panstw i firm w celu zwiekszenia pozycji

zasoby materialne, gospodarczej i polityczne;.

surowce, ludnos¢ Wzrost liczby ludno$ci a konkurencja o miejsca pracy i zasoby.
Strategie panstw i firm w kontekscie globalnej konkurencji.
Wyzwania i korzys$ci wynikajgce z globalnej konkurencji.

5-6 Zmiany spoteczno- Determinanty zmian spoteczno-gospodarczych w spoteczenstwie
-gospodarcze i ich ponowoczesnym.

Zrédta Rola postepu technologicznego w przeksztatcaniu struktur spotecznych.
Globalizacja jako czynnik ksztattujgcy gospodarke i kulture.
Wptyw nowych technologii, takich jak internet i sztuczna
inteligencja, na zycie spoteczne.

Nieréwnosci spoteczne i migracje jako konsekwencje zmian
spoteczno-gospodarczych.

7-8 Mechanizmy Szybki rozwdj technologii informacyjno-komunikacyjnych.
wspotczesnej Internet, smartfony, sztuczna inteligencja i big data jako kluczowe
transformacji elementy transformacji cyfrowe;j.
cyfrowej Zmiany w sposobie zycia, pracy i komunikacji w spoteczenstwie

cyfrowym.

Wptyw transformacji cyfrowej na edukacje i tozsamos¢ jednostek.
Przyktady praktyczne z dziedziny dziennikarstwa obywatelskiego
w erze cyfrowe;j.




Tydzien Temat Zagadnienia
9-10 Spoteczenstwo Kluczowa rola informacji i wiedzy w spoteczenstwie informacyjnym.
informacyjne, Dostep do informacji i umiejetnosc¢ jej przetwarzania jako
nauka a rozwoj czynniki rozwoju spotecznego i gospodarczego.
spoteczno- Wptyw nauki na generowanie nowej wiedzy i innowacji.
gospodarczy Przyktady projektéw badawczych i innowacyjnych inicjatyw.
Dziatania spoteczne i ekonomiczne wspierajace rozwoj
spoteczenstwa informacyjnego.
11 Miasta i regiony Rola miast jako o$rodkéw globalnych proceséw.
wobec procesow Koncentracja wtadzy, kapitatu i kultury w duzych metropoliach.
globalnych Spoteczne, gospodarcze i kulturowe przemiany zachodzace
w miastach.
Nieréwnos$ci spoteczne, migracje i zrownowazony rozwoj jako
wyzwania dla miast.
Przyktady dziatan majacych na celu zréwnowazony rozwoéj miejski.
12 Gospodarka Koncepcja gospodarki opartej na wiedzy, kreatywnosci
kognitywno- i innowacji.
kulturalna Produkcja débr niematerialnych, takich jak ustugi, rozrywka,
design i badania naukowe.
Rola kultury w ksztattowaniu warto$ci i znaczenia.
Kreowanie warto$ci w gospodarce kognitywno-kulturalne;j.
Praktyczne przyktady projektéw i inicjatyw z obszaru
gospodarki kulturowe;j.
13 Integracja Procesy integracji spotecznosci lokalnych w wyniku globalizacji
i dezintegracja i migracji.
spotecznosci Wyjatkowos¢ wielokulturowych spotecznosci i wyzwania
lokalnych zwigzane z réznicami kulturowymi.
Dezintegracja tradycyjnych spotecznosci lokalnych wskutek
urbanizacji i uprzemystowienia.
Przyktady dziatan wspierajacych integracje i zréwnowazony
rozwdj lokalny.
Rola dziennikarstwa obywatelskiego w budowaniu wiezi
spotecznosci lokalnych.
14 Spoteczenstwo Koncepcja spoteczenstwa ryzyka Ulricha Becka.
ryzyka wg U. Becka, Wspoiczesne zagrozenia i wyzwania, takie jak zmiany klimatu,
a wspotczesne terroryzm, pandemie, kryzysy finansowe.
zagrozenia Wzrost ztozonosci i globalnych powigzan jako Zrédto ryzyka.
Nowe formy zarzgdzania ryzykiem i dzialania prewencyjne.
Rola mediéw i dziennikarstwa obywatelskiego w informowaniu
o zagrozeniach i zarzadzaniu ryzykiem spotecznym.
15 Podsumowanie Omoéwienie autorskich prac zaliczeniowych studentéw.
zajeC i prac Whioski i refleksje na temat omawianych zagadnien.
zaliczeniowych Dyskusja nad przysztoscig dziennikarstwa obywatelskiego

w kontekscie spoteczno-kulturowych realiow.




Literatura

Literatura podstawowa

Baumann Z., Ponowoczesnos$¢ jako Zrodto cierpien, Wydawnictwo Sic!,
Warszawa 2000.

Zygmunt Bauman - 0 nowoczesnoSci i zagtadzie [w ramach: Rytuat I1I -
Kombinat Zagtady] (TheNetineti) [dostep: 16.12.2023].

Beck U., Spoteczenstwo ryzyka. W drodze do innej nowoczesnoSci,
Warszawa 2004.

Sledziewska K., Wtoch R., Gospodarka cyfrowa. Jak nowe technologie
zmieniajg Swiat, Warszawa 2020.

Literatura uzupeiniajaca

Wréblewska-Jachna J., Migranci i uchodzcy we wspétczesnej Europie.
Wyzwania dla Polski w kontekscie obecnej sytuacji demograficznej

W: Zawartka, Monika (red.) (2019) Migracje i problemy bezpieczenstwa
wynikajace z uwarunkowan spotecznych i kulturowych.

Dodatkowe materiaty

Podcasty Delab Efekt sieci, np. Efekt Sieci. #74 Metaverse, czyli wizja
przeniesienia zycia do wirtualnej rzeczywistoSci [dostep: 12.12.2023].



https://www.youtube.com/watch?v=xNgu1_MxpD8
https://www.youtube.com/watch?v=xNgu1_MxpD8
https://www.youtube.com/watch?v=e77d0H5XhJg
https://www.youtube.com/watch?v=e77d0H5XhJg

KONSPEKT ZAJEC

Projekt spoteczny

Kod przedmiotu

FP-SS1-PS

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 213

Semestr 4i5

Liczba godzin 60

Liczba punktow ECTS 4

Forma zaje¢ Projekt

Rygor zaliczenia

Zaliczenie bez oceny

Opis przedmiotu

Projekt spoteczny to szczegdlny rodzaj projektu, poniewaz zaktada
wspotprace i zaangazowanie spotecznosci lokalne;j. Jego podstawowym
celem jest wprowadzenie konkretnej zmiany w otoczeniu. W trakcie
trwania drugiego i trzeciego roku studiéw studenci beda realizowali
projekt w wybranym przez siebie Srodowisku lokalnym. Uczestnictwo
w projekcie pozwoli stuchaczom na rozwijanie kompetencji m.in.

w zakresie: wspoétpracy z grupa - budowania dialogu spotecznego
(mieszkancy, instytucje); rozwigzywania probleméw - w tym
negocjacji i mediacji z osobami pochodzacymi z roznych srodowisk.
Studenci bedg musieli wykazac sie umiejetnoscig krytycznego
myslenia, samodzielno$cig w podejmowanych dziataniach oraz
odpowiedzialnoscia. Realizacja projektu bedzie podzielona na
poszczegolne etapy, ktdrych realizacja bedzie konsultowana

z opiekunem projektu.




Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

PS_W01

Student/Studentka:

posiada wiedze z zakresu realizacji
projektu spotecznego, wie jakie sg
cechy dobrego projektu

PS_W02

posiada podstawowg wiedze na

temat proceséw komunikacji
spotecznej, mediacji, negocjacji oraz
na temat wykorzystywania technologii
informacyjno-komunikacyjnych

w realizacji projektdw spotecznych

Umiejetnosci

PS_U01

posiada rozwiniete kompetencje
komunikacyjne - prowadzi rozmowy

z osobami pochodzacymi réznych
Srodowisk m.in. potrafi zbudowac
dobra atmosfere, animowac i zachecaé
do wspotpracy.

PS_U02

dokonuje obserwacji, analizy i oceny
sytuacji i zdarzen w spotecznosci lokalnej,
wykorzystuje wiedze pedagogiczno-
psychologiczng, aksjologiczna,
socjologiczng i biomedyczng oraz
proponuje rozwigzania probleméw

PS_UO03

posiada umiejetnosci w zakresie:
diagnozowania potrzeb, mozliwosci
srodowiska spotecznego; planowania,
realizacji i oceny potrzeb lokalnych
spotecznosci

Kompetencje spoteczne

PS_KO01

postuguje sie normami etycznymi
w dziatalno$ci zawodowej, kierujac sie
przede wszystkim szacunkiem dla innych

PS_KO02

dokonuje autoewaluacji podejmowanych
dziatan spotecznych i poszukuje
innowacyjnych rozwigzan, inicjuje

i wdraza zmiany w Srodowisku lokalnym;

PS_KO03

podejmuje dziatania na rzecz $rodowiska
spotecznego, inspirujgc otoczenie
podejmowania kolejnych inicjatyw
spotecznych.




Sposab realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie

Forma zaje¢ Metody oceniania

PS_W01
PS_W02

projekt zaliczenie praktyczne - realizacja projektu

PS_UO1
PS_U02
PS_UO03

projekt zaliczenie praktyczne - realizacja projektu

PS_KO01
PS_KO02
PS_KO03

projekt zaliczenie praktyczne - realizacja projektu

Metody dydaktyczne

metoda projektu, analizy dokumentacyjnej, SWOT, studium przypadku, symulacje, praca w grupach

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat

Zagadnienia

1-10 [ EtapI-diagnoza
potrzeb
(rozpoznanie
wstepne)

- Pozyskiwanie informacji, to jedna z podstawowych umiejetnosci
dziennikarza obywatelskiego. Etap I tzw. diagnoza potrzeb
polega na zebraniu jak najwiekszej liczby informacji na temat
spotecznosci lokalnej i Srodowiska, z ktéra student bedzie
wspoétpracowat. W zwigzku z tym, stuchacz:

* dokonuje analizy: dokumentéw strategicznych tj. strategii
rozwoju gminy, rozwigzywania problemoéw spotecznych;
dokumentéw lokalnych instytucji m.in. kulturalno-
oSwiatowych, ktére majg w swoich zadaniach wpisane
aktywizowanie mieszkancow; zawartosci informacyjnej
mediow lokalnych (gazety, informatory, portale, media
spotecznoSciowe);

* organizuje wizje lokalng;

* obserwuje wydarzenia lokalne;

* zbiera inne informacje od réznych instytucji, osb

* przeprowadza spotkania (w zaleznosci od mozliwosci)
indywidualne, grupowe np. z sottysem, pracownikami np.
szkoty, réznych instytucji;

- Podejmowane dziatania majg na celu zwiekszenie wiedzy
wstepnej na temat Srodowiska lokalnego, jego potrzeb i

mozliwych aktywnoSci. Diagnoza Srodowiska pozwoli na
sformutowanie i wybor tematu projektu.




Tydzien

Temat

Zagadnienia

11-15

Etap II -
planowanie dziatan

— okreSlenie tematu,

— sformutowanie celow,

— analiza SWOT,

— okreslenie os6b, instytucji wspotpracujacych,
- ustalenie sposobu prezentacji efektow pracy,
— harmonogram, podziat zadan,

- opracowanie ankiety

16-27 | Etap III - dziatanie - realizacja projektu wedtug harmonogramu - monitorowanie
dziatan,
- promocja projektu,
- prezentacja projektu,
28-30 | Etap IV - ewaluacja - analiza ankiety ewaluacyjnej;

- upowszechnianie dziatan po zakonczeniu projektu

Literatura

Literatura podstawowa

Krajewska Z., Przewodnik po realizacji projektu spotecznego. Centrum
Edukacji Obywatelskiej [dostep: 15.11.2023].

Jakubczyk K., Kitowski P, Spotecznie odpowiedzialny projekt — opraco-
wanie definicji na podstawie przegladu literatury z zakresu spotecznej

odpowiedzialno$ci i zarzadzania projektami, ,E-mentor” 62/2015, s.
50-64 [dostep: 15.11.2023].

Literatura uzupeiniajaca

ABC tworzenia projektu. Praktyczny przewodnik. (Materiat opracowany
przez Zespo6t Centrum PISOP) [dostep: 15.11.2023]

Olejniczak M., ,Zmystowisko” - projekt spoteczny, Studia Lednickie, t.
XX (2021), s. 287-293.

Napisz dobry projekt z logika projektowa (portalngopl) [dostep:
15.11.2023].

CSR - spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu (PARP) [dostep:
15.11.2023].

Dodatkowe materiaty

Katarzyna Sottan-Modozeniec, Metoda projektu edukacyjnego, Warsza-
wa 2019 [dostep: 15.11.2023].

Przyktady projektow:

https://www.power.gov.pl/strony/o-programie/projekty/przykla-

dv-najciekawszych-projektow/ [dostep: 15.11.2023].



https://szkoladlainnowatora.ceo.org.pl/wp-content/uploads/2020/12/przewodnik_po_realizacji_projektu_spolecznego.pdf
https://www.e-mentor.edu.pl/_pdf/ementor62.pdf
https://www.e-mentor.edu.pl/_pdf/ementor62.pdf
https://www.e-mentor.edu.pl/_pdf/ementor62.pdf
https://www.powiat-slupca.pl/wp-content/uploads/2021/07/Podrecznik-nt-tworzenia-projektow.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=i7xUZwIWDlA
https://www.parp.gov.pl/csr
https://doskonaleniewsieci.pl/Upload/ceo/dkk/metoda_projektu_edukacyjnego_katarzyna_soltan-mlodozeniec.pdf
https://www.power.gov.pl/strony/o-programie/projekty/przyklady-najciekawszych-projektow/
https://www.power.gov.pl/strony/o-programie/projekty/przyklady-najciekawszych-projektow/

KONSPEKT ZAJEC

Komunikacja miedzykulturowa

Kod przedmiotu

FP-SS2-KM

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 1

Semestr 1

Liczba godzin 30

Liczba punktow ECTS 2

Forma zajec¢

¢wiczenia i wyktad

Rygor zaliczenia

egzamin

Opis przedmiotu

Zajecia , Komunikacja miedzykulturowa” odbywaja sie w formie
wyktadéw i ¢wiczen (kazda z form po 15 godzin - 1 ECTS). Majg na celu
uswiadomienie studentom uwarunkowan kulturowych, ktére zachodza
podczas komunikacji miedzy przedstawicielami réznych kultur -

w Srodowisku dwu- lub wielokulturowym. W trakcie wyktadéw
omawiane sg Zrddta réznic kulturowych, kryteria klasyfikacji kultur
oraz aspekty komunikacji miedzykulturowej w réznych srodowiskach.

W trakcie ¢wiczen studenci utrwalajg wiedze, zdobyta na wyktadzie
oraz realizujg zadania praktyczne. Studenci dzieki tym zajeciom
rozwijaja $wiadomos$¢ kulturowa oraz umiejetnos¢ porozumiewania
sie w globalnym spoteczenstwie, potrzebng do wykonywania zawodu
dziennikarza obywatelskiego.




Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

KM _W01

Student/studentka:

zna i potrafi krytycznie stosowac¢
klasyfikacje kultur, opisane w literaturze
przedmiotu, w procesie komunikacji
miedzykulturowe;j

KM _W02

rozumie najwazniejsze zagadnienia
teoretyczne zwigzane z komunikacja
miedzykulturowg, zna korzysci

i wyzwania zwigzane z komunikacjg
w wielokulturowej spoteczno$ci

KM _W03

zna zasady komunikacji werbalnej
i niewerbalnej w $Srodowisku
wielokulturowym

Umiejetnosci

KM _U01

potrafi wyszuka¢, dobrac i oceni¢
krytycznie istniejace teorie i metody
badan nad réznicami miedzy kulturami
i komunikacja miedzykulturowa.

KM _U02

potrafi oceni¢ krytycznie wyzwania
zwigzane z komunikacja w danej
spotecznosci wielokulturowej i swoj
poziom kompetencji kulturowych
(tzn. inteligencji kulturowej)

Kompetencje spoteczne

KM _K01

rozumie potrzebe ciggtego doksztatcania
sie i rozwoju w dziedzinie komunikacji
miedzykulturowej i unikania myslenia
stereotypowego na temat przedstawicieli
réznych kultur

KM _K02

ma $wiadomos$¢ réznic kulturowych
i potrzeby wzbogacania wiedzy na
temat r6znych kultur.




Sposob realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu

z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec Metody oceniania
KM _WO01 wyktad i ¢wiczenia udzial w zajeciach, kolokwium, realizacja
KM _W02 projektu
KM W03
KM _U01 wyktad i ¢wiczenia udziat w zajeciach, kolokwium, realizacja
KM _U02 projektu
KM _KO01 wyktad i ¢wiczenia dyskusja na zajeciach, realizacja projektu
KM _K02

Kryteria oceniania
Wyktad:

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie egzaminu ustnego.

Cwiczenia:

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:

- aktywnego uczestnictwa w wyktadach (obecnos$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan)

- pozytywnej oceny z projektu zaliczeniowego (temat zwigzany z komunikacja miedzykulturowa).
Tematyka projektu wybierana jest przez studentéw po trzecim tygodniu zaje¢, nastepnie
konsultowane sg z wyktadowca postepy nad praca (wysytanie fragmentéw do konsultacji przez
platforme MS Teams lub Moodle). Studenci moga nad projektami pracowa¢ w grupach, a podziat
i realizacje zadan dokumentujg w raporcie dostarczonym wyktadowcy wraz z prezentacjg projektu.

Ocena konicowa z ¢wiczen jest Srednig wazong oceny z aktywnosci (waga 0.3) i oceny uzyskanej

z projektu (waga 0.7).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Wyktad: wyktad interaktywny przy zastosowaniu narzedzi TIK (np. slido), wykorzystanie materiatéw
multimedialnych (np. wyktady TEDx) i refleksja na ich temat, realizacja zadan (analizy), dyskusja
(w grupie, na forum grupy).

Cwiczenia: miniwyktad, ¢éwiczenia, studia przypadku (m.in. na podstawie materialtéw wideo), praca
z tekstem, realizacja zadan (analizy), dyskusja (w grupie, na forum grupy), projekt.

Tresci programowe realizowane podczas zajec

WYKLAD:
Tydzien Temat Zagadnienia
1-2 Kultura Definicje kultury w antropologii kognitywnej
i zr6znicowanie (modele kulturowe, poznanie kulturowe)
kulturowe: i naukach spotecznych (model kultury jako géry lodowej)
definiowanie poje¢ Tozsamo$¢ kulturowa i jej formowanie
Swiadomo$¢ kulturowa i jej rola w komunikacji
Stereotypy kulturowe
Globalna wioska
Szok kulturowy
3-4 Komunikacja Teorie komunikacji interkulturowej
miedzykulturowa Bariery w komunikacji miedzykulturowej
jako przedmiot Rozwijanie SwiadomoSci kulturowej (aspekty dydaktyczne)
badan Trening umiejetnosci komunikacyjnych
interdyscyplinarnych Etyka i postawy w komunikacji miedzykulturowej
5-8 Systematyka réznic Zrodta roznic kulturowych
kulturowych Kryteria podziatu kultur
Klasyfikacje kultur wg Halla, Hofstede, Hampden-Turnera
i Trompenaarsa, Meyer i w ramach projektu GLOBE
Roéznice miedzykulturowe w komunikacji werbalnej i niewerbalnej
9 Inteligencja Definicja i aspekty inteligencji kulturowej
kulturowa Rozwijanie inteligencji kulturowej
Samoocena w kontekscie odmiennosci kulturowej
Inteligencja kulturowa a kompetencje zwigzane z komunikacjg
interkulturowg
10 Wptlyw nowych Uzycie medidow spotecznoSciowych w r6znych kulturach
medidéw na Miedzykulturowa komunikacja online
komunikacje Jezyk angielski jako globalny jezyk komunikacji w mediach
miedzykulturowg
na Swiecie



https://globeproject.com/about

Tydzien Temat Zagadnienia
11-12 Komunikacja Kultury organizacyjne
w wielokulturowych Komunikacja w wielokulturowym srodowisku pracy
spotecznosciach Kulturowe réznice i strategie w negocjacjach biznesowych
Metody integracji kulturowej w spotecznosciach
Wielokulturowych
13 Adaptacja Proces adaptacji w nowym kulturowo Srodowisku
kulturowa w obcym Kulturowe wyzwania i strategie adaptacyjne
Srodowisku Psychologiczne aspekty adaptacji kulturowej
14 Konflikty kulturowe Rodzaje konfliktéw miedzykulturowych
i ich rozwigzywanie Skuteczne strategie rozwigzywania konfliktow
Mediacja i negocjacje kulturowe
15 Podsumowanie Podsumowanie gtéwnych zagadnienn omawianych na wyktadzie
zajec
CWICZENIA:
Tydzien Temat Zagadnienia
1 Kultura Ukryte i jawne elementy kultury w kontekscie definicji kultury
i zréznicowanie jako metafory géry lodowej
kulturowe Zrédta nieporozumien kulturowych: studia przypadku
Ukryte i jawne elementy kultury w kontekscie definicji kultury
jako metafory gory lodowej
2-4 Systematyka Klasyfikacje kultur w kontekscie komunikacji: kultury
réznic kulturowych wysokiego i niskiego kontekstu - studia przypadku
Wymiary kultury wedtug Hofstede w kontekscie komunikacji
(zwlaszcza: dystans wiadzy, indywidualizm vs. kolektywizm,
meskos¢ vs. kobieco$¢, unikanie niepewnosci)
Style perswazji w roznych kulturach wg Meyer
Kulturowy wymiar negocjacji
5-6 Komunikacja Zrédta konfliktow komunikacyjnych
w zespole Przezwyciezanie konfliktéw komunikacyjnych
wielonarodowym (wskazéwki praktyczne)
Przetamywanie barier komunikacyjnych (¢wiczenia)
Budowanie zaufania w réznych kulturach




Tydzien

Temat

Zagadnienia

7-10 Komunikacja Interpretacja mowy ciata w r6znych kulturach
werbalna Werbalne i niewerbalne wyrazane emocji w roznych kulturach
i niewerbalna Rola jezyka jako nosnika znaczen kulturowych (analizy metafor
a kontekst jezykowych, przystow i wyrazen odzwierciedlajgcych wartosci
kulturowy kulturowe)
Jezykowe aspekty skryptow kulturowych
Bezpos$rednie i poSrednie (zawoalowane) sposoby dawania
negatywnej informacji zwrotne;j
Rdzne konceptualizacje czasu - komunikacja w kulturach
mono- i polichronicznych
11 Komunikacja Zwyczaje zwigzane z powitaniem w réznych kulturach
miedzykulturowa Prezenty i ich znaczenie w kontek$cie miedzykulturowym
podczas spotkan Small talk w réznych kulturach
oficjalnych
12 Kulturowe Wartosci w kulturze polskiej a warto$ci w innych kulturach
uwarunkowania (poréwnanie)
wychowania Dystans wtadzy (wymiar Hofstede) a edukacja szkolna
i modele zarzadzania (studia przypadku)
13 Przezwyciezanie Emocje, procesy poznawcze, zachowania charakterystycznych
szoku kulturowego dla szoku kulturowego (studia przypadku)
Sposoby przezwyciezania szoku kulturowej
14-15 Podsumowanie Prezentacja projektow
zajeC i prezentacja Refleksja nad zdobytg wiedzg i umiejetno$ciami w dziedzinie
projektow komunikacji miedzykulturowej

Umiejetnosci komunikacji miedzykulturowej w pracy
dziennikarza obywatelskiego




Literatura

Literatura podstawowa
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s.540-566 [dostep: 21.11.2023].
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KONSPEKT ZAJEC

Spoteczenstwo wielokulturowe a obywatelskos¢

Kod przedmiotu

FP-SS2- SWaO

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 1

Semestr 1

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec¢ konwersatorium

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

W ramach zajec¢ ,Spoteczenstwo wielokulturowe a obywatelskos¢”
studenci poznaja role komunikacji publicznej w ksztattowaniu
spoteczenstwa otwartego i pluralistycznego i skupiajg sie na misji
mediow i instytucji publicznych w tworzeniu przestrzeni dialogu

i promowaniu rownego dostepu do informacji. Zajecia majg na celu
uswiadomienie studentom znaczenia procesu budowania zaufania
i odpowiedzialnos$ci w spoteczenstwie za pomocg komunikacji

publiczne;j.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Wiedza

SWa0O_Wo01 Student/Studentka:

intelektualnej

Tres¢ efektu

w rozszerzonym zakresie zna i rozumie
ekonomiczne, prawne i etyczne
uwarunkowania funkcjonowania
instytucji zwigzanych z wybrang sfera
dziatalno$ci tworczej, kulturalnej,
edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-
-reklamowej, a w szczeg6lno$ci zna
podstawy prawa autorskiego i zasady
zarzadzania zasobami wiasnosci




Umiejetnosci

SWa0_U01

potrafi samodzielnie planowac¢

i realizowac wtasne uczenie sie przez
cate zycie, zmierzajgce do doskonalenia
wtlasnego warsztatu pracy w obszarze
kultury, edukacji, dziatalno$ci medialnej
i/lub promocyjno-reklamowej, a takze
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Kompetencje spoteczne

SWa0_K01

jest gotéow do profesjonalnego
wspotorganizowania dziatan zwigzanych
z animacja kulturalng, edukacja,
komunikacjg promocyjno-reklamowa
wypetniania zobowigzan spotecznych,
inspirowania i kreatywnego, a takze

do samodzielnego organizowania
dziatalnos$ci kulturalnej, edukacyjnej,
medialnej i/lub promocyjno-reklamowe;j.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
zodniesieniem do form zaje¢ i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec Metody oceniania
SWa0_Wo01 konwersatorium zaliczenie w formie pracy pisemnej
SWa0_U01 konwersatorium zaliczenie w formie pracy pisemnej
SWa0_K01 konwersatorium zaliczenie w formie pracy pisemnej

Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiot na podstawie

— aktywnego uczestnictwa w wyktadach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udzial w prowadzonych

dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan;

- pozytywnej oceny z pracy zaliczeniowej na temat, uzgodniony z wyktadowca (6-7 stron
sformalizowanego tekstu, czcionka: 12, Times New Roman, interlinia 1.5). Praca powinna by¢
dostarczona za pomocg Moodle lub MS Teams. Temat pracy zostaje uzgodniony po zajeciach
w trzecim tygodniu semestru.

Ocena koncowa jest Srednig wazong oceny z aktywno$ci (waga 0.3) i oceny uzyskanej z projektu (waga 0.7).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Gléwna metoda jest dyskusja na temat przeczytanych tekstéw poprzedzona mini wyktadem. Srodkiem

do osiagniecia celu bedzie zachecanie studentéw do samodzielnego rozwigzywania zadan problemowych.

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia
1 Problematyka Pogranicza jako szczegdlne obszary spotkania kultur.
wielokulturowoSci Wielokulturowos$¢ jako przedmiot badan w Polsce i Europie,
w perspektywie wspotistnienie réznych kultur w jednym spoteczenstwie.
historycznej Analiza zmian i interakcji miedzykulturowych na przestrzeni
czasu.
Przenikanie sie kultur specyfika form kulturowych obecnych
na pograniczach.
2-3 Spoteczenstwo Spoteczenstwo wielokulturowe i jego definicja. R6znorodnos¢
wielokulturowe kulturowa jako zasob
a §po%eczenstwo Réznorodnos¢ kulturowa jako zaséb, a wdrazanie réwnego
wielu kultur.
statusu dla obywateli.
Spoteczenstwo wielu kultur, ktére niekoniecznie wspoétistnieja
harmonijnie.
4 Modele panstw Modele panstw wielokulturowych.
wielokulturowych Boutiquemulticulturalism
Strongmulticulturalism.
Strategie panstw w zarzadzaniu i promowaniu
wielokulturowosci.
5-6 Pokojowa Wolnosci prawne: wolno$¢ stowa, zgromadzen czy wyznania
koegzystencja jako fundamentalne prawa jednostki w spoteczenstwie.
i konflikty w Przepisy miedzynarodowe i krajowe okres$lajace zakres
spoteczefistwach i ograniczenia tych wolnosci, ochrona prawa innych jednostek,
wielokulturowych kategoria dobra publicznego.

Modele organizacji koegzystencji réznych grup etnicznych,
religijnych i kulturowych w duchu tolerancji, dialogu

i zrozumienia miedzykulturowego.

Charakterystyka mechanizmow rozwigzywania konfliktow
oraz promowanie sprawiedliwosci spoteczne;j.




Tydzien Temat Zagadnienia
7-8 Demokracja Praktyczne funkcjonowanie systemu demokratycznego,
w dziataniu, partycypacja wieloszczeblowa.
modele demokracji, Metody uczestniczenia w procesie podejmowania decyzji
a prawa politycznych.
obywatelskie Rézne modele demokracji: demokracja parlamentarna,
prezydencka czy semi-prezydencka, réznice w zakresie wtadzy
wykonawczej, ustawodawczej i sgdownicze;j.
Obowigzki jednostki wobec spoteczenistwa i panstwa.
9-10 Problematyka Problematyka integracji i dezintegracji spotecznej - wprowadzenie.
?nteg.racji - Integracja spoteczna i jej determinanty.
! dezmtegll‘acu Dezintegracja spoteczna, podzial, wykluczenie, konflikty
spotecznej i nieréwnosci spoteczne.
Analiza przyktadow.
11-12 Rola komunikacji Rola komunikacji publicznej w ksztattowaniu spoteczenstwa
publicznej otwartego.
w ksztattowaniu Dostep do réznorodnych perspektyw, informacji i opinii.
spoteczenstwa Media i instytucje publiczne a tworzenie przestrzeni dialogu,
otwartego propagowanie zasad rownego dostepu do informacji oraz
budowanie zaufania i odpowiedzialno$ci w spoteczenstwie.
13-14 Inkluzja Inkluzja i partycypacja spoteczna.
i partycypacja Metody i narzedzia ksztattowania kapitatu relacyjnego
spoteczna w spotecznos$ciach lokalnych i regionalnych.
15 Podsumowanie Podsumowanie, ewaluacja zajec.

Dyskusja na temat omawianych zagadnien w kontek$cie misji
dziennikarstwa obywatelskiego.




Literatura

Literatura podstawowa
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[dostep: 13.12.2023].

Wielokulturowy elementarz, czyli jak méwi¢ o wielokulturowo$ci
[Wielokulturowy Krakéw] [dostep: 13.12.2023].

Spoteczenstwo wielokulturowe - polskie stereotypy, kompleksy,

nadzieje | Narodowe Centrum Kultury (Narodowe Centrum Kultury)
[dostep: 13.12.2023].



https://repozytorium.uwb.edu.pl/jspui/handle/11320/356
https://repozytorium.uwb.edu.pl/jspui/handle/11320/356
https://www.ceeol.com/search/article-detail?id=319677
https://www.ceeol.com/search/article-detail?id=319677
https://yadda.icm.edu.pl/baztech/element/bwmeta1.element.baztech-5cb4200d-358e-40b4-bae5-d4df0b29c492?q=d84dfbe9-6e0a-4aa7-aed5-dd2fcf1e31d9$10&qt=IN_PAGE
https://yadda.icm.edu.pl/baztech/element/bwmeta1.element.baztech-5cb4200d-358e-40b4-bae5-d4df0b29c492?q=d84dfbe9-6e0a-4aa7-aed5-dd2fcf1e31d9$10&qt=IN_PAGE
http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmeta1.element.ojs-doi-10_16926_pe_2021_14_04
http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmeta1.element.ojs-doi-10_16926_pe_2021_14_04
https://www.youtube.com/watch?v=TsYdqRgj3kk
https://www.youtube.com/watch?v=TsYdqRgj3kk
https://www.youtube.com/watch?v=KH1X89uS17M
https://www.nck.pl/projekty-kulturalne/projekty/dialog/aktualnosci/spoleczenstwo-wielokulturowe-polskie-stereotypy-kompleksy-nadzieje
https://www.nck.pl/projekty-kulturalne/projekty/dialog/aktualnosci/spoleczenstwo-wielokulturowe-polskie-stereotypy-kompleksy-nadzieje

KONSPEKT ZAJEC

Warsztaty fotograficzno-filmowe

Kod przedmiotu

FP-SS2-WF-F

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 1

Semestr 1

Liczba godzin 45

Liczba punktow ECTS 4

Forma zajec¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Przedmiot ,Warsztaty fotograficzno-filmowe” obejmuje tacznie

30 godzin ¢wiczen i zostat podzielony na dwie gtéwne czesci: wstep
do warsztatéw fotograficznych i wstep do warsztatéow filmowych,
zakonczenie bedgce podsumowaniem zajec i racy studentéw. Studenci
opanowujg podstawy fotografii, w tym terminologie filmows3 i
fotograficzng, réznice miedzy reportazem a dokumentem oraz obstuge
aparatu. Nastepnie skupiaja sie na fotografiach reportazowych, uczac
sie tworzenia istotnych elementéw i fotografowania wydarzen na
zywo. Kolejna cze$¢ programu koncentruje sie na filmie, gdzie poznaja
budowe kamer, cele i strukture reportazu oraz techniki filmowania.
Warsztaty filmowe obejmujg obstuge sprzetu i praktyczne ¢wiczenia
w studio. Na zakonczenie czesci fotograficzne;j i filmowej uczestnicy
zdobywajg umiejetnosci edycji i archiwizacji materiatéw. Program
konczy sie prezentacjg prac i refleksjami studentéw nad ich wiasng
praca oraz reportazem i dokumentem. Jako materiaty pogladowe
wykorzystywane sg fotografie i materiaty filmowe z zakresu
dziennikarstwa obywatelskiego.




Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

WEF-F_WO01

Student/studentka:

ma podstawowgq wiedze dotyczaca
rodzajow i gatunkoéw filmowych oraz
fotograficznych

WE-F_W02

zna i rozumie podstawowe zasady
dotyczace realizacji prac fotograficznych
i filmowych oraz zasady dotyczace
wykorzystywania umiejetnosci
warsztatowych wtasciwych dla tych
dziedzin

Umiejetnosci

WEF-F_UO1

zna techniki realizacji obrazu filmowego
i fotograficznego, podstawy kadrowania
oraz kompozycji

WEF-F_UO02

potrafi postugiwac sie sprzetem
niezbednym do realizacji projektow
filmowych oraz fotograficznych i jest
w stanie wykorzystac to przy realizacji
zadan

WF-F_U03

umie postugiwac sie oprogramowaniem
do edycji materiatu filmowego oraz
fotograficznego

Kompetencje spoteczne

WEF-F_KO01

potrafi organizowac i realizowac zadania
zespotowe oraz ponosic za te zadania
odpowiedzialnos¢

WEF-F_KO02

w sposoOb kreatywny podchodzi do
realizacji postawionych przed nim zadan.

Sposob realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie

Forma zajec

Metody oceniania

WF-F_ W01
WF-F _W02
WF-F _W03

¢wiczenia

praca zaliczeniowa na zadany temat
realizacja projektu zaliczeniowego




WEF-F _U01 ¢wiczenia wykonywanie przydzielonych zadan
WF-F _U02 realizacja projektu zaliczeniowego
WF-F_U03

WF-F _KO01 ¢wiczenia udziat w dyskusji

WEF-F _K02 realizacja projektu zaliczeniowego

Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:

- aktywnego uczestnictwa w ¢wiczeniach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan;

- pozytywnej oceny z projektu - dwéch prac zaliczeniowych na wybrany temat, zwigzany z
tematyka spoteczng (reportaz lub dokument). Na projekt sktadaja sie: 1) praca fotograficzna
indywidualna - zestaw 8 do 10 fotografii, 2) praca filmowa (projekt zespotowy) - film o dtugosci
5 minut.

Ocena koncowa jest srednig wazong oceny z aktywno$ci (waga 0.3) i oceny uzyskanej z prac
zaliczeniowych (waga 0.7).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%

Metody dydaktyczne

Mini wyktad interaktywny, studia przypadku, realizacja zadan (praca warsztatowa i analizy), dyskusja
(w grupach, na forum grupy).




Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

(jedne zajecia obejmuja 3 jednostki 45-minutowe)

Tydzien Temat Zagadnienia
1 Wstep do Definicja, rodzaje oraz gatunki filmowe i fotograficzne
warsztatow Wprowadzenie terminologii dotyczacej mediow filmowych oraz
filmowo- fotograficznych
fotograficznych Rozréznienie zasadnicze miedzy reportazem a dokumentem
Cechy form reportazowych i dokumentalnych w filmie na
wybranych przyktadach
Cechy form reportazowych i dokumentalnych w fotografii na
wybranych przyktadach
2-3 Podstawy fotografii Podstawowe pojecia i techniki fotograficzne
Budowa aparatu fotograficznego i jego parametry
Dostosowanie parametrow fotograficznych do réznych sytuacji
Formaty rejestracji
Fotografia reportazowa i dokumentalna
Przyktady znanych fotografii reportazowych i istotne elementy
ich tworzenia
Techniki fotografowania wydarzen na zywo i znalezienie
interesujgcych kadrow
4-5 Warsztaty Praca w zaaranzowanym studio fotograficznym
fotograficzne Praca z modelem
Poznanie o$wietlenia
Wykorzystanie zdobytej wiedzy w praktyce
Studenci wybierajg tematy prac zaliczeniowych (zestaw fotografii)
6-7 Archiwizacja Metody archiwizacji zdje¢ od albumu do folderu
i edycja zdjec Oprogramowanie do edycji zdje¢ i darmowe alternatywy
Funkcje i uzytkowanie oprogramowania do edycji i obrébki foto-
grafii
Nauka edycji fotografii na przyktadach wykonanych na warszta-
tach
Edycja fotografii sktadajgcych sie na prace zaliczeniowa.
8 Wstep do Podstawy filmu
warsztatow Poznanie budowy kamery filmowej i jej parametrow
filmowych Poznanie budowy struktury filmowej
Kompozycja kadru i teoria montazu
9 Reportaz Cel reportazu a cel dokumentu w filmie
i dokument Struktura reportazu i dokumentu na wybranych przyktadach
filmowy Metody pracy przy realizacji

Techniki filmowania wydarzen na zywo




Tydzien

Temat

Zagadnienia

10-11

Technika filmowa

— Zapoznanie sie z osprzetem i akcesoriami filmowymi

— Nagrywanie dzwieku podczas realizacji

- Optykaijej wtasciwosci

- Akcesoria filmowe: statywy, stabilizatory i inny przydatny sprzet

- Studenci wybieraja tematy prac zaliczeniowych (film) i tworza
grupy robocze

12

Warsztaty filmowe

- Praca w zaaranzowanym studio filmowym
- Pracaz modelem

— Poznanie o$wietlenia

- Nagrywanie dzwieku

- Metody archiwizacji materiatu filmowego

13-14

Archiwizacja
i edycja materiatu
filmowego

- Oprogramowanie do edycji filméw i darmowe alternatywy

— Funkcje i uzytkowanie oprogramowania do edycji i obrobki
materiatu filmowego

- Nauka edycji materiatu filmowego na przyktadach
zarejestrowanych na warsztatach i z pracy zespotowej
studentéw

15

Podsumowanie
zajec

- Prezentacja wybranych realizacji

- Podsumowanie zaje¢

- Refleksje na temat reportazu i dokumentu w pracy dziennikarza
obywatelskiego.

Literatura

Literatura podstawowa

Lanier T, Nichols C., Filmowanie. Podrecznik dla mtodych, Warszawa
2010.

Ptazewski J., Jezyk filmu, Warszawa 1982.
Briot A, Fotografia artystyczna. Od inspiracji do obrazu,

Freeman M., Wizja fotografa. Jak czyta¢ [ zrozumie¢ wspaniate zdjecia,
Warszawa 2011

Literatura uzupeiniajaca

Zonn L., O montazu w filmie dokumentalnym, Warszawa 1986
Carroll H., Fotografuj jak mistrz, Warszawa 2019

Dodatkowe materiaty

Ferenc T, Olechnicki K., Fotografia w dziataniu: kontestacja,
aktywizacja i interwencja
Eloy Cichocka M., Pionierzy fotografii. [dostep: 11.12.2023].

Hine L.: Czy fotografia zaangazowana moze by¢ fotogeniczna?
[dostep: 11.12.2023].



https://dspace.uni.lodz.pl/handle/11089/43060
https://dspace.uni.lodz.pl/handle/11089/43060
https://www.szerokikadr.pl/poradnik/pionierzy-fotogra-i-lewis-hine-czy-fotogra-a-zaangazowana-moze-byc-fotogeniczna
https://www.szerokikadr.pl/poradnik/pionierzy-fotogra-i-lewis-hine-czy-fotogra-a-zaangazowana-moze-byc-fotogeniczna

KONSPEKT ZAJEC

Komunikacja wizerunkowa i kreowanie wizerunku

Kod przedmiotu FP-SS2-KWiKW

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny

Katedra Katedra Polonistyki

Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie

Poziom Kksztalcenia studia drugiego stopnia

Profil ogo6lnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 1

Semestr 1

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zaje¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia zaliczenie z ocene

Opis przedmiotu Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z podstawowymi
pojeciami, mechanizmami komunikacji wizerunkowej. Problematyka
zaje¢ koncentrowac sie bedzie na dwéch gtéwnych obszarach
problemowych tj. budowaniu marki osobistej oraz budowaniu
wizerunku przedsiebiorstwa. Cwiczenia poSwiecone beda analizie
wybranych przyktadéw skutecznej komunikacji, oméwione zostang
takze podstawowe techniki autoprezentacyjne, utatwiajgce budowanie
profesjonalnego dziennikarza.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza KWiKW _W01 Student/Studentka:

posiada wiedze na temat komunikacji
wizerunkowej oraz sposobéw kreowania
wizerunku oso6b i instytucji

KWiKW _W02 posiada szeroka wiedze na temat
mechanizméw budowania wizerunku
i wywierania wrazenia w sytuacjach
spotecznych.




Umiejetnosci KWiKW _U01 stosuje wiedze teoretyczng dotyczaca
do analizy wizerunku w sytuacjach
spotecznych (m.in. w czasie wystgpien
publicznych).

KWiKW _U02 potrafi, w oparciu o posiadang wiedze
i umiejetnosci, wspéiprzygotowac
koncepcje budowania wizerunku firm
1 instytucji.

Kompetencje spoteczne KWiKW _K01 wykorzystuje posiadang wiedze do
realizacji zadan zawodowych oraz
budowania wiarygodnego i godnego
zaufania wizerunku siebie i instytucji w
prace ktorych jest zaangazowany.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec Metody oceniania
KWikKW _W01 ¢wiczenia Zaliczenie w formie praktycznej
KWiKW _U02 (kolokwium, wystgpienie publiczne)
KWiKW _U01 ¢wiczenia Zaliczenie w formie praktycznej
KWiKW U02 (kolokwium, wystgpienie publiczne)
KWiKW _K01 ¢wiczenia Zaliczenie w formie praktycznej

(kolokwium, wystapienie publiczne)

Kryteria oceniania

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium opartego o analize wybranego przyktadu komunikacji
wizerunkowej (60%) oraz aktywnoSci realizowanych przez studenta w trakcie zajec¢: aktywnosé,
przygotowanie krétkiego wystgpienia na wybrany temat (40%).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%

Metody dydaktyczne

Miniwyktad interaktywny, analiza przypadkdéw, analiza: materiatdw multimedialnych, stron
internetowych, profili spotecznosciowych, dyskusja, cwiczenia w grupach.




Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia
1 Wprowadzenie Podstawowe zagadnienia dotyczgce komunikacji wizerunkowej
do komunikacji Cele komunikacji wizerunkowej
wizerunkowej Psychologiczne aspekty komunikacji wizerunkowej
2 Budowanie Kluczowe komponenty budowania wizerunku
wizerunku - osoba Wyglad jako Zrédto wiedzy o osobie (i jej wiarygodnosci)
publiczna / marka Tworzenie schematéw dotyczacych innych (atrybucje, ukryte
osobista cechy osobowosci)
Atrakcyjnosc i jej wptyw na wizerunek (kryteria atrakcyjnosci,
efekt halo, efekt Pigmaliona)
Czynniki wptywajace na wizerunek osoby publicznej
3 Budowanie Kluczowe sposoby budowania tozsamosci i wizerunku instytucji
wizerunku / przedsiebiorstwa
instytucji / Identyfikacja wizualna i jej znaczenie
przedsiebiorstwa Rankingi jako narzedzie budowania wizerunku
Relacje z interesariuszami a wizerunek instytucji /
przedsiebiorstwa
Relacje z mediami i ich wptyw na wizerunek
4 Autoprezentacja Cwiczenia praktyczne w autoprezentacji
- techniki Wykorzystywanie komunikacji niewerbalnej w autoprezentacji
wywierania Techniki wywierania wrazenia na innych
wrazenia Budowanie pewnosci siebie w prezentacji wizerunku
Skuteczne zarzadzanie pierwszym wrazeniem
5-14 Skuteczna Analiza wybranych przypadkéw z zakresu komunikacji
komunikacja wizerunkowej
wizerunkowa Studium przypadkéw jako narzedzie nauki
- analiza Rozpoznawanie skutecznych i nieskutecznych strategii
przypadkéw w komunikacji wizerunkowej
Praktyczne wskazowki
Wptyw mediéw na ksztattowanie wizerunku
15 Podsumowanie Refleksja nad znaczeniem komunikacji wizerunkowej

w budowaniu
Perspektywy rozwoju umiejetnosci komunikacji wizerunkowej
na przysziosc




Literatura

Literatura podstawowa

Budzynski W.,, Wizerunek firmy, Warszawa 2002.

Leary M., Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji,
Gdansk 2003.

Literatura uzupeiniajaca

Gallo C., Mow jak TED. Dziewie¢ sposobow na skuteczng prezentacje,
Warszawa 2016.

Cialdini R.B., Wywieranie wptywu na ludzi, wyd. dowolne.

Morreale S.P, Spitzberg, B.H., Barge ].K., Komunikacja miedzy ludZmi,
Warszawa 2015.

Smektata T, 2015, Komunikacja wizerunkowa: e-public relations,
Wroctaw.

Stopczynska K., Wykorzystanie nowych technologii w komunikacji

wizerunkowej na przyktadzie OFF Piotrkowska Center, ,Ekonomiczne
Problemy Ustug” 2013 nr 109, s. 217-230 [dostep: 29.11.2023].

Dodatkowe materiaty

Drzewiecka M., Zarzadzanie wizerunkiem w polityce (Sfera
Zarzadzania Uniwersytetu SWPS) [dostep: 24.11.2023].

The Halo Effect: The Superpower of Beautiful People (Sprouts)
Treasure J., Jak méwi¢, zeby nas stuchali TEDGlobal 2013 (TedTalk)
[dostep: 24.11.2023].

Public Speaking: 12 Rules for The Perfect Speech (Sprouts) [dostep:
24.11.2023].

Employer branding - jak dba¢ o pozytywny wizerunek firmy? dr Pawet

Zdziech, dr Justyna Sarnowska (Sfera Zarzadzania Uniwersytetu SWPS)
[dostep: 24.11.2023].



https://bazhum.muzhp.pl/media/files/Ekonomiczne_Problemy_Uslug/Ekonomiczne_Problemy_Uslug-r2013-t-n109/Ekonomiczne_Problemy_Uslug-r2013-t-n109-s217-230/Ekonomiczne_Problemy_Uslug-r2013-t-n109-s217-230.pdf
https://bazhum.muzhp.pl/media/files/Ekonomiczne_Problemy_Uslug/Ekonomiczne_Problemy_Uslug-r2013-t-n109/Ekonomiczne_Problemy_Uslug-r2013-t-n109-s217-230/Ekonomiczne_Problemy_Uslug-r2013-t-n109-s217-230.pdf
https://web.swps.pl/strefa-zarzadzania/artykuly/18380-zarzadzanie-wizerunkiem-w-polityce
https://www.youtube.com/watch?v=kpjeMaOirvg
https://www.ted.com/talks/julian_treasure_how_to_speak_so_that_people_want_to_listen/transcript?language=pl
https://www.youtube.com/watch?v=a2278dNH5v8
https://www.youtube.com/watch?v=JB7qeb50PZI
https://www.youtube.com/watch?v=JB7qeb50PZI

KONSPEKT ZAJEC

Komunikacja niewerbalna

Kod przedmiotu

FP-SS2-KN

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 1

Semestr 1

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie na ocene

Celem przedmiotu jest przekaz wiedzy praktycznej komunikacji
niewerbalnej oraz jej roli i znaczenia w interakcjach spotecznych.
Celem ¢wiczen jest praktyczne rozpoznanie podstawowych zasad
rzadzacych przekazem pozawerbalnym, wystapieniami publicznymi
oraz ksztattowaniem wtasnego wizerunku. Przedmiotem zaje¢ bedzie
takze analiza specyfiki komunikacji jezykowej oraz objasnienie

udziat sSrodkéw pozawerbalnych w akcie komunikacji (rola kodu
proksemicznego, kinezycznego, paraleksykalnego). Z uwagi na specyfike
kierunku szczegdétowej analizie poddane bedg kwestie istotne z punktu
widzenia zawodu dziennikarza (etykieta, ktamstwo). Zajecia sprzyjaja
takze rozwijaniu wrazliwo$ci komunikacyjnej, uSwiadamiajac sobie
wptyw kultury na formy komunikacji jezykowej i pozajezykowe;j.

Opis przedmiotu

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza WKN W01 Student/Studentka:

posiada pogtebiong wiedze dotyczaca
pozawerbalnych elementéw jezyka
w akcie komunikacji

WKN_WO02 posiada wiedze na temat pozawerbalnych
aktywno$ci komunikacyjnej cztowieka
w wybranych sytuacjach

komunikacyjnych




Umiejetnosci

WKN_UO01

stosuje wiedze posiadang wiedze
dotyczacych pozawerbalnych aspektéw
komunikacji w analizie sytuacji
komunikacyjnych

WKN_U02

potrafi przewidzie¢ sposoby zachowania
rozmoéwcy odczytujac komunikaty
niewerbalne

WKN_U03

potrafi skutecznie wykorzystywac
wiedze dotyczaca niewerbalnych
aspektow komunikacji do realizowania
powierzonych zadan

Kompetencje spoteczne

WKN_KO01

potrafi uczestniczy¢ w sytuacjach
komunikacyjnych i trafnie, w oparciu

o posiadang wiedze i zgodnie nabytymi
umiejetnos$ciami, odczytywac¢ komunikaty
niewerbalne.

Sposob realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu

zodniesieniem do form zajec¢ i sprawdzianow

Efekty uczenia sie

Forma zajec¢

Metody oceniania

WKN W01 ¢éwiczenia kolokwium, prezentacja multimedialna
WKN_W02

WKN_UO01 ¢wiczenia kolokwium, prezentacja multimedialna
WKN_U02

WKN_UO03

WKN_KO01 ¢wiczenia aktywno$¢ na zajeciach - dyskusja,

prezentacja multimedialna

Kryteria oceniania

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium - test wyboru (50%) oraz aktywnosci realizowanych przez
studentow w trakcie zaje¢, tj. udziat w ¢wiczeniach (20%), przygotowanie i zaprezentowanie zespotowej
prezentacji multimedialnej (30%) - wybdr tematyki nastepuje w pigtym tygodniu, prezentacja
materiatdw w ostatnim tygodniu zaje¢ (zajecia podsumowujace).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%

85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Miniwyktad interaktywny, dyskusja na forum grupy i w mniejszych grupach, praca w grupach, analiza
materiatéw multimedialnych, ¢wiczenia udoskonalajgce komunikacje, analiza przypadku. Studenci
pracujg w grupach nad projektem, do ktérego zagadnienia zostajg przedstawione po wprowadzeniu

do problematyki przedmiotu.

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia
1-2 Wprowadzenie Podstawowe definicje
do zagadnien Wybrane typologie
komunikacji Réznice miedzy komunikacjg werbalng a niewerbalng
Omowienie listy zagadnien, ktére beda stanowi¢ temat projektéw
zaliczeniowych, dokonanie wyboru przez studentéw, podziat na
grupy robocze.
3-5 Specyfika Znaczenie kodu proksemicznego - przestrzen i jej wykorzystanie
komunikacji w komunikacji
interpersonalnej Znaczenie kodu kinezycznego - gesty i ich znaczenie w
komunikacji niewerbalnej, zachowania wzrokowe i ich funkgcje,
mimika jako forma ekspres;ji i regulator wyrazania emocji
Znaczenie kodu paraleksykalnego - dotyk, jego funkcja w
komunikacji, dystans i jego znaczenie w komunikacji (strefy
komfortu, bagno behawioralne)
Wybdr i omdwienie tematow studenckich prezentacji
multimedianych; podziat na grupy robocze.
6-7 Komunikacja Definicje ktamstwa
niewerbalna Sposoby wykrywania ktamstwa wedtug P. Ekmana
a ktamstwo Konstrukcja nowych narracji a wiarygodnos¢
Cwiczenia w rozpoznawaniu ktamstwa
8-9 Komunikacja Zasady komunikacji niewerbalnej w etykiecie biznesowej
niewerbalna Zasady komunikacji niewerbalnej w towarzystwie
w etykiecie Praktyczne ¢wiczenia w zachowaniu sie w réznych sytuacjach
spotecznych
10-12 Komunikacja Rola komunikacji niewerbalnej w przemoéwieniach publicznych
niewerbalna Cwiczenia w poprawianiu umiejetnosci wyrazu ciata podczas
w wystgpieniach wystapien
publicznych Analiza znanych przemoéwien pod katem komunikacji
niewerbalnej
Réznice kulturowe RézZnice kulturowe w gestach i mimice
13 w komunikacji Znaczenie dystansu spotecznego w réznych kulturach

niewerbalnej

Przyktady btedéw kulturowych w komunikacji niewerbalne;j

14-15

Prezentacje

Przedstawienie i om6wienie prezentacji studentéw




Literatura

Literatura podstawowa

Leathers D. G., Komunikacja niewerbalna: zasady i zastosowanie,
(red. nauk.) Z. Necki, Warszawa 2000.

Knapp M.L,, Hall ].A., Komunikacja niewerbalna w interakcjach
miedzyludzkich, Wroctaw 2000.

Literatura uzupeiniajaca

Ekman P, Ktamstwo i jego wykrywanie w biznesie, polityce
i malzenstwie, Warszawa 1997.

Hall E., Ukryty wymiar, Warszawa 2001.

Jarzabek K., Stownik mowy ciata Polakdw, Katowice 2016

[dostep: 23.11.2023].

Sikorski W., Gesty zamiast stéw: psychologia i trening komunikacji
niewerbalnej, Krakow 2005.

Sikorski W.,, Niewerbalna komunikacja interpersonalna, Warszawa
2013.

Dodatkowe materiaty

Cudy A., Jezyk ciata ksztattuje nasza osobowos¢ (TedTalk)
[dostep: 23.11.2023].

[ak mowi¢, zeby nas stuchano - Prof. Jerzy Bralczyk (WSIiZ)
[dostep: 23.11.2023].

Exploring Facial Expressions with Paul Ekman with Paul Ekman
(Technovation)_[dostep: 23.11.2023].

Czytanie w mys$lach przez mowe ciata [ Lynne Frankin (TedxNaperville)
[dostep: 23.11.2023].

The Halo Effect: The Superpower of Beautiful People (Sprouts)
[dostep: 23.11.2023].

Make Body Language Your Superpower (Stanford Graduate School of
Business) [dostep: 23.11.2023].

The Pygmalion Effect (Sprouts) [dostep: 23.11.2023].

Public Speaking: 12 Rules for The Perfect Speech (Sprouts)
[dostep: 23.11.2023].



https://sbc.org.pl/Content/390966/slownik_mowy_ciala_polakow.pdf
https://www.ted.com/talks/amy_cuddy_your_body_language_may_shape_who_you_are?language=pl
https://www.youtube.com/watch?v=TG4ZAGnlPOY&t=2228s
https://www.youtube.com/watch?v=lISfh-Ip-qA
https://www.ted.com/talks/lynne_franklin_reading_minds_through_body_language_jan_19_2017/transcript?language=pl
https://www.youtube.com/watch?v=kpjeMaOirvg
https://www.youtube.com/watch?v=cFLjudWTuGQ
https://www.youtube.com/watch?v=4aN5TbGW5JA&t=192s
https://www.youtube.com/watch?v=a2278dNH5v8

KONSPEKT ZAJEC
Sztuka debaty

Kod przedmiotu

FP-SS2-SD

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogo6lnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 1

Semestr 1

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Nadrzednym celem ¢wiczen w ramach przedmiotu ,Sztuka debaty” jest
przygotowanie studentéw do skutecznego i asertywnego udziatu w
komunikacji publicznej ze szczeg6lnym uwzglednieniem sztuki debaty,
budowania argumentacji oraz uczestnictwa w dyskusji na istotne
tematy spoteczne i polityczne. Studenci zgtebiaja tajniki debatowania,
analizuja rézne aspekty komunikacji, rozwijaja swoje umiejetnosci
perswazji i przemawiania na forach publicznych; przyswajaja ponadto
treSci zwigzane z etyka dyskursu publicznego.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

SD_W01

Student/Studentka:

posiada pogtebiong wiedze o zasadach
rzadzacych perswazyjnym przekazem
werbalnym i pozawerbalnym,
wystgpieniami publicznymi oraz
ksztaltowaniem wtasnego wizerunku.
Posiada takze pogtebiong wiedze

o formach dyskus;ji, strategii debatowania
zgodnej z Kodeksem Dobrej Debaty




Umiejetnosci

SD_U01

potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze
do rozwigzywania nowych i nietypowych
problemoéw, wtasciwie dobierajac Zrodta
oraz informacje z nich pochodzace

SD_U02

potrafi komunikowa¢ sie z réznymi
kregami odbiorcow na specjalistyczne
tematy, miedzy innymi biorgc udziat

w debacie, zaré6wno w roli prowadzacego,
jak i uczestnika - przedstawiajac

i oceniajac rézne opinie i stanowiska

oraz dyskutujac o nich

Kompetencje spoteczne

SD_KO01

ma $wiadomos$¢ znaczenia komunikacji
jezykowej (werbalnej i pozawerbalnej)
w kontaktach interpersonalnych

z przedstawicielami réznych kultur

i Srodowisk oraz rozumie znaczenie
dialogu spotecznego w zyciu publicznym

Sposab realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
zodniesieniem do form zaje¢ i sprawdzianow

Efekty uczenia sie

Forma zajec

Metody oceniania

SD_ W01 ¢wiczenia kolokwium zaliczeniowe
SD_U01 ¢wiczenia kolokwium zaliczeniowe
SD_U02
SD_U02 ¢wiczenia kolokwium zaliczeniowe
SD_K01

Kryteria oceniania

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium zaliczeniowego oraz aktywnosci studentéw podczas zajec.
W przypadku otrzymania oceny niedostatecznej student/studentka jest zobowigzany/a do powtdérnego

zaliczenia kolokwium w terminie ustalonym z wyktadowca.

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Cwiczenia praktyczne na bazie wcze$niejszego wprowadzenia w formie miniwykladu, prezentacji lub
pogadanki; metoda podajaco-poszukujaca (dyskusja dydaktyczna, praca z tekstem, analiza przypadku,

¢wiczenia indywidualne i grupowe);

dyskusja; prezentacje zapiséw debat (filmy video).

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien

Temat

Zagadnienia

Wprowadzenie
do sztuki debaty

Definicja debaty i jej znaczenie.

Rodzaje debat i dyskusji. Pierwsze debaty w Polsce i na swiecie.
Cele i korzysci ptynace z opanowania sztuki debaty.

Zasady konstruktywnej debaty.

Elementy skutecznej
komunikacji

Podstawy werbalnej i niewerbalnej komunikacji.

Techniki przemawiania publicznego, podstawowe elementy
schematu wystgpienia retorycznego.

Budowanie wiarygodnosci w debacie.

Znaczenie autoprezentacji i etykiety w debacie

Etyka i estetyka w debacie (waga stow).

Analiza
argumentacji

Budowa argumentacji i kontrargumentacji.

Elementy skutecznego argumentu: teza, dowody, wnioski.
Analiza logicznej struktury argumentu.

Rozpoznawanie btedéw logicznych.

Wykorzystywanie retoryki i emocji w debacie.

5-6

Techniki perswazji

Techniki przekonywania audytorium.

Umiejetno$¢ odpierania atakoéw perswazyjnych; podstawowe
chwyty erystyczne

Organizacja debat w matych grupach.

Trening umiejetnosci stuchania i reagowania na argumenty
innych.

Rozwigzywanie konfliktow w dyskusji.

Etapy debaty

Etapy przygotowania do debaty: badanie, analiza, konstrukcja
argumentacji.

Praca nad konstruktywnym, retorycznym schematem wystgpienia
publicznego.

Debata testowa

Praktyczne przeprowadzenie debaty w grupie studenckie;j.
Ocena umiejetnosci uczestnikoéw w kontekscie przygotowania,
argumentacji i przemawiania.

Przyktadowy konkurs wstepny z wytonieniem zespotu najlepiej
przygotowanego do debaty.




Tydzien Temat

Zagadnienia

9 Prezentacje

— Techniki oceny i konstruktywnej krytyki wystgpien.
- Identyfikacja mocnych i stabych stron méwcy.
- Wskazowki dotyczace poprawy umiejetnosci przemawiania.

10-11 Przygotowanie do
debaty finalnej

- Przydzielanie tematow i stron debaty.
- Indywidualna praca nad argumentacjg i przemowieniem.
— Popisy retoryczne i erystyczne.

12-13 Debata finalna

— Ostatnie szlify w konstrukcji argumentow i przemoéwien.
— Sesja pytan i odpowiedzi.
- Przeprowadzenie oficjalnej debaty z udziatem catej grupy.

14 Etyka i rozwoj
umiejetnosci

- Dyskusja na temat etycznych aspektéw debatowania.

— Granice w korzystaniu z argumentacji i przekonywaniu.

- Planowanie dalszego rozwoju umiejetnosci komunikacyjnych.
- Indywidualne porady dotyczace pracy nad stabo$ciami.

15 Podsumowanie

- Omowienie wnioskéw ptynacych z catego kursu.

- Omowienie praktycznych zastosowan umiejetnosci debatowania
w zyciu zawodowym dziennikarza obywatelskiego i spotecznym.

- Kolokwium zaliczeniowe (z teorii).

Literatura

Literatura podstawowa

Kochan M., Pojedynek na stowa: techniki erystyczne w publicznych
sporach, wyd. 2, Krakéw, 2012.

Kochan M., (red.) Sztuka debaty, Gdansk, 2014.

Literatura uzupeiniajaca

Lemmermann H., Sztuka debaty i dyskutowania: podstawy retoryki,
techniki argumentowania, ttum. Beata Sierocka, Wroctaw, 2016.

Necki Z., Negocjacje w biznesie, Krakow 1996 (lub wyd. nastepne).

Schopenhauer A, Erystyka, czyli sztuka prowadzenia sporow (wyd. III),
przetozyt Jan Lorentowicz, Krakow 2010.

Dodatkowe materiaty

Debata Oxfordzka w formacie AMPDO - film instruktazowy
(Stowarzyszenie Moéwcow) [dostep: 8.11.2023].

Jak poradzi¢ sobie ze stresem zwigzanym z debatowaniem. Ttumaczy
Krzysztof Buta (Stowarzyszenie Méwcow) [dostep: 8.11.2023].



https://www.youtube.com/watch?v=jZSPDIl4JeM
https://www.youtube.com/watch?v=HCmnjWdJAjU
https://www.youtube.com/watch?v=HCmnjWdJAjU

KONSPEKT ZAJEC
Ekologia spoleczna

Kod przedmiotu

FP-SS2-ES

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogo6lnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 1

Semestr 2

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zaje¢ konwersatorium

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

W ramach przedmiotu , Ekologia spoteczna” studenci zapoznajg sie

z procesem ewolucji cztowieka jako gatunku biologicznego, etapami
rozwoju spoteczno-kulturowego, ksztaltowaniem sie relacji miedzy
cztowiekiem a Srodowiskiem na przestrzeni wiekow, specyfika
antropocenu jako nowej epoki w historii geologicznej Ziemi oraz z
przyczynami i podtozem konfliktow ekologicznych zwigzanych gtéwnie
z lokalizacjg inwestycji szczeg6lnie ucigzliwych dla srodowiska oraz

z powotywaniem obszaréw chronionych. Znajomos$¢ tych zagadnien jest
niezbedna do wtasciwego opisywania przez studentéw wspétczesnych
problemoéw Srodowiskowych oraz edukowania spoteczenstwa w tym
zakresie, co jest kluczowym zadaniem dziennikarstwa obywatelskiego
(ekologicznego).

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

ES_W01 Student/studentka:

ma podstawowq wiedze dotyczaca ewolucji
biologicznej i kulturowej cztowieka oraz
etapdw rozwoju spoteczno-kulturowego
cztowieka

ES_WO02 potrafi scharakteryzowac antropocen
- nowga epoke geologiczng, w ktérej
dziatalnos¢ cztowieka jest gtowna sita
ewolucyjna

ES_W03 definiuje pojecie konfliktu ekologicznego,
opisuje gtéwne przyczyny i sposoby
zapobiegania tym zjawiskom




Umiejetnosci ES_UO01 potrafi formutowa¢ komunikaty i informacje
przedstawiajac rézne opinie i stanowiska
dotyczace zagadnien $rodowiskowych

(w tym konfliktéw ekologicznych)

Kompetencje spoteczne ES_KO01 ma $wiadomo$¢ roli dziennikarza
w opisywaniu probleméw ekologicznych

Sposob realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zaje¢ Metody oceniania
ES_WO01 wyktad praca zaliczeniowa na zadany temat
ES _WO02
ES _WO03
ES _UO1 wyktad wykonywanie przydzielonych zadan
ES_KO01 wyktad udziatl w dyskusji

Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiot na podstawie

- aktywnego uczestnictwa w wyktadach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan;

- pozytywnej oceny z pracy zaliczeniowej na temat, uzgodniony z wyktadowca (6-7 stron
sformalizowanego tekstu, czcionka: 12, Times New Roman, interlinia 1.5). Praca powinna
by¢ dostarczona za pomocg Moodle lub MS Teams.

Ocena konicowa jest sSrednig wazong oceny z aktywnosci (waga 0.3) i oceny uzyskanej z projektu (waga 0.7).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%

Metody dydaktyczne

Wyktad interaktywny, dyskusja na forum grupy i w mniejszych grupach (poréwnywanie réznych
stanowisk w dyskusji ogdlnej), wykorzystanie narzedzi TIK i materiatéw mulitimedialnych.




Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien

Temat

Zagadnienia

1-4

Ewolucja
biologiczna

i kulturowa
cztowieka oraz
etapy rozwoju
spoteczno-
kulturowego

Cztowiek jako gatunek biologiczny i jego miejsce w systemie
organizmow zywych.

Cechy czlowieka: poziom intelektualny jako nowy poziom
integracji, nisza ekologiczna cztowieka (strefy adaptacyjne
cztowieka)

Ewolucja biologiczna cztowieka i proces antropogenezy,
kolonizacja Ziemi przez cztowieka, srodowisko zycia cztowieka.
Koncepcja systemu cztowieka - antropocenoza.

Koncepcja kultury i ewolucji kulturowe;j.

Etapy rozwoju spoteczno-kulturowego cztowieka - spoteczenstwa
paleolityczne: gospodarka towiecko-zbieracka, cechy i skutki
rewolucji paleolitycznej (fowieckiej); spoteczenistwa neolityczne:
rolnictwo i pasterstwo, cechy i skutki uchwaty neolitycznej
(rolniczej); spoteczenstwa przemystowe: cechy i skutki
rozwigzania przemystowego.

Koncepcje relacji miedzy cztowiekiem a przyroda (ekologia,
antropocentryzm, homeostaza antropogeniczna, paradygmaty
obrazu $wiata, cztowieka i przyrody na poszczeg6lnych etapach
rozwoju biokultury: naturalizm, ekspansywizm, mechanizm,
systemizm).

5-9

Antropocen - epoka
cztowieka w historii
geologicznej Ziemi

Historia geologiczna Ziemi.

Wptyw wielkiego przyspieszenia na sSrodowisko globalne -

wskaznik IPAT (wptyw na cztowieka (I) = populacja (P)

x zamozno$¢ (A) x technologia (T)).

Globalne zmiany w systemie Ziemi spowodowane dziatalnos$cia

antropogeniczna:

= globalne zmiany w systemie Ziemi w wyniku intensyfikacji
dziatalnoSci antropogenicznej: stezenie CO,, N.O, CH,

w atmosferze, procentowa utrata ozonu nad Antarktyda,
anomalie $redniej temperatury powierzchni po6tkuli pétnocne;j,
zmiany klimatu, globalne ocieplenie.

= zagrozenie bioréznorodnos$ci, wymieranie gatunkow,
degradacja gleb (problem pustynnienia), kryzys wodny.

» skutki degradacji srodowiska naturalnego dla ludzi
i gospodarki, kleski zywiotowe, problem gtodu na swiecie.

* miedzynarodowe dziatania podejmowane na rzecz
rozwigzywania globalnych probleméw ekologicznych,
najwazniejsze konwencje i akty prawne z zakresu ochrony
Srodowiska,

= przysztos$¢ populacji ludzkiej w biosferze antropocenu.




Tydzien Temat Zagadnienia

10-12 Konflikty Pojecie Swiadomosci ekologicznej i jej znaczenie dla ochrony
ekologiczne jako Srodowiska.
wyraz stanu Prawo obywateli do informacji o stanie Srodowiska i udziatu
Swiadomosci w dziataniach ekologicznych.
ekologicznej Dziatania obywateli w obronie srodowiska na skale globalna.
wspotczesnych Przyczyny i podtoze konfliktow ekologicznych.
spoteczenstw Przyktady konfliktéw ekologicznych na $wiecie i w Polsce.

Rozwigzywanie i zapobieganie konfliktom ekologicznym oraz
rola dziennikarza w tym procesie.

13-14 Rola mediow w Wptyw medidéw na percepcje i zrozumienie kwestii
ksztattowaniu ekologicznych.

Swiadomosci Przyktady udanych i nieudanych kampanii medialnych
ekologicznej zwigzanych z ochrong srodowiska.
Rola dziennikarzy w edukacji ekologicznej spoteczenstwa.
Etyka dziennikarstwa ekologicznego.
Analiza i krytyka medidw pod katem prezentacji tematoéw
ekologicznych.

15 Podsumowanie Podsumowanie gtéwnych tematéw i zagadnien kursu. Refleksja
i refleksja nad nad wyzwaniami ekologicznymi wspotczesnego Swiata.
wyzwaniami Zacheta do kontynuowania dziatan zwigzanych z ochrong
ekologicznymi Srodowiska.

Indywidualne i grupowe projekty na rzecz ochrony srodowiska.
Perspektywy rozwoju dziennikarstwa ekologicznego.




Literatura

Literatura podstawowa

Bednarek-Szczepanska M., Dmuchowska K., Syndrom Nimby na
obszarach wiejskich w Polsce. Uwarunkowania i specyfika konfliktéw
wokot lokalizacji niechcianych inwestycji, Warszawa 2016.
Biernacka-Ligieza I, Fil K. (red.), Cztowiek, media, Srodowisko
naturalne: ekologiczny wymiar komunikacji, Torun 2016.

Campbell B., Ekologia cztowieka. Historia naszego miejsca w przyrodzie
od prehistorii do czaséw wspotczesnych, Warszawa 1995 (link do
wersji w jezyku angielskim).

Goérczynska - Sady K, Sady W,, Antropocen. Szanse i zagrozenia,
Warszawa 2022.

Steciag M., Dziennikarstwo ekologiczne - problem jezyka, ,Studia
Medioznawcze” 2008, nr 1, s. 55-65.

Literatura uzupeiniajaca

Binczyk E., Epoka cztowieka. Retoryka i marazm antropocenu,
Warszawa 2018.

Dubel A., Jamontt- Skotis M., Dubel K., Czapski M., Metody
rozwigzywania konfliktow ekologicznych na obszarach Natura 2000,
Wroctaw, Krakéow 2013.

Folke, C., Polasky, S., Rockstrom, J., et al., Our future in the Anthropocene
biosphere, “Ambio” 2021 nr 50, s. 834-869.

Lewin R., Wprowadzenie do ewolucji cztowieka. Warszawa 2002.
Scheidel A, Del Bene D, Liu ], Navas G, Mingorria S, Demaria F, Avila S,
Roy B, Ertor I, Temper L, Martinez-Alier J., Environmental conflicts and
defenders: A global overview, ,,Global Environmental Change” nr 63,
102104, ss. 12.

Dodatkowe materiaty

Salachna A., Antropocen - epoka cztowieka - wyktad wideo,
dostepny w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu Dziennikarstwo

obywatelskie dla rozwoju regionalnego.

Anthropocene Working Group (materiaty) [dostep: 23.11.2023].
Environmentaljournalists.org [dostep: 23.11.2023].

Antropocen: Epoka cztowieka (film dokumentalny). [dostep: 23.11.2023].

Bielenin-Lenczowska K., Konflikty ekologiczne to konflikty spoteczne.

Rozmowa z Jackiem Zukowskim, ,Dzikie Zycie. Miesiecznik poswiecony
ochronie dzikiej przyrody” kwiecien 2011, nr 4/202 [dostep:

23.11.2023].



https://rcin.org.pl/dlibra/publication/83071/edition/63425/content
https://rcin.org.pl/dlibra/publication/83071/edition/63425/content
https://rcin.org.pl/dlibra/publication/83071/edition/63425/content
https://doi.org/10.4324/9780203789568
https://doi.org/10.4324/9780203789568
https://archiwum.studiamedioznawcze.eu/Numery/2008_1_32/pelny.pdf
https://doi.org/10.1007/s13280-021-01544-8
https://doi.org/10.1007/s13280-021-01544-8
https://doi.org/10.1016/j.gloenvcha.2020.102104
https://doi.org/10.1016/j.gloenvcha.2020.102104
https://cijo.ubb.edu.pl
https://cijo.ubb.edu.pl
http://quaternary.stratigraphy.org/working-groups/anthropocene/
https://www.environmentaljournalists.org/
https://zalukaj-vod.pl/filmy-online/antropocen-epoka-czlowieka/
https://dzikiezycie.pl/archiwum/2011/kwiecien-2011/konflikty-ekologiczne-to-konflikty-spoleczne-rozmowa-z-jackiem-zukowskim
https://dzikiezycie.pl/archiwum/2011/kwiecien-2011/konflikty-ekologiczne-to-konflikty-spoleczne-rozmowa-z-jackiem-zukowskim

KONSPEKT ZAJEC

Rzecznictwo prasowe

Kod przedmiotu

FP-SS2-RP

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 1

Semestr 2

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zajec¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Podczas zajec ,Rzeczoznawstwo prasowe” studenci nabywaja wiedzy
i umiejetnosci z zakresu profesjonalnego reprezentowania organizacji
w komunikacji zewnetrznej, zarzagdzania obiegiem informacji,
korzystania z nowoczesnych technik komunikacji interpersonalnej,
zarzadzania kryzysami i mediami oraz tworzenie tekstéw

i komunikatoéw o charakterze PR.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

RP W01 Student/Studentka:

ma uporzadkowang podstawowa wiedze
o0 pojeciach i terminach zwigzanych z PR,
gtownie w zakresie zwigzanym z praca
rzecznika prasowego

RP _WO02 zna podstawowe zasady komunikowania
wewnetrznego i zewnetrznego
organizacji, zna techniki i narzedzia
efektywnej komunikacji w zakresie
rzecznictwa prasowego

RP_WO03 zna psychologiczne i spoteczne podstawy
dziatan z zakresu PR, gtownie w zakresie
zwigzanym z praca rzecznika prasowego




Umiejetnosci

RP _UO01

umie wykorzystywac techniki twérczego
myslenia (réwniez w zespole) na kazdym
etapie dziatan rzecznictwa prasowego

RP _U02

potrafi tworzy¢ komunikaty perswazyjne,
planowac i organizowac dziatania
w biurze prasowym

RP _U03

umie samodzielnie zdobywa¢ wiedze
z roznych Zrédet kierujac sie
wskazowkami opiekuna naukowego

Kompetencje spoteczne

RP _KO01

potrafi pracowac¢ w grupie (réwniez
jako jej lider), potrafi takze sprawnie
prezentowac na forum wyniki swojej pracy.

Sposob realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
zodniesieniem do form zajec¢ i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec¢ Metody oceniania
RP_ W01 ¢éwiczenia Praca zaliczeniowa
RP_W02
RP_WO03
RP_UO1 ¢wiczenia Praca zaliczeniowa
RP_U02
RP_U03
RP_KO01 ¢wiczenia Praca zaliczeniowa

Kryteria oceniania

Praca projektowa realizowana jest w grupach roboczych. Podstawa oceny jest zaprezentowanie
wynikow pracy w formie prezentacji multimedialnej oraz raport ukazujacy zaangazowanie kazdego

z cztonkoéw zespotu. Tematy prac wybierane s w drugim tygodniu zaje¢, a ich prezentacja i ewaluacja
dokonywana jest w czternastym tygodniu. Na ocene pracy sktadajg sie: poziom merytoryczny (30%),
poprawnos¢ prezentacji (30%), sposob prowadzenia prezentacji / wystapienia (40%).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Cwiczenia zakladaja aktywny udziat studentéw (dyskusje), symulacje, studium przypadku,

zastosowanie metod interaktywnych.

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien

Temat

Zagadnienia

1-2

Instytucja
rzecznika

Polityka informacyjna w instytucjach i organizacjach.

Elementy Public Relations (PR) w rzecznictwie prasowym.
Uczestnictwo rzecznika w zyciu publicznym i dyskursie
spoteczno-politycznym.

Przyktady rzecznikéw prasowych w polskim zyciu publicznym.
Analiza wizerunku rzecznika prasowego i jego cech
charakterystycznych.

Omowienie tematow prac projektéw zaliczeniowych i dokonanie
wyboru tematéw przez studentéw oraz podziat na grupy robocze.

3-4

Opracowywanie
strategii
informacyjnych

Metody gromadzenia informacji i zarzadzania nimi

W rzecznictwie prasowym.

Komunikacja z instytucjami i spoteczenstwem.

Rola monitoringu mediéw i stuzb informacyjnych w pracy
rzecznika prasowego.

Tworzenie praséwek jako narzedzia pracy.

Organizacja konferencji prasowych i briefingow.

5-9

Autoprezentacja
werbalna i
niewerbalna

Znaczenie autoprezentacji w komunikacji rzecznika prasowego.
Wystepy przed kamerg i praca nad autoprezentacjg w mediach.
Formy pisane w PR i ich rola w komunikacji.

Optymalizacja komunikacji przez internet i wykorzystanie
nowoczesnych narzedzi.

Cwiczenia praktyczne w autoprezentacji.

10-11

Media relations

Budowanie relacji z mediami i dziennikarzami.

Rola rzecznika w mediach i w kontaktach z nimi.

Tworzenie materiatéw prasowych i komunikatéw dla mediow.
Analiza skuteczno$ci dziatann w obszarze mediow.

Studium przypadku udanych dziatann media relations.

12-13

Komunikacja
w sytuacjach
»kryzysowych”

Zarzadzanie komunikacjg w sytuacjach kryzysowych.
Przygotowanie do reakcji na afery, skandale, kleski, wypadki,
kryzysy gospodarcze lub finansowe.

Techniki radzenia sobie z presja mediéw w trudnych sytuacjach.
Przyktady skutecznej komunikacji kryzysowe;j.

Cwiczenia w opracowywaniu planéw reakcji na sytuacje kryzysowe.




Tydzien Temat

Zagadnienia

14 Prezentacja - Prezentacje i ewaluacja prac projektowych.
projektéw
zaliczeniowych
15 Podsumowanie - Podsumowanie omawianych zagadnien.
zajec - Dyskusja na temat wykorzystania wiedzy i umiejetnosci

zdobytych na zajeciach w pracy dziennikarza obywatelskiego.

Literatura

Literatura podstawowa

B. Czechowska-Derkacz, Zimnak M., Gajdka K., (red.) Rzecznik prasowy
w otoczeniu mediow. Teoria i praktyka, Krakow 2012.

Gajdka K., (red.) Rzecznictwo prasowe. Teoria - praktyka - konteksty,
Katowice 2010.

Gajdka K., (red.) Rzecznik prasowy w otoczeniu mediéw. Teoria

i praktyka, Krakow 2012.

Rott D., Martela 1., Rzecznik prasowy. Kompetencje interpersonalne -
wybrane problemy i zagrozenia, Sosnowiec 2011.

Literatura uzupeilniajaca

Pietrzak H., Hataj J.B., Rzecznik prasowy. Teoria i praktyka, Warszawa
2006.

Dziewulska-Siwek K., Fundamenty etyczne rzecznika prasowego,
Warszawa 2016.

Drzycimski A. (et al.) Komunikatorzy. Wptyw, wrazenie, wizerunek,
Warszawa-Bydgoszcz 2000.

Leary M., Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji,
Gdansk 2002.

Dodatkowe materiaty

Polskie Stowarzyszenie Public Relations (Klub rzecznikdw prasowych)
[dostep: 16.10.2023].

Media relations w: Encyklopedia Zarzadzania [dostep: 16.10.2023].



https://polskipr.pl
https://polskipr.pl/informacje/kat/5430/klub-rzecznikow-prasowych-pspr
https://mfiles.pl/pl/index.php/Media_relations

KONSPEKT ZAJEC

Strategie komunikacyjne w obszarach zycia publicznego

Kod przedmiotu

FP-SS2-SKwOZP

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 1

Semestr 2

Liczba godzin 30

Liczba punktow ECTS 2

Forma zajec¢ konwersatorium

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Celem przedmiotu jest prezentacja tematyki dyskursu publicznego.
Omowione zostanie zréznicowanie strategii komunikacyjnych w
zaleznosci od specyfiki dyskursu publicznego. Analizy obejmowac beda
m.in. dyskurs polityczny, naukowy, medialny, ekonomiczny, religijny.
Omoéwione zostang takze mediatyzacja oraz i inne procesy kluczowe
dla komunikacji w przestrzeni publicznej z uwzglednieniem nowych
technologii i ich roli w przemianach dyskursu. Zajecia koncentrowac
sie beda na szczegdtowej analizie wybranych fragmentéw dyskursu
publicznego obrazujacych problemy wspoétczesnego zycia publicznego.

Opis przedmiotu

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

SKwOZP W01

Student/Studentka:

posiada wiedze na temat strategii
komunikacyjnych obecnych w zyciu
publicznym i specyfiki dyskursu
publicznego

SKwOZP W02

posiada wiedze dotyczaca narzedzi
pozwalajacych na krytyczna analize
strategii komunikacyjnych dyskursu
publicznego




Umiejetnosci

SKwOZP _U01

stosuje posiadang wiedze teoretyczng
dotyczaca strategii komunikacyjnych
praktycznej analizy dyskursu publicznego

SKwOZP U02

potrafi nazwac i opisa¢ fragmenty
prezentowanego dyskursu publicznego
i obecne w nim strategie komunikacyjne

SKwOZP _U03

potrafi merytoryczne uargumentowac
prezentowane stanowisko dotyczace
odwotujac sie do argumentow
teoretycznych

Kompetencje spoteczne

SKwOZP _K01

prezentuje otwartg postawe i Swiadomie
uczestniczy komunikacji w réznych
obszarach zycia publicznego.

Sposob realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
zodniesieniem do form zajec¢ i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec Metody oceniania
SKwOZP _W01 konwersatorium kolokwium, projekt (prezentacja
SKwOZP W02 multimedialna)

SKwOZP _U01 konwersatorium kolokwium, projekt (prezentacja

SKwOZP U02 multimedialna)

SKwOZP _U03

SKwOZP _K01 konwersatorium aktywno$¢ na zajeciach - dyskusja,
projekt (prezentacja multimedialna)

Kryteria oceniania

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium (40%) oraz aktywnosci realizowanych przez studentow
w trakcie zaje¢, tj. udziat w ¢wiczeniach (20%), przygotowanie i zaprezentowanie projektu, czyli
zespotowej prezentacji multimedialnej prezentujacej rozwigzanie okreslonego problemu (40%).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Miniwyktad interaktywny, dyskusja na forum grupy i w mniejszych grupach, analiza tekstéw, ¢wiczenia
w grupach. Studenci pracuja w grupach nad projektem, do ktérego zagadnienia zostajg przedstawione
po wprowadzeniu do problematyki przedmiotu.

Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien Temat Zagadnienia

1-2 Wprowadzenie do Pojecie dyskursu publicznego.
problematyki Kluczowe strategie komunikacyjne.

Propozycja typologii omawianych zagadnien.

Omowienie listy zagadnien, ktore beda stanowi¢ temat
projektéw zaliczeniowych, dokonanie wyboru przez studentéw,
podziat na grupy robocze.

3-4 Zrbéznicowanie Dyskurs polityczny: charakterystyka i strategie komunikacyjne.
strategii Dyskurs naukowy: cechy i rodzaje przekazéw.
komunikacyjnych Dyskurs medialny: rola mediéw w komunikacji publiczne;j.

Dyskurs ekonomiczny: strategie komunikacji w biznesie.
Dyskurs religijny: znaczenie i specyfika przekazdéw religijnych.

5-6 Interesariusz, Rola i znaczenie adresata w procesie komunikacji publiczne;.
odbiorca, uczestnik Segmentacja i analiza grup docelowych.
komunikacji Budowanie relacji z r6znymi interesariuszami.

Rola opinii publicznej w ksztattowaniu przekazéw.
Skuteczna komunikacja z r6znymi grupami spotecznymi.

7-8 Mediatyzacja i inne Mediatyzacja jako istotny proces w komunikacji publiczne;j.
procesy kluczowe Efekty mediatyzacji na tre$ci komunikacyjne.
dla komunikacji Procesy spoteczne ksztattujace przestrzen publiczna.

w przestrzeni Rola wydarzen publicznych w kreowaniu dyskursu.
publicznej Interakcje miedzy mediami a spoteczenstwem obywatelskim.

9-10 Nowe technologie Wptyw nowych technologii na komunikacje publiczna.
iich rolaw Social media jako platformy komunikacji publiczne;j.
przemianach Rola internetu w budowaniu spotecznosci online.
dyskursu Analiza trendow technologicznych w kontekscie komunikacji

publiczne;j.
Wykorzystanie narzedzi cyfrowych w kreowaniu przekazdow.

11 Wybrane problemy Polityka historyczna jako istotny element dyskursu publicznego.
wspotczesnego Perswazja jako narzedzie wptywania na opinie publiczna.

zycia publicznego

Kryzysy komunikacyjne i zarzadzanie nimi.

Kampanie spoteczne jako narzedzia edukacji i aktywizaciji.
Komunikacja kryzysowa i zarzadzanie ryzykiem w komunikacji
publiczne;j.




Tydzien Temat

Zagadnienia

12-14 Analiza wybranych
fragmentow
dyskursu
publicznego

— Praktyczne przyktady analizy fragmentéw dyskursu publicznego.

— Zrozumienie wptywu strategii komunikacyjnych na
ksztaltowanie opinii publiczne;j.

- Dyskusja nad obserwowanymi tendencjami w komunikacji
publiczne;j.

- Studium przypadkéw wybranych wydarzen medialnych.
Analiza w kontekscie okres$lonej tematyki.

Literatura

Literatura podstawowa

Czyzewski M., Kowalski S., Piotrowski A., Rytualny chaos. Studium
dyskursu publicznego, Warszawa 2010.

Skowronek M., Nowe media a funkcjonowanie dyskursu spotecznego.
»Polszczyzna w dobie cyfryzacji” (red. A. Hacia, K. Ktosinska, P. Zbrég),

Warszawa 2020, s. 7-15 [dostep: 23.11.2023].

Witosz B., Sujkowska-Sobisz K, Ficek E., Dyskurs i jego odmiany,
Katowice 2016.

Literatura uzupeiniajaca

Lisowska-Magdziarz M., Analiza tekstu w dyskursie medialnym,
Krakéw 2006.

Morreale S.P, Spitzberg B.H, Barge J. K., Komunikacja miedzy ludZmi,
Warszawa 2015.

Poprawa, P, Telewizyjne debaty politykdw jako przyktad dyskursu
publicznego, Krakéw 2009.

Materiaty dodatkowe

Pros and cons of public opinion polls - Jason Robert Jaffe (TED-Ed)
Jak zrozumie¢ wspéiczesng sztuczna inteligencje, Michat Kosinski

(Copernicus)
Media spoteczno$ciowe a dyskurs spoteczny | prof. Bogustaw
Skowronek | ABC Humanistyki #53 (Copernicus)

Komunikacja, nauka, biznes, spoteczenistwo - prof. Michael Fleischer i
Andrzej Tucholski Moznal! (Sfera Psyche Uniwersytetu SWPS)

[Dostep do wszystkich materiatéw: 23.11.2023].



https://bibliotekanauki.pl/chapters/11542044.pdf
https://publikacje.pan.pl/dlibra/results?action=AdvancedSearchAction&type=-3&val1=JournalTitle:%22Polszczyzna+w+dobie+cyfryzacji%22
https://www.youtube.com/watch?v=ubR8rEgSZSU
https://www.youtube.com/watch?v=R6lfzMjaU6A
https://www.youtube.com/watch?v=R08ZDP7c8Fc
https://www.youtube.com/watch?v=R08ZDP7c8Fc
https://www.youtube.com/watch?v=IlOmufMDnO0
https://www.youtube.com/watch?v=IlOmufMDnO0

KONSPEKT ZAJEC

Warsztat dziennikarza obywatelskiego

Kod przedmiotu

FP-SS2-WDO

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 1

Semestr 2

Liczba godzin 30

Liczba punktow ECTS 2

Forma zajec¢

¢wiczenia o charakterze warsztatowym

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Celem zaje¢ ,Warsztat dziennikarza obywatelskiego” jest
podsumowanie zagadnien zwigzanych z formami i gatunkami
dziennikarskimi, stosowanymi w mediach obywatelskich (np.

blog, wideoblog, podcast, reportaz). W ramach zaje¢ praktycznych
(warsztatow) studenci pogtebiaja umiejetnosci niezbedne do pracy
z podcastem wideo (przygotowania tresci, planu produkcyjnego i
montazu. Dzieki interaktywnym sesjom praktycznym studenci majg
okazje pracowac nad wtasnymi produkcjami w zespole.

Wymagania wstepne do zaje¢: Warsztaty dziennikarza obywatelskiego
[-1II (specjalnosc¢ ,Dziennikarstwo obywatelskie” na studiach
pierwszego stopnia lub zdobyte w innym miejscu umiejetnos$ci
praktyczne zwigzane z pisaniem tekstow dziennikarskich oraz
tworzeniem podcastow, blogow, wideoblogéw. Dodatkowo: wiedza
praktyczna i teoretyczna, zdobyta w ramach przedmiotu: Warsztaty

fotograficzno-filmowe.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

WDO W01 Student/studentka:

ma pogtebiong wiedze na temat
rodzajow gatunkow dziennikarskich
funkcjonujacych przestrzeni mediow
obywatelskich

WDO_WO01 ma pogtebiong wiedze na temat rodzajéw,

specyfiki i produkcji podcastow wideo




Umiejetnosci

WDO_UO1

potrafi wyprodukowac podcast wideo na
wybrany temat, tzn. okresli¢ jego plan
produkcyjny i zrealizowac¢ materiat na
profesjonalnym poziomie

WDO_ITI_U2

posiada umiejetnosci dotyczace
definiowania publicznosci docelowej,
kanatow dystrybucji i promocji
produkowanych przez siebie tresci

Kompetencje spoteczne

WDO_KO01

zna i stosuje zasady zawarte w Karcie
Etycznej Mediow, tym kwestie zwigzane
z prawami autorskimi, rzetelnos$cia
informacji oraz reprezentacja
réznorodnosci spotecznej i kulturowej

WDO_K02

ma $wiadomos$¢ wyzwan zwigzanych

z pracg w zespole podczas tworzenia
pracy dziennikarza, w tym dziennikarza
obywatelskiego.

Sposob realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie

Forma zajec

Metody oceniania

WDO_III_WO01
WDO_III_W01
WDO_III_ W01
WDO_III_U1
WDO_III_U2
WDO_III_KO01

¢wiczenia, udziat
w dyskusji

ocena projektu zespotowego

WDO_III_KO02

¢wiczenia, praca
w grupach

ocena realizacji zadan zespotowych
i projektu zespotowego




Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:

- pozytywnej oceny z projektu (opracowanie w grupie koncepcji podcastu wideo zwigzanego
z tematyka spoteczng, wyprodukowanie indywidualnie jednego odcinka podcastu wideo solo
lub w grupie) - ocenie poddany jest sposob realizacji odcinka (70% oceny), w przypadku pracy
zespotowej: a) zespot produkuje tyle odcinkow, ile os6b w chodzi w jego sktad, b) wktad kazdej
studentki/studenta w realizacje zadan oceniany jest dodatkowo na podstawie raportu.

- aktywnego uczestnictwa w warsztatach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan, wspdlne zaprojektowaniu kanatéw dystrybucji
i promocji podcastu zespotowego - ocena na podstawie raportu sporzadzonego przez grupe,
uwzgledniajgcego wktad kazdego studenta/studentki w realizacje zadan (30%) oceny.

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%
Metody dydaktyczne

Cwiczenia praktyczne, prezentacja multimedialna, analiza podcastéw wideo, tworzenie koncepcji
podcastu wideo, dyskusja, produkcja materiatow (np. za pomocg Wave.video) analiza i korekta
materiatéw, przygotowanych przez studentéw.

Studenci tworza zespotowo pomyst podcastu wideo i dokonujg produkcji jednego z jego odcinkow.
Ideg zajec jest zainicjowanie dziatalno$ci dziennikarskiej studentéw. Tematyka podcastu powinna
miescic¢ sie w tematyce, podejmowanej przez dziennikarstwo obywatelskie.



https://wave.video/pl/

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢
(jedne zajecia obejmuja 2 jednostki 30-minutowe)

Tydzien Temat Zagadnienia

1 Gatunki Gatunki prasowe (informacyjne, publicystyczne)
dziennikarstwa Podcast i jego rodzaje
obywatelskiego Blog i jego odmiany (mikroblog, fotoblog, linklog, audioblog,

- przeglad i wideoblog/vlog, weblog)
powtdrzenie Etyczne aspekty pracy dziennikarza (przypomnienie informacji
zawartych w Karcie Etycznej Mediow).

2-3 Gatunki podcastow Rodzaje podcastow - tematyka, formaty i style narracji (analiza
iich dystrybucja podcastow i podcastéw wideo, wybranych przez studentow)
(potwotrzenie) Przeglad wspotczesnych platform hostingowych i sposéb

promocji podcastow wideo

Budowanie audytorium

Budowanie marki za pomoca podcastu

Sposoby dystrybucji i promocji podcastow (zwtaszcza podcastow
wideo)

3-6 Przygotowanie Dokonanie wyboru przez studentéw tematyki podcastu wideo
do projektowania (tematyka powinna by¢ zwigzana z kwestiami spotecznymi)

i produkgji Okres$lenie grupy odbioréw (stworzenie persony)

podcastow wideo Zaprojektowanie tematyki poszczegélnych odcinkow

(warsztaty) Wybér form (gatunkéw), np. solo, duet, wywiad, sposéb narracji,
rodzaj obrazu)
Zaprojektowanie planu produkcyjnego i omoéwienie aspektow
technicznych

7-11 Produkcja podcastu Przygotowanie studia (kamera, oswietlenie, mikrofon, komputer etc.)
wideo Nagrywanie materiatu

Edycja: dodawanie tytutu, numeru odcinka, tworzenie miniaturki,
dodanie napiséw (jesli tak zostanie ustalone)

12-13 Dystrybucja Przesytanie na wybrana przez studentéw platforme hostingowa
i promocja (jedna lub wiecej)

Udostepnianie podcastu i promocja przez studentéow
Sledzenie wydajnosci

14-15 Podsumowanie Sledzenie zasiegoéw wyprodukowanego podcastu wideo

zajec Plany dalszej realizacji podcastu (trwatos¢ projektu)

Ewaluacja poszczeg6lnych podcastéw i pracy nad projektem
Dyskusja nad wykorzystaniem zdobytej wiedzy i umiejetnosci
w pracy dziennikarza obywatelskiego.




Literatura

Literatura podstawowa

Henzel P, Czym s3 podcasty wideo i dlaczego warto je nagrywac?
26.07.2022 [dostep: 23.12.2023].

Rozhdestvenskaya M., Czym sa podcasty wideo i jak je rozpoczac
[dostep: 23.12.2023].

Literatura uzupeiniajaca

Doliwa, U., Chyczewska, A., Grobelski, F.,, Latacz, R., Podcasting w
Polsce - proba analizy zjawiska, Media - Kultura - Komunikacja
Spoteczna, 2020, nr 1(15), 37-54 [dostep 19.12.2023].Kobus, A.,
Introduction: Podcasting as the Marker of Cultural Shift in Media.
Literatura Ludowa. Journal of Folklore and Popular Culture, T. 66, nr 2,
s. 7-9 [dostep 19.12.2023].

Dodatkowe materiaty

RSS (Really Simple Syndication)
Podcasty.net

Gdzie publikowa¢ podcast

Jak stworzy¢ wiasny podcast? Po kawatku!

53 Podcast Statistics: Listeners, Growth & Trends (2023)

Dziennikarstwo obywatelskie (Pracownia Pro Age i M-L.odzi Duchem)
i inne wywiady, realizowane przez senioro6w w ramach projektu
finansowanego przez Funduszu Inicjatyw Obywatelskich.



https://contentstandard.pl/czym-sa-podcasty-wideo-i-dlaczego-warto-je-nagrywac/
https://wave.video/pl/
https://doi.org/10.31648/mkks.5119
https://doi.org/10.31648/mkks.5119
https://apcz.umk.pl/LL/article/view/41032
https://pl.wikipedia.org/wiki/Really_Simple_Syndication
https://www.podcasty.net
https://podcastpro.pl/gdzie-umieszczac-podcasty/
https://podcastpro.pl/jak-zrobic-podcast/
https://www.demandsage.com/podcast-statistics/
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=3_SmhQ_7X8E

KONSPEKT ZAJEC

Dziennikarstwo w mediach spotecznosciowych

Kod przedmiotu

FP-SS2-DwMS

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogo6lnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 3

Liczba godzin 30

Liczba punktow ECTS 2

Forma zaje¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Przedmiot ,Dziennikarstwo w mediach spotecznosciowych” ma na
celu zapoznanie studentéw z formami dziatalnosci dziennikarskiej

w mediach spoteczno$ciowych. Oméwione zostang cechy
charakterystyczne mediow spotecznosciowych (jako rodzaju nowych
medioéw), ich zréznicowanie (blogi, portale, wirtualne Swiaty)

i aktywnos¢ ich odbiorcow w internecie. Studenci zapoznajg sie
takze z mozliwo$ciami dziatalnosci dziennikarzy obywatelskich

w mediach spoteczno$ciowych. W czesci praktycznej studenci dokonaja
analiz profili dziennikarzy, sposobdw ich autopromocji, przyjrza sie
takze problemom technicznym, prawnym i etycznym dziatalno$ci
dziennikarskiej w sieci (takze w kontekscie nowych technologii).
Poruszone zostang takze zagadnienia zwigzane z dezinformacjq i
manipulacjag w mediach spotecznos$ciowych (fake newsy, deepfake).




Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

DwMS W01

Student/studentka:

ma podstawowgq wiedze dotyczaca
rodzajow mediow spotecznos$ciowych,
funkcjonujacych obecnie w przestrzeni
medialnej, ich odbioréw i twércow z
branzy dziennikarskiej

DwMS W02

zna podstawy prawne i etyczne
funkcjonowania mediow
spotecznosciowych

DwMS_W03

wie, w jaki sposéb wykorzystac
media spotecznoSciowe w rozwoju
i funkcjonowaniu spoteczenstwa
obywatelskiego

Umiejetnosci

DwMS_UO01

potrafi dokonac przegladu wspétczesnych
mediow spotecznosSciowych i odnalezé w
nich tresci zwigzane z dziennikarstwem
obywatelskim (kampaniami spotecznymi)

DwMS _U2

potrafi zidentyfikowa¢ elementy
dezinformacji w mediach
spotecznos$ciowych

Kompetencje spoteczne

DwMS_KO01

ma $wiadomos¢ Korzysci zwigzanych
z wykorzystaniem mediéw
spotecznos$ciowych jako narzedzia
do wspottworzeniu spoteczenstwa
obywatelskiego

DwMS_K02

ma $wiadomos$¢ wyzwan i zagrozen
zwigzanych z dezinformacjg, jakie

stojg przed dziennikarzem w mediach
spotecznosciowych, takze w kontekscie
generatoréw informacji, opartych na AL

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu z

odniesieniem do form zajec i sprawdzianéw

Efekty uczenia sie

Forma zajec

Metody oceniania

DwMS_W01
DwMS_W02
DwMS_WO03

¢wiczenia

udzial w zajeciach, realizacja projektu




DwMS_U01 ¢wiczenia udziatl w zajeciach, wykonywanie

DwMS_U02 przydzielonych zadan (analizy), realizacja
projektu

DwMS_KO01 ¢wiczenia udziat w zajeciach (dyskusja), realizacja

DwMS_K01 projektu

Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:

- aktywnego uczestnictwa w wyktadach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych

dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan;

- pozytywnej oceny z projektu realizowanego w grupie na temat Analiza skutecznosci kampanii
informacyjnych na platformach spotecznosciowych i ocena ich wptywu na ksztattowanie opinii
publicznej - wyniki projektu przedstawione w formie prezentacji multimedialnej, opatrzone;j
wykazem zrodet, do ktérej studenci dotaczajg raport koricowy z informacjami nt. sposobu

podziatu i realizacji poszczeg6lnych dziatan.

Ocena koncowa jest sSrednig wazong oceny z aktywno$ci (waga 0.3) i oceny uzyskanej z pracy

zaliczeniowej (waga 0.7).

Metody dydaktyczne

Wyktad interaktywny, analizy globalne i studia przypadku (serwisy i platformy spotecznosciowe),
realizacja zadan, dyskusja (w grupach, na forum grupy), praca nad projektem - indywidualnie lub

w grupach.




Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia
1-2 Wprowadzenie Ewolucja komunikacji masowej
do medidéw Nowe media
spotecznosciowych Media spotecznosciowe jako rodzaj nowych mediow
Podziat i rodzaje medioéw spotecznos$ciowych przeglad (np. blogi,
portale i serwisy spotecznosciowe, wirtualne $wiaty spoteczne)
Odbiorcy mediéw spotecznosciowych i ich aktywno$¢ w
internecie
Trwato$¢ medidow spotecznoSciowych
3-4 Dziatalnos¢ Konwergencja medioéw (technologiczna, ekonomiczna,
dziennikarzy zawarto$ci)
w mediach Stosowanie algorytméw do dystrybucji tresci w mediach
spotecznosciowych spotecznosciowych a jako$¢ dziennikarstwa i kwestie etyczne
Konwersje nadawcow publicznych (kierowanie uzytkownikéw
na wtasne strony)
Wykorzystywanie sztucznej inteligencji do tworzenia tresci
w mediach spotecznos$ciowych - aspekty techniczne, prawne
1 etyczne
5-7 Dziatalnos¢ Jezyk nowych medidow
dziennikarska Autopromocja dziennikarzy
w mediach Dziennikarz czy influencer? Ksztattowanie opinii publicznej na
spotecznosciowych platformach spoteczno$ciowych.
Formy dziatalnosci dziennikarskiej w mediach
spotecznosciowych (informacje, komentarze, reportaze, recenzje)
Przeglad kanatéw dziennikarskich i/lub profili dziennikarzy
w mediach spotecznosciowych: Facebook, Instagram, X (dawnie;j
Twitter), YouTube, LinkedIn, Snapchat, Telegram, Pinterest,
Reddit
8-9 Dziennikarstwo Dziatalnos$¢ dziennikarzy obywatelskich w mediach
obywatelskie spotecznosciowych (blogi, wideoblogi, rolki, podcasty,
w mediach transmisje - studia przypadku)
spotecznos$ciowych Interaktywne formy reportazu i zaangazowanie spotecznosci

online
Odpowiedzialno$¢ spoteczna w nowych mediach




Tydzien

Temat

Zagadnienia

10-11

Dezinformacja
i rodzaje tresci
zmanipulowanych

Fake newsy w mediach spoteczno$ciowych
Deepfaki w mediach spotecznosciowych
Kampanie dezinformacyjne

Przyktady dezinformacji w mediach spotecznos$ciowych (np.
dyskusja w oparciu o film Sala Samobdéjcéw. Hejter (2020), rez. J.
Komasa)

Weryfikacja Zrodet informacji na przyktadzie dziatalnos$ci portalu
Demagog (pierwsza w Polsce organizacja facktcheckingowa)
Edukacja w zakresie technik manipulacyjnych z zastosowaniem
Al

Mtode osoby w sieci - zagrozenia

12-14

Praca nad
projektem

Temat projektu: Analiza skuteczno$ci kampanii informacyjnych na
platformach spotecznos$ciowych i ocena ich wplywu na ksztattowanie
opinii publicznej. Praca na zajeciach:

Utworzenie grup roboczych

Wyb6r platformy (np. Facebook, Instagram, X)

Wybér kampanii i opis jej celow

Przeprowadzenie analizy tresSci zwigzanych z kampania
Analiza form (tekst, grafiki)

Zebranie danych dotyczacych zaangazowania spotecznego w
ramach kampanii (liczba polubien, udostepnien, liczba i rodzaj
komentarzy)

Identyfikacja zaangazowanych grup spotecznych
Podsumowanie wynikéw analizy
Praca nad raportem konicowym

15

Podsumowanie
zajec

Prezentacje projektow

Refleksja nad rodzajami dziatalnos$ci dziennikarskiej,
w tym obywatelskiej, w mediach spotecznosciowych
Pytania i dyskusja studentéw




Literatura

Literatura podstawowa

Bauer Z., Dziennikarstwo wobec nowych mediéw. Historia. Teoria.
Praktyka, Krakéw 2009.
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[dostep: 23.11.2023].

Laskowska, M., Komunikacja za pomoca social media - mozliwosci i
zagrozenia. Zarys problematyki, w: Komunikacja - (po)rozumienie -
obecnos$¢ spoteczna, red. M. Biedron, M. Wawrzak-Chodaczek, Torun
2012, 29-41.
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Mtode osoby w sieci — dezinformacja, bezpieczenstwo, przemoc
(Demagog, 11.12.2023) [dostep: 20.12.2023]

Dodatkowe materiaty

European Journalism Observatory
Demagog - analizy i raporty

Fake news w mediach spoteczno$ciowych. Problem, ktéry dotyka marki
[dostep: 23.11.2023]

Facebook i Microsoft chca skutecznie walczy¢ z deepfake’ami. 10 mln
dolaréw na nowe narzedzia [dostep: 23.11.2023]

Czy platformy mediéw spotecznoSciowych pomagaja czy przeszkadzaja
w realizacji misji nadawcéw publicznych? [dostep: 23.11.2023]




KONSPEKT ZAJEC

Fundraising i zarzadzanie projektami

Kod przedmiotu

FP-SS2-FiZP

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 3

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zaje¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Przedmiot ,Fundraising i zarzadzanie projektami” ma na celu
przygotowanie studentéw do pozyskiwania Zrédet finansowania
dziatalno$ci organizacji, instytucji dziatajacych zar6wno w sektorze
publicznym prywatnym jak i pozarzadowych w obszarze Dzieki
zdobytej wiedzy i umiejetnosci Student potrafi zbudowacé partnerstwa
miedzysektorowe, realizujac zadania i cele obszaru obywatelskiego,

spotecznego.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

FiZP _W01

Student/studentka:

ma pogtebiong wiedze dotyczaca zasad
dziatania mechanizmdw finansowych,
programow krajowych i zagranicznych

FiZP _W02

zna gtowne cele i mechanizmy
wyszukiwania dotacji, grantow

i mechanizmdéw wsparcia celem realizacji
zadan obywatelskich

FiZP _W03

zna obszary wptywu fundraisingu




Umiejetnosci FiZP _UO1 potrafi dokona¢ przegladu dostepnych
narzedzi finansowania sektora
obywatelskiego w Polsce i Unii

Europejskiej

FiZP _U02 potrafi omowic cel i zakres dziatania
fundraisingu

FiZP _U03 potrafi wybrac i aplikowac o wtasciwe

narzedzia finansowe: programy celem
realizacji zadan obywatelskich

Kompetencje spoteczne FiZP _KO01 zna mechanizmy funkcjonowania
krajowych i zagranicznych programadw,
jak i fundraisingu

FiZP K02 ma $wiadomos$¢ wyzwan i zagrozen
zwigzanych z funkcjonowaniem
pozyskiwaniem zewnetrznych Zrodet
finansowania

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec Metody oceniania

FiZP _W01 ¢wiczenia udziat w zajeciach, realizacja projektu
FiZP _WO02
FiZP W03

FiZP _U01 ¢wiczenia udziat w zajeciach, realizacja projektu
FiZP _U02
FiZP _U03

FiZP _K01 ¢wiczenia udziat w zajeciach, realizacja projektu
FiZP _K01

Kryteria oceniania

Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:

- aktywnego uczestnictwa w zajeciach - obecno$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan;

- pozytywnej oceny z pracy zaliczeniowej w formie projektu na uzgodniony z wyktadowca temat,
zwigzany z tematyka funkcjonowania organizacji pozarzadowe;j.

Ocena koncowa jest sSrednig wazong oceny z aktywno$ci (waga 0.3) i oceny uzyskanej z pracy
zaliczeniowej (waga 0.7).




Metody dydaktyczne

Mini wyktad na wstepie do zaje¢, ¢wiczenia, studia przypadku, realizacja zadan (analizy), dyskusja
(w grupach, na forum grupy).

Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia

1 Wprowadzenie Definicja fundraisingu.
do tematyki Wyszczegblnienie rodzaje kampanii fundraisingowych: listy
fundraisingu fundraisingowe, bezposrednia kampania mailowa, regularne
i mechanizmow wsparcie finansowe, kampania 1,5% podatku.
zarzadzania Wprowadzenie do tematyki zarzadzania projektami
programami pochodzacymi ze Zrédet krajowych i miedzynarodowych.

2-3 Fundraising - Listy fundraisingowe - definicja, cele i zasady dziatania.
metody i dziatania Bezposrednia kampania mailowa - definicja, cele i zasady

dziatania.
Regularne wsparcie finansowe - definicja, cele i zasady dziatania.
Kampania 1,5% podatku - definicja, cele i zasady dziatania.

4 Podstawy dziatan Marketing bezposredni jako skuteczne narzedzie w procesie
marketingowych pozyskiwania wsparcia finansowego.

Rodzaje dziatan marketingowym w dziataniach
fundraisingowych.
Komunikacja i etyka w procesie fundraisingowym.

5 Prawne aspekty Ustawa z dnia 14 marca 2014 roku o zasadach prowadzenia
fundraisingu zbidrek publicznych.

Wewnetrzne akty prawne regulujace pozyskiwanie funduszy na
cele dziatalnosci organizacji.
Jawno$¢ i kontrola przeptywoéw finansowych.

6 Zarzadzanie Zarzadzanie projektem - definicja i wprowadzenie do tematyki.
projektami Dostepne miedzynarodowe i krajowe mechanizmy wsparcia dla
w organizacjach sektora obywatelskiego - wprowadzenie.
obywatelskich Szczegbtowe omowienie perspektywy finansowej programow

europejskich i krajowej w ramach perspektywy finansowej Unii
Europejskiej 2021-2027.

7-8 Miedzynarodowe Miedzynarodowe programy wsparcia sektora obywatelskiego -
programy cele, zasady finansowani i metody pozyskiwania srodkow.
wsparcia sektora Europejskie programy wsparcia sektora obywatelskiego - cele,
obywatelskiego zasady finansowani i metody pozyskiwania srodkéw.

Krajowe programy wsparcia sektora obywatelskiego - cele,
zasady finansowani i metody pozyskiwania Srodkow.




Tydzien Temat Zagadnienia

9 Warsztaty grupowe Okreslenie celu, zasiegu i czasu oddziatywania kampanii
- projekt kampanii spoteczne;j.
spotecznej Opracowanie strategii i scenariusza kampanii spoteczne;j.

Okreslenie zadan cztonkow zespotu.
Wprowadzenie do metodologii zarzagdzania zespotem i
projektem.

10 Warsztaty grupowe Opracowanie planu finansowego kampanii spotecznej oraz metod
- projekt kampanii pozyskiwania Srodkow finansowych na jej realizacje - w oparciu
spotecznej o fundraising oraz/lub dostepne dotacje, granty, konkursy.

11-12 Warsztaty grupowe Komunikacja i zasady etyczne w fundraisingu — opracowanie.

- projekt kampanii przyktadowych pism, postulatéw, przemowien, maili.
spotecznej Dyskusja nad etycznym wykorzystaniem darowizn.
Media spotecznosciowe jako pomocyjne
Wykorzystanie mediéw spotecznosciowych w kampaniach
fundarisingowuch.
Przyktady kampanii i projektow spotecznych wsrodkach
masowego przekazu.

13-14 Podsumowanie Podsumowanie gtéwnych tematéw i zagadnien kursu.

Refleksja nad wptywemfundraisingu na spoteczenstwo i polityke.
Perspektywy rozwoju i wyzwania stojace przed sektorem
obywatelskim NGO w Polsce i na $wiecie.

15 Prezentacje Indywidualne i grupowe projekty jako podsumowanie kursu

projektow

(analiza i ocena)




Literatura

Literatura podstawowa

Gnyszka M., Fundraising. Pierwszy polski praktyczny podrecznik,
Gliwice 2017.

Kasinski Sz., Fundraising. Jak stworzy¢ i zrealizowac strategie
fundraisingowa, Sobolow 2022.

Trzcinski T, Planowanie i zarzadzanie strategiczne w NGO:
Od teorii do praktyki, Krakow 2017.

Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z 2 kwietnia 1997 roku.

Ustawa z dnia 24 kwietnia 2003 roku o dziatalnoSci pozytku
publicznego i o wolontariacie [dostep: 14.12.2023].

Literatura uzupeiniajaca

Rozporzadzenie Przewodniczacego Komitetu do Spraw Pozytku
Publicznego z dnia 24 paZdziernika 2018 roku w sprawie Rady
DziatalnoSci Pozytku Publicznego [dostep: 14.12.2023].

Rozporzadzenie Przewodniczacego Komitetu do Spraw Pozytku
Publicznego z dnia 8 listopada 2018 roku w sprawie szczegotowych
warunkoéw uzyskiwania dofinansowania realizacji zadan z zakresu
wspierania rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego, trybu sktadania
whnioskéw oraz przekazywania Srodkéw z Funduszu Wspierania
Rozwoju Spoteczenstwa Obywatelskiego. [dostep: 14.12.2023].

Dodatkowe materiaty

Portal funduszy europejskich [dostep: 15.12.2023].
Portal organizacji pozarzadowych [dostep: 15.12.2023].
EU funding programmes [dostep: 16.12.2023].



https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=wdu19970780483
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=wdu20030960873
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=wdu20030960873
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20180002052
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20180002052
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20180002052
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20180002149
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20180002149
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20180002149
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20180002149
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20180002149
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20180002149
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl
https://www.ngo.pl/
https://commission.europa.eu

KONSPEKT ZAJEC

Wiedza o kulturze wspoétczesnej

Kod przedmiotu

FP-SS2-WoKW

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 3

Liczba godzin 30

Liczba punktow ECTS 2

Forma zaje¢ wyktad

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Zajecia wyktadowe z wiedzy o kulturze majg utrwali¢ oraz rozszerzy¢
wiedze studentéw z obszaru zjawisk wspottworzacych obszar kultury
wspotczesnej - zarowno z perspektywy krajowej, jak i globalne;j.

W obszar zainteresowania witgczono zjawiska charakterystyczne dla
wymiaru elitarnego kultury i sztuki, jak i kultury popularnej. Wzieto
pod uwage zaleznos$ci pomiedzy rozwojem technologicznym, postepom
w naukach Scistych oraz spotecznych a odbiciem tych zjawisk

w kulturze, obyczajowosci i Swiadomosci spoteczenstw wspotczesnych.
Zajecia uwzgledniaja ponadto narzedzia, jakimi do opisu zjawisk
kulturowych, postuguje sie wspotczesna humanistyka (m.in. studia
postkolonialne, studia ekologiczne).

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu Symbol efektu Tres¢ efektu
Wiedza WoKW W01 Student/Studentka:
posiada wiedze na temat kluczowych
zjawisk z zakresu kultury wspotczesnej
WoKW_W02 orientuje sie w obszarze zwigzkow,

jakie zachodza miedzy poszczeg6lnymi
obszarami kultury, potrafi je adekwatnie
nazwac i ocenic ich znaczenie w szerszym
kontekscie




Umiejetnosci

WoKW_U01

stosuje w praktyce wiedze teoretycznag
z obszaru wiedzy o kulturze
wspobtczesnej, dysponuje zasobem
pojeciowym pomocnym w opisie i
rozumieniu zjawisk

WoKW_U02

potrafi ocenia¢ sens, warto$¢ i wage
zjawisk w obrebie wspdiczesnej kultury,
mierzy( sie intelektualnie ze zjawiskami
nowymi

Kompetencje spoteczne

WoKW_K01

prezentuje postawe otwartg wobec ludzi
i nowych zjawisk, z jakimi sie styka.

Sposob realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
zodniesieniem do form zajec¢ i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zaje¢ Metody oceniania
WoKW W01 wyktad zaliczenie w formie testowej
WoKW_W02
WoKW_U01 wyktad zaliczenie w formie testowej
WoKW_U02
WoKW_K01 wyktad dyskusja na zajeciach

Kryteria oceniania

Podstawa do zaliczenia przedmiotu jest zaliczenie testu z zakresu zagadnien omawianych na zajeciach.
Studenci zostang zapoznani uprzednio z listg tematow. Test oceniany jest na podstawie ustalonych
kryteriow, ktore majg odniesienie do wartosci punktowych, te za$ przektadajg sie na punkty
procentowe. Ocene ustala sie wedtug nastepujacego zestawu:

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%




Metody dydaktyczne

Zajecia majg charakter wyktadu, co znaczy, ze gtdwny ciezar ich prowadzenia spoczywa na
prowadzacym. Ten w komunikatywny sposob stara sie wprowadzic¢ stuchaczy w prezentowang
problematyke, nie zarzucajac jednak metod aktywacyjnych. Stuzg temu pytania problemowe
stawiane jako zadania do rozwigzania i omawiane na forum grupy. Przebieg tych dyskusji stanowi
dla wyktadowcy wskazoéwke odnoszaca sie do wiedzy, Swiadomosci i zaangazowania studentdw,
w ten sposéb wyznaczajac przebieg catego kursu i jego tempo.

Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien Temat Zagadnienia
1 Kategorie — podzna nowoczesnos¢,
nazewnicze — postmodernizm,
— ponowoczesnosc.
2-3 Kulturowa teoria — definicja kulturowej teorii analizy,
analizy - interpretacja znakéw i symboli,

— kontekst i znaczenie,

— dyskurs kulturowy,

- wptyw witadzy i nieré6wnoSci,

— rozumienie znaczenia kultury masowej,
— zastosowania i praktyka badawcza.

4 Obiegi - Kkultura popularna,
wspobtczesnej - ,kultura konsumpc;ji”,
kultury zachodniej - technologia i cyfryzacja,

- kultura masowa,

— réznorodnos$¢ kulturowa,

— kultura polityczna,

- zmiany w wartos$ciach i normach spotecznych.

5 Rola sztuki - definicja sztuki wysokiej,
wysokiej we — wspotczesne wyzwania,
wspoiczesnej — tworczos¢ eksperymentalna,
cywilizacji - krytyka spoteczna i polityczna,
zachodniej - wspbéipraca miedzydziedzinowa,

- dostepnos$c¢ i dystrybucja,
— przysziosc¢ sztuki wysokiej.




Tydzien Temat Zagadnienia

6-7 Kultura popularna - aktualnoSci i narracje, definicja kultury popularnej,
i jej oddziatywanie - media masowe,
- globalizacja kultury,

- konsumpcja kultury (rola odbioru kultury w ksztattowaniu
tozsamosci jednostek i wyrazaniu przynaleznosci kulturowej),

- kultura mtodziezowa,

— krytyka kultury popularnej (zarzuty wobec przemystu kulturalnego
- komercjalizacja, stereotypy czy konsumpcjonizm i in.),

- przysztos¢ kultury popularnej,

- kulturotworcza rola mediow spotecznosSciowych,

— tworzenie i udostepnianie tresci,

— ksztattowanie opinii (w tym rola hashtagéow),

- rozwijanie subkultur,

- wspotpraca artystyczna,

- aktywizm kulturalny.

8 Globalizacja kultury | - definicja globalizacji kultury,

- glokalizacja i regionalizacja,

- media i komunikacja,

- kultura popularna,

— kulturowa réznorodnos¢,

- homogenizacja vs. hybrydyzacja,
- turystyka i mobilnos¢,

- krytyka globalizacji kultury,

- przysztosc globalizacji kultury.

9-10 Spoteczenstwo - rozwdj technologii komunikacyjnych,
informacyjne - - dostep do informacji, dezinformacja i cyberbezpieczenstwo,
kluczowe aspekty - prywatnos$¢ w sieci

- spoteczenstwo wirtualne

— ksztatcenia przez social media - edukacja medialna
(np. You Tube narzedziem edukacyjnym),

- kulturotworczy wymiar platform streamingowych

- wspieranie niezaleznych twoércow,

- wptyw na kulture popularng i obyczajowos¢,

- globalna dystrybucja i nowe modele biznesowe




Tydzien Temat Zagadnienia

11-13 Postkolonializm — dziedzictwo kolonializmu,
jako perspektywa - dekolonizacja,
opisu kultury - krytyka eurocentryzmu,
wspotczesnej - hybrydyzacja kultury i tozsamosci,

- dyskurs wiadzy i nier6wnosci,

- kultura oporu i emancypacja

- polskie konteksty dyskursu postkolonialnego
— feminizm,

— ruch LGBT+,

— ruchy rasowe,

- ruchy mniejszosci etnicznych,

- osoby z niepelnosprawnos$ciami,
— ekofeminizm,

- emancypacja kulturowa

- ruchy robotnicze i ekonomiczne

14 Ekologia we - $wiadomos¢ ekologiczna,
wspotczesnej - sztuka ekologiczna,
kulturze - ekoturystyka,

- ekologiczne trendy w modzie,

- ekologiczna kuchnia,

- filmy i literatura ekologiczna,

- aktywizm ekologiczny,

- przesuniecie wartoSci kulturowych i zmiana stylu zycia.

15 Podsumowanie - Podsumowanie zdobytej wiedzy
zajec - Dyskusja na temat wykorzystania zdobytej wiedzy w pracy
dziennikarza obywatelskiego




Literatura

Literatura podstawowa

Dziamski G., Kulturoznawstwo, czyli wprowadzenie do kultury
ponowoczesnej, Gdansk 2016.

Bauman Z., Ponowoczesno$¢ jako Zrodto cierpien (wybrane teksty),
dowolne wydanie.

Szlendak T, Olechnicki K., Nowe praktyki kulturowe Polakéw.
Megaceremoniaty i subs§wiaty, Warszawa 2017.

Literatura uzupeiniajaca

Lisowska B., Aspekty kultury wspotczesnej. Analizy i interpretacje
wybranych zjawisk, Warszawa 2011.

Dodatkowe materiaty

Discussions in Contemporary Culture - Thomas Hirschhorn and Hal
Foster [dostep: 15.12.2023].

Kultura jako praxis. Spotkanie z prof. Zygmuntem Baumanem
[dostep: 15.12.2023].

Wyklady dostepne w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu

Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego:
Czernek-Pasierbek P,

1) Ksztatcenie przez social media: rola dziennikarstwa
obywatelskiego we wspotczesnej edukacji online,

2) Kultura literacka online - internetowe zjawisko krytyki literackiej
jako dziatalno$ci spotecznej,

3) YouTube jako narzedzie dydaktyczne - media spotecznosciowe
i obywatelskie jako alternatywa dla tradycyjnej szkoty.

Bizon Jopek M,
Globalizacja a tozsamos$¢ w spoteczenstwie wielokulturowym.



https://bonito.pl/autor/Tomasz+Szlendak/
https://bonito.pl/autor/Krzysztof+Olechnicki/
https://www.youtube.com/watch?v=blSUr2TKqkA
https://www.youtube.com/watch?v=shrx3EKgWOw
https://cijo.ubb.edu.pl

KONSPEKT ZAJEC

Dziennikarstwo zaangazowane

Kod przedmiotu

FP-SS2-DZ

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki

Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ogo6lnoakademicki
Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 3

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zaje¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Przedmiot ,Dziennikarstwo zaangazowane” ma na celu przygotowanie
studentéw do pracy w mediach jako profesjonalnych dziennikarzy,
ktorzy nie tylko informuja, ale takze angazujg sie w istotne kwestie
spoteczne, polityczne i kulturowe. Studenci zdobeda wiedze

i umiejetnosci niezbedne do tworzenia tresci dziennikarskich

o wysokiej jakosci, ktére majg potencjat wptywania na zmiany

spoteczne i polityczne.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu

Tres¢ efektu

Wiedza

Dz W01

Student/studentka:

ma pogtebiong wiedze dotyczaca
rodzajow dziennikarstwa
zaangazowanego i jego funkcji spotecznej
w Polsce, UE i innych cze$ci $wiata.

Dz W02

zna role dziennikarstwa zaangazowanego
w utrzymaniu demokracji, zachowania
praw cztowieka i funkcjonowania
spoteczenstwa obywatelskiego

Dz W03

zna obszary wptywu dziennikarstwa
zaangazowanego




Umiejetnosci

Dz _U01

potrafi dokona¢ przegladu mediow
bedacych gtosem dziennikarstwa
zaangazowanego w Polsce, UE i na $wiecie
oraz zagadnien, poruszanych w tego typu
mediach

Dz U02

potrafi oméwic¢ misje i role dziennikarstwa
zaangazowanego w ksztattowaniu
spotecznych zmian i inicjatyw.

Dz _U03

potrafi wybrac i opracowac temat,
relewantny dla dziatalnosci
dziennikarstwa zaangazowanego

Kompetencje spoteczne

Dz K01

ma $wiadomos¢ roli dziennikarza
zaangazowanego we wspottworzeniu
spoteczenstwa obywatelskiego

Dz_KO02

ma $wiadomos$¢ wyzwan i zagrozen
zwigzanych z dezinformacja, jakie stoja
przed dziennikarstwem zaangazowanym

Sposab realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie

Forma zaje¢

Metody oceniania

Dz_ W01
Dz_W02
Dz_ W03

¢wiczenia

udziat w zajeciach, realizacja projektu

Dz _UO01
Dz _U02
Dz _U03

¢wiczenia

udzial w zajeciach, realizacja projektu

Dz_K01
Dz K01

¢wiczenia

udzial w zajeciach, realizacja projektu

Kryteria oceniania




Student/studentka uzyska zaliczenie z przedmiotu na podstawie:

- aktywnego uczestnictwa w zajeciach - obecnos$¢ na zajeciach, czynny udziat w prowadzonych
dyskusjach, wykonywanie przydzielonych zadan;

- pozytywnej oceny z pracy zaliczeniowej w formie projektu (np. wywiad, reportaz, fotoreportaz)
na uzgodniony z wyktadowca temat, zwigzany z tematyka dziennikarstwa zaangazowanego.

Ocena koncowa jest sSrednig wazong oceny z aktywno$ci (waga 0.3) i oceny uzyskanej z pracy

zaliczeniowej (waga 0.7).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0)
Dobry plus (4,5)
Dobry (4,0)
Dostateczny plus (3,5)
Dostateczny (3,0)

94%-100%
85%-93%
76%-84%
68%-75%
60%-67%

Metody dydaktyczne

Miniwyktad na wstepie do zaje¢, cwiczenia, studia przypadku, realizacja zadan (analizy), dyskusja

(w grupach, na forum grupy).

Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien Temat Zagadnienia

1 Wprowadzenie do - Definicja dziennikarstwa zaangazowanego i jego znaczenie
dziennikarstwa w walce o wolnos¢, sprawiedliwos¢ i prawa cztowieka.
zZaangazowanego - Relacja miedzy tradycyjnym dziennikarstwem a dziennikarstwem

Zaangazowanym.

- Cele i wyzwania zwigzane z praktyka dziennikarstwa
zaangazowanego.

- Rodzaje mediow realizujgcych misje dziennikarstwa
zaangazowanego.

- Dziennikarstwo zaangazowane w sieci (Instagram, Facebook, X).

- Dziennikarstwo obywatelskie jako rodzaj dziennikarstwa
zaangazowanego.

2 Historia - Geneza dziennikarstwa zaangazowanego w XIX i XX wieku.
dziennikarstwa - Wplyw wojen i kryzyséw spotecznych na rozwoj dziennikarstwa
zaangazowanego zaangazowanego.

- Ewolucja dziennikarstwa zaangazowanego na $wiecie i w Polsce.
- Dziatalnos$¢ dziennikarzy zaangazowanych w Polsce i na Swiecie.

3 Etyka w - Kluczowe zasady etyki dziennikarskiej w kontekscie
dziennikarstwie zaangazowanego dziennikarstwa.
zaangazowanym - Dylematy etyczne w dziataniach dziennikarzy zaangazowanych.

- Wplyw dziennikarstwa zaangazowanego na zaufanie i
wiarygodno$¢ medidw.




Tydzien Temat Zagadnienia

4 Dziennikarstwo Dziatalnos$¢ dziennikarzy w obszarze obrony praw cztowieka
zaangazowane i zwierzat (studium przypadku: dziatalno$¢ Oko.press).

a prawa cztowieka Przyktady dziennikarskich $ledztw dotyczacych naruszen praw
i zwierzat cztowieka.
Wplyw dziennikarstwa na §wiadomo$¢ spoteczng i dziatania
na rzecz praw cztowieka.
Dziatalnos$¢ dziennikarzy w obszarze obrony praw zwierzat.
Wyzwania i zagrozenia zwigzane z relacjg dziennikarstwa
zaangazowanego z wladzami i instytucjami.

5-6 Dziennikarstwo Wptyw dziennikarstwa zaangazowanego na procesy polityczne

zaangazowane 1 spoteczne na przyktadzie Sieci obywatelskiej Watchdog.
a polityka i Dziatalno$¢ dziennikarzy Sledczych w odkrywaniu skandali
spoteczenstwo politycznych.
Rola mediéw w ksztattowaniu opinii publicznej i wynikéw
wyboréw.

7 Dziennikarstwo Dziatalnos$¢ dziennikarzy w dziedzinie ochrony srodowiska
zaangazowane a i zmian klimatycznych (studium przypadku: projekt Indymedia).
Srodowisko Przyktady projektéw dziennikarskich promujgcych §wiadomos¢

ekologiczna.
Zaangazowanie dziennikarstwa w konteks$cie przemystu,
CSR i polityki ekologiczne;j.

8 Dziennikarstwo Dziatalnos$¢ dziennikarzy w obszarze praw mniejszoSci
zaangazowane a kulturowych i spotecznych.
mniejszoSci kultu- Przyktady projektéw dziennikarskich promujgcych
rowe i spoteczne wielokulturowos¢ i rownos¢.

Wptyw dziennikarstwa zaangazowanego na dialog
miedzykulturowy:.

9 Dziennikarstwo Dziatalnos$¢ dziennikarzy w naswietlaniu problemu nieréwnosci
Zaangazowane a spotecznych i sprawiedliwosci spotecznej.
sprawiedliwo$¢ Przyktady projektow dziennikarskich skupiajacych sie na
spoteczna problemach ubdstwa, bezdomnosci i wykluczenia spotecznego.

10 Dziennikarstwo Dziatalno$¢ dziennikarzy w dziedzinie przemocy
Zaangazowane a (m.in. przemocy domowej, przemocy wobec dzieci,
przemoc przemocy seksualnej i przemocy rasowej).

Przyktady projektéw dziennikarskich podejmujacych temat
przemocy i jej ofiar.

11 Dziennikarstwo Dziatalno$¢ dziennikarzy w obszarze zdrowia publicznego,

Zaangazowane a
zdrowie publiczne

w tym pandemii, choréb zakaznych i opieki zdrowotne;j.
Przyktady projektéw dziennikarskich promujacych zdrowie

i bezpieczenstwo publiczne.

Wptyw mediéw na zachowania zdrowotne i decyzje polityczne
w obszarze zdrowia.




Tydzien Temat Zagadnienia
12 Media Wykorzystanie mediéw spotecznosciowych do promowania
spotecznosciowe kwestii spotecznych i politycznych.
jako narzedzie Przyktady kampanii i projektow dziennikarskich opartych
dziennikarstwa na mediach spotecznos$ciowych.
zaangazowanego Odpowiedzialno$¢ dziennikarzy w mediach spotecznosciowych.
13 Dziennikarstwo Rozpoznawanie i zwalczanie dezinformacji w mediach.
zZaangazowane Przyktady kampanii dziennikarskich przeciwko dezinformacji.
w walce z Wptyw dezinformacji na spoteczenstwo i demokracje.
dezinformacja Wyzwania technologiczne i polityczne zwigzane z walka
z dezinformacja.
14 Podsumowanie Podsumowanie gtéwnych tematéw i zagadnien kursu.
Refleksja nad wptywem dziennikarstwa zaangazowanego
na spoteczenstwo i polityke.
Perspektywy rozwoju i wyzwania stojgce przed dziennikarstwem
zaangazowanym w Polsce i na §wiecie.
15 Prezentacje Indywidualne i grupowe projekty dziennikarskie jako
projektéw podsumowanie kursu (analiza i ocena).
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KONSPEKT ZAJEC
Public relations

Kod przedmiotu

FP-SS2-PR

Wydzial Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia Studia drugiego stopnia
Profil ogo6lnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 3

Liczba godzin 15

Liczba punktow ECTS 1

Forma zaje¢ ¢wiczenia

Rygor zaliczenia

zaliczenie z oceng

Opis przedmiotu

Nauczanie przedmiotu ma na celu zapoznanie studentéw z wiedzg na
temat podstawowych zagadnien zwigzanych z Public Relations

w organizacjach réznych typow oraz zasad przygotowania projektu

z zakresu PR. Zajecia przygotowuja studentdéw do dziatan, zwigzanych
z realizacjg zadan PR.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

FP-SS2-PR _WO01 Student/Studentka:

ma uporzadkowang pogtebiong wiedze
0 pojeciach i terminach zwigzanych z PR,
a takze celach i zadaniach PR

FP-SS2-PR _W02 zna zasady komunikowania wewnetrznego
i zewnetrznego w procesie PR (w tym
wspotpracy z mediami) w organizacjach

réznych typow

Umiejetnos$ci

FP-SS2-PR _U01 umie wykorzystywac techniki twérczego
mys$lenia na kazdym etapie dziatan

w procesie PR, potrafi wybra¢ techniki
komunikacyjne i media adekwatne do

realizowanych zadan

FP-SS2-PR _U02 umie dokona¢ wtasciwej oceny

skutecznosci kampanii PR




Kompetencje spoteczne FP-SS52-PR _K01 potrafi pracowac¢ w grupie (réwniez
jako jej lider), potrafi takze sprawnie
prezentowac na forum wyniki swojej
pracy.

Sposdb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec Metody oceniania
FP-SS2-PR _WO01 ¢wiczenia praca projektowa
FP-SS2-PR _WO02
FP-SS2-PR _UO01 ¢wiczenia praca projektowa
FP-SS2-PR _U02
FP-SS2-PR _KO01 ¢wiczenia praca projektowa

Kryteria oceniania

Praca projektowa realizowana jest w grupach roboczych. Podstawa oceny jest zaprezentowanie
wynikow pracy oraz raport ukazujacy zaangazowanie kazdego z cztonkow zespotu. Tematy prac
wybierane sg w drugim tygodniu zaje¢, a ich prezentacja i ewaluacja dokonywana jest w czternastym
tygodniu semestru. Na ocene pracy sktadajg sie: poziom merytoryczny (30%), poprawnos$¢ prezentacji
(30%), sposdb prowadzenia prezentacji / wystapienia (40%).

Skala ocen:

Bardzo dobry (5,0) 94%-100%
Dobry plus (4,5) 85%-93%
Dobry (4,0) 76%-84%
Dostateczny plus (3,5) 68%-75%
Dostateczny (3,0) 60%-67%

Metody dydaktyczne

Prelekcja z wykorzystaniem materiatéw multimedialnych, analiza wzorcowa przypadku (casestudy),
¢wiczenia w grupach.




Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia
1 Public Relations - Definicje Public Relations.
wprowadzenie Gtowne zadania PR.
Zakres dziatan w obszarze Public Relations.
2 RézZnice miedzy PR, Kluczowe réznice miedzy PR, promocja a reklama.
promocj3 a reklamg Dziatania promocyjne a budowanie relacji w PR.
Omoéwienie tematéw prac projektow zaliczeniowych i dokonanie
wyboru tematéw przez studentow oraz podziat na grupy robocze.
3 Funkgje i instrumenty Informacyjna, perswazyjna i strategiczna funkcja PR.
Public Relations Instrumenty i narzedzia stosowane w PR.
4 Etyka w dziataniach Kodeksy etyczne w Public Relations.
PR Wytyczne i zasady etyczne w pracy PR.
Etyczne dylematy w PR.
5 Relacje z mediami Budowanie pozytywnych relacji z mediami.
(Media Relations) Komunikacja z dziennikarzami i redakcjami.
Zarzadzanie kryzysem medialnym.
6 PR w dziataniach Rola PR w komunikacji korporacyjne;.
korporacyjnych Zarzadzanie reputacjg firmy.
Komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna.
7 PR w organizacjach Dziatania PR w organizacjach charytatywnych i non-profit.
non-profit Budowanie wsparcia spotecznego.
Kampanie spoteczne.
8 Profil kompetencji Umiejetnosci i cechy kluczowe dla zawodowca PR.
pracownika PR Rozwijanie kompetencji interpersonalnych.
Znajomos$c¢ narzedzi komunikacji.
9 PR w prywatnej Kreowanie wizerunku osobistego w pracy PR.
praktyce. Sztuka Budowanie wtasnej marki osobiste;j.
autoprezentacji Skuteczna autoprezentacja.
10 Ewaluacja dziatan Metody oceny skutecznosci dziatan PR.
PR Pomiar wynikéw i efektywnos$ci kampanii.
Analiza wskazZnikéw sukcesu.
11-13 Analiza przypadku Praktyczna analiza przyktadéw dziatan PR.
(Case Study) Dyskusja nad efektami i strategia w konkretnych przypadkach.
14 Prace projektowe Prezentacje i ewaluacja prac projektowych
15 Podsumowanie Podsumowanie omawianych zagadnien.
zajec Dyskusja nt. przydatnos$ci zasad PR (np. budowanie wtasnej

marki) w pracy dziennikarza obywatelskiego.




Literatura

Literatura podstawowa

S. Black, Public relations, Warszawa 1999.

M. Leary, Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji,
Gdansk 2002.

B. Rozwadowska, Public relations - teoria, praktyka, perspektywy,
Warszawa 2002.

W. Jabtonski, Kreowanie informacji: media relations, Warszawa 2007.
M. Fleischer, Corporate identity i public relations, Wroclaw 2003.

Literatura uzupeiniajaca

Public relations: znaczenie spoteczne i kierunki rozwoju, red. J. Oledzki,
D. Tworzydto, Warszawa 2006.

W. Budzynski, Public Relations - zarzadzanie reputacja firmy, Warszawa
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Dodatkowe materiaty

Polskie Stowarzyszenie Public Relations (przeglad projektéw i baza
wiedzy) [dostep: 16.10.2023].

Public relations w: Encyklopedia Zarzadzania [dostep: 16.10.2023]



https://polskipr.pl
https://polskipr.pl/projekty/akademia-prawdziwy-pr/baza-wiedzy
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https://mfiles.pl/pl/index.php/Public_relations

KONSPEKT ZAJEC

Kultura stowa w mediach

Kod przedmiotu

FP-SS2-KSwM

Wydziat Wydzial Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 4

Liczba godzin 30

Liczba punktow ECTS 2

Forma zajec¢ konwersatorium

Rygor zaliczenia egzamin

Opis przedmiotu

Zajecia konwersatoryjne pt. ,Kultura stowa w mediach” ktada
szczegOlny nacisk na praktyczne aspekty postugiwania si¢ jezykiem

w przestrzeni medialnej. W tym sensie pozostajg w relacjo komplementarne;j
z przedmiotem Jezyk medidéw 1 polityki, charakteryzujagcym si¢

wiekszym nachyleniem teoretycznym. Celem niniejszego przedmiotu

jest przede wszystkim podnies¢ swiadomos¢ 1 wrazliwos$¢ stuchaczy

w zakresie poprawnosci przekazow werbalnych, zgodnosci z przyjetymi
normami 1 uzusami, a takze — to drugi z celow podstawowych — pomoc

w samodzielnym analizowaniu oraz konstruowaniu komunikatow.

Oba wskazane aspekty pozostajag w Scistej relacji z kontekstami etycznymi
wigzacymi si¢ z pracg dziennikarza, takimi jak: fake newsy, manipulacja,
populizm etc.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

KSwM_W01 Student/Studentka:

posiada wiedze na temat kluczowych
zjawisk z zakresu kultury stowa w
odniesieniu do przekazéw werbalnych

KSwM_W02 posiada wiedze na temat zaleznosci,
jakie zachodza miedzy jakoScia jezyka
stosowanego w komunikacji medialnej

a kontekstem spotecznym i kulturowym




Umiejetnosci KSwM_U01 stosuje w praktyce wiedze teoretycznag

z obszaru kultury jezyka, dysponuje
zasobem pojeciowym pomocnym w opisie
i rozumieniu zjawisk objetych kluczowa
kategoria

KSwM_U02 potrafi ocenia¢ sens i warto$ciowacé
zjawiska z obszaru jezykowych aspektéw
funkcjonowania mediow

Kompetencje spoteczne KSwM_KO01 prezentuje postawe otwartg wobec ludzi
i nowych zjawisk, z jakimi sie styka; jest
gotowy poszerzac swa wiedze i podnosi¢
kompetencje w zakresie objetym
tematyka przedmiotu.

Sposab realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
zodniesieniem do form zaje¢ i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zajec¢ Metody oceniania
KSwM_W01 wyktady, ¢wiczenia praca pisemna, test pisemny
KSwM_W02
KSwM_U01 wyktady, ¢wiczenia praca pisemna, test pisemny
KSwM_U02
KSwM_K01 wyktady, ¢wiczenia praca pisemna, test pisemny

Kryteria oceniania

Podstawa do zaliczenia przedmiotu jest oddanie pracy, analizujacej wybrany werbalny przekaz
medialny. Studenci zostang zapoznani uprzednio z listg tematow. Praca pisemna oceniana jest na
podstawie ustalonych kryteriow (zgodnos$¢ tekstu z tytutem pracy, warto$¢ merytoryczna, rzetelnos¢
analizy tekstu, kompletnos¢ bibliografii). Egzamin polega na prezentacji i obronie tez pracy
zaliczeniowe;j.

Metody dydaktyczne

Zajecia majg charakter interaktywny, konwersatoryjny. Ktada nacisk na bezposredni kontakt miedzy
stuchaczem a wyktadowca, praktyczne rozwigzywanie stawianych sobie zadan. Centralnym elementem
dziatan jest analiza przekazéw medialnych pod katem ich pragmatyki, uzytych narzedzi perswazyjnych,
zgodnoSci z normami jezykowymi i kulturowymi. Materiatéw do analizy dostarcza dostepne (oraz
pozyskiwane przez studentéw) przyktady tekstow werbalnych wypetniajgcych szeroko rozumiang
przestrzen medialng. Ostatecznym celem tych wysitkow jest wyposazenie stuchaczy w umiejetno$¢
samodzielnego tworzenia poprawnych, celowych i atrakcyjnych komunikatéw medialnych.




Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien

Temat

Zagadnienia

1-2

Zakres
zhaczeniowy
formuty ,kultura
stowa” w mediach

komunikacja i jezyk w mediach (wybdr stéw, ton, styl i retoryka
uzywane przez dziennikarzy i prezenteréw),

presja na precyzje i doktadnos¢,

ochrona przed mowa nienawisci,

manipulacja i dezinformacja,

wplyw na opinie publiczng,

edukacja medialna,

warto$¢ kulturowa jezyka,

wykorzystanie mediéw do dialogu spotecznego.

3-5

Rola stowa

w komunikacji
medialnej w dobie
kultury obrazu

kontekst kultury obrazu (stowo coraz czesciej w roli uzupetnienia
obrazu lub narzedzia do jego interpretacji),

opisy i narracje (stowo jako medium dostarczajgce kontekstu

i gtebi informacji w konteks$cie wizualnych materiatow),

precyzja a mowa nienawisci (unikanie mowy nienawisci i
manipulacji stowem, zwtaszcza w kontekscie tresci wizualnych),
kreowanie wrazen i emocji, warto$¢ edukacyjna stowa

(w mediach edukacyjnych, jak formy dokumentalne czy wywiady,
stowo pozostaje kluczowym narzedziem),

krytyczna analiza obrazu (sieganie po stowo, by ttumaczyc¢,
interpretowac i oceniac tresci wizualne, utatwiajagc widzom
zrozumienie kontekstu),

dialog i debata (stowo jako medium w dialogu i debacie publicznej),
wyzwanie dla komunikatoréw (jako$c¢ tekstu, precyzja

i zrozumiato$¢ kluczowe do tego, by stowo wciaz petnito istotng
role w komunikacji medialnej).

6-7

Spoteczne

i kulturowe
implikacje jakosci
jezyka w mediach

ksztattowanie kultury mowy (wptyw mediéw na jezykowe

mody, nawyki, jakos¢ jezyka jako istotny element wptywajacy na
rozwijanie sie konkretnych dialektow, idiolektow, socjolektow, co
moze byc¢ istotne dla zachowania tozsamosci kulturowej),
edukacja jezykowa (jakos$¢ jezyka w mediach jako element
edukacji jezykowej, wptywajacy na umiejetnosci jezykowych
odbiorcéw),

wptyw na jezyk mtodego pokolenia, manipulacja i dezinformacja,
kultura dialogu i debaty,

globalizacja i wielokulturowos$¢, promowanie wartos$ci
spotecznych (media jako czynnik, ktory moze sie przyczynic¢

do promowania pozytywnych wartosci spotecznych, takich jak
szacunek, tolerancja i rownosc¢),

odpowiedzialno$¢ mediow (oczekiwania spoteczne, Ze media
beda odpowiedzialne za jako$¢ swojego jezyka i tresci, odbiorcy
domagaja sie rzetelnosci, obiektywizmu i precyzji w przekazach
medialnych, co wplywa na prace dziennikarzy i redakcji).




Tydzien

Temat

Zagadnienia

8-9

Netykieta

weryfikacja informacji, Zrodta informacji, honorowanie
prywatnosci, unikanie sensacji, odpowiedzialno$¢ za komentarze
i interakcje z czytelnikami, unikanie konfliktu interesow (w tym
unikanie przyjmowania darowizn, prezentéw lub innych korzysci
od 0s6b lub organizacji, o ktérych sie informuje),

rzetelno$c¢ i obiektywizm (informacje nie powinny by¢
manipulowane ani przedstawiane w sposéb stronniczy lub
tendencyjny),

promowanie kultury dialogu (szacunek dla réznic pogladow w
dyskusjach online, nieangazowanie sie w ataki personalne czy
agresywne komunikaty).

10-12

Jezyk jako
narzedzie
kreowania
wizerunku

precyzja i doktadno$¢ (unikanie ogdlnikéw i niejasnych
sformutowan pomaga budowac¢ wizerunek profesjonalizmu),
tonalnosc¢ i styl (jezyk moze by¢ formalny, neutralny, emocjonalny
lub satyryczny, co wptywa na wizerunek autora lub redakcji),
stownictwo i poziom jezyka (uzywanie jezyka dostepnego

dla przecietnego czytelnika moze zwiekszy¢ zrozumienie i
zainteresowanie, podczas gdy zbyt techniczny jezyk moze by¢
niezrozumiaty dla szerokiej publicznosci),

tytuty i nagtowki (dziennikarze majg sktonnos¢ do uzywania
kreatywnych i przyciggajacych uwage stéw, aby zacheci¢ do
czytania, ale jednocze$nie musza by¢ one zgodne z trescia, aby
unikng¢ oszukiwania czytelnikow),

narracja i storytelling (wprowadzanie czytelnikéw w historie

i uzywanie technik opowiadania pomaga budowac wiez
emocjonalng i identyfikacje z bohaterami czy sytuacjg),
zrozumiato$¢ i klarowno$¢ (unikanie skomplikowanych struktur
zdaniowych i trudnych termindw jest kluczowe dla utatwienia
zrozumienia tresci),

obiektywizm i neutralnos¢ (dziennikarze starajg sie by¢ obiektywni
i niezalezni, unikajac wyraznych stronniczosci w jezyku),

etyka i odpowiedzialno$¢ (dziennikarze unikajg fatszywych
informacji, manipulacji jezykowej lub obrazliwego jezyka, co
moze zaszkodzi¢ ich wizerunkowi i wiarygodnosci).

13-15

Manipulacja
jezykowa
w mediach

manipulacyjne nagtéwki i tytutly, stownictwo emocjonalne
(wywotywanie silnych emocji u odbiorcéw, co moze prowadzic¢
do manipulacji),

ukierunkowane narracje (tworzenie ukierunkowanych narracji,
ktére promujg okreslone przekonania lub perspektywy),

btedy logiczne (m.in. fatszywe analogie, nadmierne uproszczenia
lub sztuczne dychotomie),

stownictwo obcigzajace (stosowanie etykiet, ktére demonizuja
konkretne grupy lub jednostki),

kreowanie bohateréw i wrogéw (dzieki odpowiedniemu uzyciu
jezyka mozna promowac jedne postaci jako ,dobre” i inne jako
»Zte”, co wptywa na postrzeganie sytuacji),

kontekst i wybidércze informacje, retoryka i propagandowe
techniki (wykorzystanie jezyka w celu przekonywania odbiorcow
do okreslonych przekonan lub dziatan).




Literatura

Literatura podstawowa Pisarek W., O mediach i jezyku, Krakéw 2007.

Ktosinska K. (red.), Formy i normy, czyli poprawna polszczyzna
w praktyce, Warszawa 2013.

Kita M., Loewe L. (red.), Jezyk w mediach. Antologia, Katowice 2012.
Grzenia J., Komunikacja jezykowa w Internecie, Warszawa 2006.

Literatura uzupeilniajaca Kielban t., Netykieta. Kultura komunikacji w mediach (e-book)
[dostep 11.11.2023].

Drozdowicz Z., Kultura stowa w dyskursie spotecznym. Tradycje

i wspotczesnosé, ,Colloquium Wydziatu Nauk Humanistycznych

i Spotecznych” 2012, z. 2.

Kaminska-Szmaj I., Agresja jezykowa w Zyciu publicznym, Wroctaw
2007.

Bralczyk J., Mosiotek-Ktosinska K. (red.), Jezyk w mediach masowych,
Warszawa 2012.

Dodatkowe materiaty Akademia Retoryki — materiaty szkoleniowe [dostep: 05.12.2023]
Kultura stowa (Wiktor Goluszko) [dostep: 05.12.2023
Wyklady dostepne w Portalu Edukacyjnym na stronie projektu

Dziennikarstwo obywatelskie dla rozwoju regionalnego.
* Bedkowska-Kopczyk, A, Jezyk inkluzywny
* (Czernek-Pasierbek P,
1) Ksztatcenie przez social media: rola dziennikarstwa
obywatelskiego we wspotczesnej edukacji online,
2) Kultura literacka online - internetowe zjawisko krytyki literackiej
jako dziatalno$ci spotecznej,
3) YouTube jako narzedzie dydaktyczne - media spotecznosciowe
i obywatelskie jako alternatywa dla tradycyjnej szkoty.



https://biblioteka.womczest.edu.pl/new/wp-content/uploads/2013/09/webowa_biblioteka_informatyka_netykieta.pdf
https://akademiaretoryki.pl/materialy-szkoleniowe/
https://www.youtube.com/watch?v=BfOQ9pD3BZM
https://cijo.ubb.edu.pl

KONSPEKT ZAJEC
Jezyk mediow i polityki

Kod przedmiotu

FP-SS2-JMiP

Wydziat Wydzial Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 2

Semestr 4

Liczba godzin 30

Liczba punktow ECTS 3

Forma zajec¢ konwersatorium

Rygor zaliczenia egzamin

Opis przedmiotu

Przedmiot ma ugruntowac oraz rozszerzy¢ wiedze studentéw z zakresu
kreowania rzeczywisto$ci w tekstach dziennikarskich - ze szczegélnym
akcentem potozonym na przekazy o charakterze werbalnym. Z jednej
strony chodzi o zaznajomienie ze stosowanymi w tym zakresie procedu-
rami, strategiami i metodami (ten cel spetniaja przede wszystkim zajecia
wyktadowe), z drugiej - umozliwienie stuchaczom samodzielnej anali-
zy przekazow, pomocnej w nabyciu umiejetnosci Swiadomego odbioru
tychze. To drugie zadanie spetniaja zajecia ¢wiczeniowe - ich zasadnicza
czes$cig bedzie wtasnie wspodlna i indywidualna ,, dekonstrukcja” tekstow
medialnych pod wzgledem ich pragmatyki, zawarto$ci perswazyjnej i
manipulacyjne;j.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu

Symbol efektu Tres¢ efektu

Wiedza

JMiP_WO01 Student/Studentka:

posiada wiedze na temat kluczowych
zjawisk z zakresu jezykowych aspektow
funkcjonowania mediow oraz polityki

JMiP_W02 posiada wiedze na temat zaleznoSci,
jakie zachodza miedzy naturg mediéw

wspotczesnych a Swiatem polityki




Umiejetnosci

JMiP_U01

stosuje w praktyce wiedze teoretycznag
z obszaru jezykowych aspektow wiedzy
o mediach, dysponuje zasobem
pojeciowym pomocnym w opisie

i rozumieniu zjawisk z szeroko
rozumianej perswazji

JMiP_U02

potrafi oceniac sens, warto$¢ i wage
zjawisk z obszaru jezykowych aspektow
funkcjonowania mediow i §wiata polityki

Kompetencje spoteczne

JMiP_K01

prezentuje postawe otwartg wobec ludzi
i nowych zjawisk, z jakimi sie styka;

jest gotow do poszerzania swej wiedzy

i podnoszenia kompetencji w obszarze
objetym tematyka przedmiotu

Sposab realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
zodniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie

Forma zaje¢

Metody oceniania

JMiP_WO01 wyktady, ¢wiczenia praca pisemna, test pisemny
JMiP_W02

JMiP_U01 wyktady, ¢wiczenia praca pisemna, test pisemny
JMiP U02

JMiP_KO01 wyktady, ¢wiczenia praca pisemna, test pisemny

Kryteria oceniania

Podstawa do zaliczenia przedmiotu jest oddanie pracy zaliczeniowej zawierajacej analize wybranego
tekstu perswazyjnego. Praca pisemna oceniana jest na podstawie ustalonych kryteriéw (zgodnos¢
tekstu z tytutem pracy, warto$¢ merytoryczna, rzetelnos¢ analizy tekstu, kompletnos¢ bibliografii).
Egzamin polega na prezentacji i obronie tez pracy zaliczeniowe;.

Metody dydaktyczne

Czesc¢ wyktadowa zajec¢ skoncentrowana jest przede wszystkim na wyposazenie stuchaczy w wiedze na
temat technik oddziatywania na odbiorce, kreowania zamierzonego obrazu rzeczywistosci - zaré6wno
w tekstach dziennikarskich, jak i politycznych. Cze$¢ ¢wiczeniowa natomiast stuzy wytrenowaniu
umiejetnosci Swiadomego, krytycznego czytania tekstow, dostrzegania obecnych w nich zabiegow
perswazyjnych. Zaré6wno wyktad, jak i c(wiczenia majg charakter interaktywny, zaktadajg wspdélne
rozwigzywanie zadan i dyskusje nad kwestiami niejednoznacznymi.




Tresci programowe realizowane podczas zaje¢

Tydzien Temat Zagadnienia
1-2 Retoryka definicje,
a manipulacja retoryka w polityce,
w polityce manipulacja w polityce,
i w mediach retoryka w mediach,
manipulacja w mediach,
skutki retoryki i manipulacji w polityce i mediach,
edukacja i $wiadomos$¢ spoteczna
3 Sita sprawcza media jako gtéwne Zrodto informacji,
mediéw agenda setting,
w ksztaltowaniu kreowanie narracji,
opinii publicznej kontrola tonu dyskus;ji,
ksztaltowanie opinii i warto$ci,
nadzér mediéw nad wiadzg,
odpowiedzialno$¢ mediow w zakresie edukacji i podnoszenia
Swiadomosci obywatelskiej.
4 Zjawisko definicja poprawnosci politycznej,
poprawnosci cel i pozytywne aspekty,
politycznej negatywne aspekty i kontrowersje,
w jezyku przypadek cenzury,
ewolucja poprawnosci politycznej,
krytyka a walka z dyskryminacja,
rola edukac;ji i dialogu.
5 Propaganda definicja propagandy politycznej,
w przekazach techniki propagandy (uproszczenia, demonizacja przeciwnikow,
politycznych wyolbrzymianie osiggnie¢ wtasnej strony, stosowanie emocji

i retorykiiin.),

media a propaganda (rola mediéw w rozpowszechnianiu
propagandy politycznej, media najbardziej podatne na
manipulacje, narzedzia wykorzystywane sg przez politykow

i partie w celu osiggniecia swoich celéw propagandowych),

cele propagandy (zdobywanie poparcia wyborcow, utrzymywanie
wtadzy lub wplywanie na polityke publiczng, konsekwencje
dtugoterminowe stosowania propagandy),

manipulacja emocjami (strategie wykorzystywane sg do
wywotywania okreslonych emocji u odbiorcow, takich jak strach,
ztos$¢, nadzieja),

przeciwdziatanie propagandzie (Srodki i strategie, ktdre moga
pomoc w przeciwdziataniu propagandzie politycznej - edukacja
medialna, fact-checking, transparentno$¢ w finansowaniu
kampanii etc.),

przyktady historyczne i wspdiczesne.




Tydzien

Temat

Zagadnienia

6

Hejt w mediach

definicja hejtu w mediach,

skutki emocjonalne (stres, lek, obniZzona samoocena etc.),

cele hejtu (zemsta, zaszkodzenie reputacji, wprowadzenie
zamieszania, wyrazenie uprzedzen i frustracji),

wptyw na spoteczenstwo (konsekwencje na poziomie
spotecznym, w tym na kulture dialogu, tolerancje i wspotprace),
regulacje i odpowiedzialno$¢ (Srodki regulacyjne oraz
odpowiedzialno$¢ platform mediéw spotecznosciowych

i dostawcow internetowych w zwalczaniu hejtu, praktyki

i przepisy prawne stosowane w mediach),

przeciwdziatanie hejtowi (strategie i inicjatywy majace na celu
przeciwdziatanie hejtowi w mediach, np. kampanie edukacyjne,
promowanie kultury szacunku, i Swiadczenie wsparcia ofiarom),
wptyw na wolnos$¢ stowa.

Jezykowe formy
dezinformacji
w mediach

manipulacja trescia,

retoryka spiskowa

eufemizmy i dezinformacja polityczna
demagogia i emocjonalne manipulacje
zjawisko deepfake

manipulacja jezykiem

walka z dezinformacja.

Dyskurs polityczny
a polaryzacja
spoteczna

definicja dyskursu politycznego,

polaryzacja spoteczna (w tym gtéwne aspekty polaryzacji -
podziaty na ideologiczne skrajnosci, rosngce antagonizmy
miedzy grupami spotecznymi, wzrost napie¢ politycznych),

rola dyskursu w polaryzacji (przyktady retoryki, ktéra wzmacnia
podzialy i kreuje konflikty),

filtracja informacji (m.in. zjawisko banki informacyjnej),
dezinformacja i ktamstwa,

dialog i pojednanie (strategie i inicjatywy pomocne w zachecaniu
do konstruktywnej debaty i przeciwdziataniu podziatom),
edukacja i krytyczne myslenie (wzmacnianie umiejetnosci
rozrézniania prawdziwych informacji od dezinformaciji).

Memy w stuzbie
perswazji

definicja memoéw jezykowych,

sita humoru,

wyKkorzystywanie satyry,

wptyw na opinie publiczng (przyktady wptywu memoéow
na opinie publiczng poprzez wyrazanie okreslonych
przekonan lub komentowanie biezacych wydarzen),
kreowanie narracji,

etyka i dezinformacja.




Tydzien Temat Zagadnienia
10 Kategoria definicja obiektywizmu w mediach,
obiektywizmu rola obiektywizmu w dziennikarstwie (zasady i standardy
w Swiecie etyczne wykorzystywane, aby zapewnic¢ rzetelno$¢ informacji
informacji i unikna¢ stronniczosci),
wyzwania dla obiektywizmu (m.in. czynniki wptywajace na
stronniczo$¢ medidw),
manipulacja informacjami (techniki stuzgce przektamywaniu
faktow i wprowadzaniu w btad odbiorcéw),
spoteczna odpowiedzialno$¢ medidw,
rola odbiorcéw.
11 Jezyk przemowien cel przemowien politycznych,
politycznych retoryka i techniki przemowien (m.in. uzywanie emocji,
uzywanie przyktadow i argumentéw, budowanie wiarygodnosci),
publicznos¢ i kontekst (m.in. r6znice miedzy przemdéwieniami
wygtaszanymi przed réznymi grupami spotecznymi i w réznych
okolicznosSciach),
symbole i metafory,
jezyk a tozsamos$¢ (kulturowa, polityczna, etniczna, wiekowa,
ptciowa etc.) odbiorcow,
historiaiznaneprzemoéwienia,
etyka i rzetelno$¢ (normy etyczne obowigzujagce mowcow).
12 Wptyw jezyka kreowanie narracji,
medidéw na framing,
percepcje retoryka i emocje,
rzeczywistosci stownictwo i stereotypy,
manipulacja trescia,
edukacja medialna.
13 Jezyk polityczny definicja emancypaciji,
wobec procesow jezyk jako narzedzie emancypacji (stownictwo, terminy i narracje
emancypacyjnych uzywane w celu wyrazenia dgzen emancypacyjnych i walki

0 prawa i r6wnos¢),

inkluzja jezykowa,

walka o prawa i aktywizm (jezyk polityczny wykorzystywany
w walce o prawa réznych grup, takich jak ruchy feministyczne,
ruchy na rzecz praw obywatelskich, czy ruchy LGBT+)

debata publiczna i zmiana spoteczna,

rola przektadu i ttumaczenia (ttumaczenie jezyka politycznego
na rézne jezyki i kultury w celu globalnego rozpowszechniania
idei emancypacyjnych),

krytyka jezyka politycznego (szkodliwe praktyki jezykowe
propagujace uprzedzenia, dyskryminacje czy nieré6wnosc).




Tydzien

Temat

Zagadnienia

14

Komunikacja
w erze postprawdy

- definicja postprawdy,

- manipulacja informacjg (strategie wykorzystywane, aby wprowadzac
w btad i kierowa¢ opinig publiczng w okreslonym kierunku),

- media spotecznos$ciowe i banki informacyjne (algorytmy
i personalizacja tresci, wzmacnianie istniejagcych przekonan,
izolowanie od odmiennych punktéw widzenia),

- wptyw dezinformacji na demokracje,

- rola faktéw i fact-checkingu,

- etyka i edukacja medialna,

— wyzwania dla dziennikarzy i redaktorow.

15

Jezyk negatywnych
kampanii
politycznych

- definicja kampanii negatywnych politycznych,

- retoryka krytyki (techniki jezykowe wykorzystywane
w negatywnych kampaniach politycznych, kreowanie wrogow,
uzywane argumenty i przyktady),

- wptyw kampanii negatywnych na debate publiczna,

- manipulacja emocjami i dtugofalowe konsekwencje,

- etyka i odpowiedzialno$¢ (m,in. granice akceptowalnej
retoryki, obowigzki politykdw i kampanii w zakresie rzetelnego
komunikowania sie i uczciwej konkurencji),

- przeciwdzialanie kampaniom negatywnym.

Literatura

Literatura podstawowa

Pisarek W,, O mediach i jezyku, Krakow 2007.

Hofman [, Kepa-Figura D. (red.), Wspotczesne media. Jezyk mediow,
Lublin 2013.

Kita M., Loewe I. (red.), Jezyk w mediach. Antologia, Katowice 2012.
Cialdini R., Wywieranie wptywu na ludzi, ttum. Pikiel S., Gdansk 2023

Literatura uzupeilniajaca

Bralczyk J., Mosiotek-Ktosinska K. (red.), Jezyk w mediach masowych,
Warszawa 2012.

Hahne P, Sita manipulacji, Warszawa 1997.

Urban M., Zdanowicz A., Manipulacja polityczna w mediach - mit czy
rzeczywistos¢, ,Studia Politologiczne” 2012, vol. 25.

Kita M., Czy istnieje medialna odmiana jezykowa, w:
Transdyscyplinarno$¢ badan nad komunikacja medialng, t. 1. Stan
badan i postulaty badawcze, red. M. Kita, M. Stawska, Katowice 2012.

Dodatkowe materiaty

Prof. Bralczyk o jezyku jako problemie spotecznym (Uniwersytet
Warszawski) [dostep: 0512.2023].

Language of Politics (Noam Chomsky) [dostep: 05.12.2023].
The secret language politicians are using (BBC News) [dostep: 05.12.2023].

Politics and the English language: Peter Hennessy at
TEDxHousesofParliament (TEXx Talks) [dostep: 05.12.2023].



https://www.youtube.com/watch?v=udDq-bI677U
https://www.youtube.com/watch?v=6yueij8jo9Q
https://www.youtube.com/watch?v=W7P3yFJ-DGM
https://www.youtube.com/watch?v=W7P3yFJ-DGM
https://www.youtube.com/watch?v=W7P3yFJ-DGM

KONSPEKT ZAJEC

Projekt spoteczny

Kod przedmiotu

FP-SS2-PS

Wydziat Wydziat Humanistyczno-Spoteczny
Katedra Katedra Polonistyki
Kierunek filologia polska

Specjalnos¢ dziennikarstwo obywatelskie
Poziom Kksztalcenia studia drugiego stopnia
Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok 1i2

Semestr 2/3

Liczba godzin 60

Liczba punktow ECTS 6

Forma zajec¢ projekt

Rygor zaliczenia

Zaliczenie bez oceny

Opis przedmiotu

Podstawowym celem projektu spotecznego jest wprowadzenie
konkretnej zmiany. W trakcie trwania pierwszego i drugiego roku
studiow magisterskich uzupetniajacych studenci, podobnie jak na
studiach licencjackich beda realizowali projekt, ale tym razem o zasiegu
regionalnym lub ogélnopolskim. Uczestnictwo w projekcie pozwoli
stuchaczom na pogtebienie kompetencji m.in. w zakresie wspotpracy
z grupa — budowania dialogu spotecznego (m.in. rézne instytucje),
podejmowania decyzji, rozwigzywania problemoéw, negocjacji i mediacji
z osobami pochodzacymi z r6znych srodowisk.

Realizacja projektu bedzie podzielona na poszczeg6lne fazy, ktérych
realizacja, bedzie konsultowana z opiekunem projektu.

Zakladane efekty uczenia sie

Rodzaj efektu Symbol efektu Tres¢ efektu
Wiedza PS_W01 Student/Studentka:
posiada pogtebiong wiedze z zakresu
realizacji projektu spotecznego, wie jakie
sg cechy dobrego projektu
PS_WO02 posiada pogtebiong wiedze na temat

proces6w komunikacji spoteczne;j,
mediacji, negocjacji oraz na temat
wykorzystywania technologii
informacyjno-komunikacyjnych

w realizacji projektow spotecznych




Umiejetnosci

PS_UO01

posiada rozwiniete kompetencje
komunikacyjne - prowadzi rozmowy

z osobami pochodzacymi réznych
sSrodowisk m.in. potrafi zbudowac dobra
atmosfere, animowac i zachecac do
wspobltpracy.

PS_U02

dokonuje pogtebionej obserwacji, analizy
i oceny sytuacji i zdarzen w spotecznosci
lokalnej, wykorzystuje pogtebiong
wiedze pedagogiczno-psychologiczng,
aksjologiczng, socjologiczna

i biomedyczna oraz proponuje
rozwigzania probleméw

PS_UO03

posiada umiejetnosci w zakresie:
diagnozowania potrzeb, mozliwosci
Srodowiska spotecznego; planowania,
realizacji i oceny potrzeb lokalnych
spotecznosci

Kompetencje spoteczne PS_KO1

biegle postuguje sie normami etycznymi
w dziatalno$ci zawodowej, kierujac sie
przede wszystkim szacunkiem dla innych

PS_KO02

dokonuje pogtebionej autoewaluacji
podejmowanych dziatan spotecznych

i poszukuje innowacyjnych rozwigzan,
inicjuje i wdraza zmiany w Srodowisku
lokalnym,;

PS_KO03

Podejmuje ré6znorodne dziatania na rzecz
Srodowiska spotecznego, inspirujac
otoczenie podejmowania kolejnych
inicjatyw spotecznych.

Sposadb realizacji i ewaluacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
z odniesieniem do form zajec i sprawdzianow

Efekty uczenia sie Forma zaje¢

Metody oceniania

PS_W01
PS_W02

projekt

zaliczenie praktyczne - realizacja projektu

PS_U01
PS_U02
PS_U03

projekt

zaliczenie praktyczne - realizacja projektu

PS_KO01
PS_KO02
PS_KO03

projekt

zaliczenie praktyczne - realizacja projektu




Metody dydaktyczne

metoda projektu, analizy dokumentacyjnej, SWOT, studium przypadku, symulacje, praca w grupach

Tresci programowe realizowane podczas zajec

Tydzien

Temat

Zagadnienia

1-10

Faza I - diagnoza
potrzeb
(rozpoznanie
wstepne)

Rozpoznanie wstepne:

analiza dokumentéw strategicznych tj. strategii rozwoju regionu,
analiza dokumentdéw instytucji m.in. kulturalno-o$wiatowych,
ktére majg w swoich zadaniach wpisane aktywizowanie
mieszkancow; zawartosSci informacyjnej mediow regionalnych
(gazety, informatory, portale, media spotecznosciowe). Ponadto
student podejmuje badania witasne:

* organizuje wizje lokalng;

* obserwuje wydarzenia regionalne/lokalne;

* zbiera inne informacje od réznych instytucji, oséb

* przeprowadza spotkania (w zaleznosci od mozliwosci)

indywidualne, grupowe np. z sottysem, pracownikami np.
szkoty, réznych instytucji;

Podejmowane dziatania majg na celu zwiekszenie wiedzy
wstepnej na temat regionu, jego potrzeb i mozliwych
aktywnosci. Diagnoza srodowiska pozwoli na sformutowanie
i wybor tematu projektu.

11-15

Faza Il - planowanie
dziatan

okreslenie tematu,

sformutowanie celow,

analiza SWOT,

okreslenie oséb, instytucji wspoéipracujacych,
ustalenie sposobu prezentacji efektow pracy,
harmonogram, podziat zadan,

opracowanie ankiety

16-26

Faza III - dziatanie

realizacja projektu wedtug harmonogramu - monitorowanie
dziatan,

promocja projektu,

prezentacja projektu,

27-30

Faza IV - ewaluacja

analiza ankiety ewaluacyjnej,

omoOwienie planu upowszechniania dziatan po zakonczeniu
projektu,

spotkanie zamykajace,

tworzenie dokumentacji archiwalnej projektu.




Literatura

Literatura podstawowa

Mendel M. (red.), Animacja wspotpracy srodowiskowej, Torun 2004.

Krajewska Z., Przewodnik po realizacji projektu spotecznego. Centrum
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